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Note au lecteur

Ce travail de réflexion et de mise en forme de ma pratique artistique a été réalisé d'aprés
I'expérience et l'intuition du renouveau.

Etant donné que ce travail est d'abord basé sur l'expérience, j'ai donc réalisé une analyse
personnelle de trois démarches artistiques qui ont marqué différents champs de I'art et qui,
selon moi, influence encore de nouvelles formes d'expressions artistiques. La démarche de
ces trois artistes étant les fondements de mes nouvelles expériences, j'aidoncdi les introduire
a l'intérieur de cette communication afin de faciliter la compréhension de mon cheminement
personnel.

Ensuite, l'intuition m'a amené a tirer des réflexions personnelles répondant ainsi & des
questions longtemps posées. Face au cheminement lors de cette réflexion, d'importants
changements sont survenus dans mes propres essais. Dorénavant, je désire, a titre d'artiste,
conserver en mémoire "le portrait d'une société", une trace de son passage et ce, en signe
d'artéfact de la société.

Devant ce contexte, le lecteur devra comprendre que j'ai voulu étre a la fois la plus précise
et la plus concise possible. Alors, je vous demande d'étre indulgent face a ma logique

historique et a la longeur des prémises de ma réflexion si importante soit-elle.



Résumé de ma démarche
La présente communication artistique intitulée "un portrait sociétal et culturel" présente
tout I'apport que peut constituer I'héritage de la société contemporaine et ce, pour larichesse
d'une culture.

Avant d'entreprendre cette démarche, mesinterventions artistiques se situaientdavantage
au niveau rétinien. Tout était référentiel et expressif, c'est-a-dire que je m'appliquais a créer
des images et a exprimer mes émotions. Cependant, la vie m'ayant amener a travailler dans
le monde des communications a titre de communicateure / graphiste, je me suis posée
plusieurs questions, a savoir 8'il pouvait exister des moyens autres pour faire de l'art? Je me
demandais s'il était possible de faire de I'art en empruntant comme médium des outils propres
au monde des communications. C'est & partir de ces interrogations que mon travail de
recherche a débuté.

Cependant, tout au long de cette recherche, ma démarche a évolué modifiant ainsi mes
interrogations du départ. Je me suis apergue qu'en substituant le pinceau a l'ordinateur c'est-
a-dire, qu'en utilisant les outils de communication comme médium, je refaisais en quelque
sorte le méme cheminement qu'avait poursuivi lI'art dans son évolution historique. Cette
constation ne me satisfaisait pas suffisamment puisqu'il y avait selon moi, beaucoup plus a

découvrir et a créer dans le pouvoir que fa communication pouvait apporter a l'art.



Avant-propos

Aujourd'hui I'art est-il un phénoméne de communication? La communication est-elle
issue d'un phénoméne de l'art?

Existe-t-il entre I'art et la communication une jonction ou, I'art devient une pure communi-
cation et oU, la communication devient purement de l'art? Ou se trouve les possibilités de
jumelage, de symbiose, d'association entre ces deux pratiques? Par quel moyen pouvons-
nous présenter I'expression de notre ere dite de "communication" et par quel moyen pouvons-
nous représenter et voir les nouveaux mouvements de I'art qui doivent témoigner de notre
société en changement? C'est a partir de cette suite logique de questionnements que j'ai posé
ma problématique.

Ainsi, cette étude tend & démontrer que la communication devient de plus en plus un
phénoméne qui tend vers ['art et que, certains champs de I'art se transforment de plus en plus
en véritable communication.

Le défi de mes créations actuelles et futures consiste a utiliser les communications, de les
presenter dans un contexte de I'art et faire en sorte que les communications puissent dans ce
sens, s'adresser, tout comme le fait I'art, a I'intelligence sensible jumelant ainsi 'esthétisme,

le message et I'émotion.



Ainsi, ce nouveau questionnement m'a amené & vouloir connaitre l'intersection possible
entre l'art et la communication, afin de éavoir s'il pouvait exister uhe cohabitation entre le
monde de I'art et le monde des communications. Est-ce que les pouvoirs de I'art peuvent étre
au service des communications et est-ce que les communications peuvent étre au service de
l'art?

Dans ce cheminement, j'ai pris conscience que la communication ne pouvait remplacer
I'art puisque I'art constitue un besoin individuel. En fait, I'histoire nous démontre que l'art sert

- de témoin et ce, a titre de mémoire d'un individu par rapport & sa génération. L'art constitue
en quelque sorte un artéfact pour notre société et il est important de lui conserver cette
vocation. Cependant, sil'art pris dans son ensemble, constitue un témoighage pour caractériser
une société, comment dans le monde d'aujourd'hui pouvons-nous présenter l'art afin qu'il
puisse exercer cette fonction de mémoire et exercer son pouvoir de communication pour sa
génération? En définitive, je suggére de prendre I'art comme un phénoméne social au lieu
de "rivaliser” avec les artistes qui nous ont précédé.

Ainsi, le résultat de ma démarche présente les possibilités d'utiliser le pouvoir de l'art et le

pouvoir de la communication et ce, afin de créer des ceuvres dans un nouveau contexte

artistique 00,‘ I'art sociétal devient une finalité en soi.



" «L'art, rétorque Dubuffet, s'adresse a l'esprit, et
non pas aux yeux». ll est le jeu de l'esprit par
excellence. Sa fonction est d'étre «instrument de
connaissance etinstrument de communication». "'

1 DELACAMPAGNE, Christian, ['aventure de la peinture moderne de Cézanne 4 nos jours, Editions Mengés 1988, p.107.



CHAPITRE |

Les balises de mon intervention artistique
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1.1 L'art
1.1.1 L'art référentiel
Il n'y a pas si longtemps dans les régions du Québec, les artistes faisaient des oeuvres
représentant des scénes quotidiennes; Cela permettait au public de s'identifier a leur milieu
de vie etal'art. Des noms comme Marc-Auréle Fortin, Suzor Coté, Jean-Paul Lemieux ne sont

sans nous laisser 1a nostalgie d'un art traditionnel.

Ces oeuvres ont fait et font vibrer le public par la fonction de mémoire historique, témoin
d'une époque face a l'identification qu'elles symbolisent. Cela constitue pour nous, des

oeuvres que l'on peut qualifier de référentielles.

ART REFERENTIEL

Marc-Auréle Fortin
Suzor C6té
Jean-Paul Lemieux

Témoin (mémoire)

Fig.l: L'art référentiel s'adresse a la
référentialité, a une personne, a une
chose ou aune scéne donc agita titre
de témoin.

Voici une oeuvre de Marc-Auréle Fortin que I'on pourrait placer dans ce champ artistique:



Oeuvre 1: Marc-Auréle Fortin, " Arbre & Ste-Rose " 1923,

1.1.2 L'art expressif

Cependant dans I'évolution des idées, I'art a changé, amenant des productions qui

n‘envoyaient plus nécessairement de références aux spectateurs, comme celles des peintres

du passé. Nous pouvons maintenant aisement voir et comprendre par les toiles de Borduas,

Fernand Leduc et Riopelle, qu'il s'agit d'oeuvres dites expressives.
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Ici I'expression du corps, du geste, de l'idée de l'artiste seraient rendus a I'état brut. C'est
le témolgnage de l'artiste qui est mis a nu. Les couleurs font abstractions de référentialité face

au spectateur.

Ces changements ont amené malheureusement le grand public & s'éloigner, ou plutét, a
ne plus s'investir dans cette forme d'art puisqu'il devait, pour comprendre ou s'‘émouvoir
devant ces oeuvres d'art, connaitre la démarche de l'artiste et se placer dans le contexte de

l'art.

ART EXPRESSIF

Paul-Emile Borduas
Jean-Paul Riopelle
Fernand Leduc

Témoighage de l'artiste

Fig.ll: L'artexpressiftémoigne de I'émotion
dun artiste devant une personne,
une chose ou une scéne dont agit &
titre de témoignage.

Voici une oeuvre de Paul-Emile Borduas que I'on pourrait placer dans ce champ artistique:
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Oeuvre 2: Paul-Emile Borduas, " Fragment d'armure ", 1957.

1.1.3 L'art référentiel et expressif

Aujourd'hui la jonction entre ces deux formes d'art soit, le référentiel et I'expressif, a fait

évoluer l'art vers de nouvelles frontieéres jumelant ainsi la fonction esthétique, référentielle et

expressive pour faciliter la communication entre l'artiste et le spectateur. Les peintures et

dessins de l'artiste contemporain Betty Goodwin sont représentatifs de cette forme d'art et

s'inscrivent dans ce champ artistique. Dans cette nouvelle approche, I'oeuvre devient a la fois

le témoin mais aussi le témoignage de l'artiste puisque tous deux sont présents dans les

oeuvres.



ART REFERENTIEL
et EXPRESSIF

Betty Goodwin

Témoin avec
témoignage de l'artiste

Fig.li: L'art référentiel et expressif
s'adresse a la référentialité mais il
témoigne a la fois de I'émotion de
l'artiste devant une personne, une
chose ou une scéne.

Pour illustrer ce type d'art, j'ai choisi de vous présenter une oeuvre de Betty Goodwin:

21

Oeuvre 3: Betty Goodwin, sans titre ( black screen series ), 1990.
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1.1.4 Tableau synergétique entre I'art référentiel et I'art expressif
L'art a permis a des artistes de s'exprimer soit dans le champ de I'a& référentiel et/ou dans
le champ de l'art expressif. La figure IV nous présente a mon avis, la possibilité du
développement spécifique a chaque éhamp soit: référentiel ou expressif. Cependant, elle
nous démontre aussi les possibilités de développement du jumelage de deux champs créant

ainsi un nouveau champ que j'appelerais l'art référentiel et expressif.

ART REFERENTIEL ART EXPRESSIF
Marc-Auréle Fortin Paul-Emile Borduas
Suzor-Cété - Jean-Paul Lemieux Jean-Paul Riopelle-Fernand Leduc
Photo, peinture, cinéma et autres Photo, peinture, cinéma et autres

Témoin (mémoire) Témolgnage de l'artiste

\\/A/

ART REFERENTIEL
et EXPRESSIF

Betty Goodwin

Témoin avec
témoignage de l'artiste

Fig. IV: Letableau synergétique entre I'art référentiel et I'art expressif nous présente l'arrivée d'un nouveau
champ de l'art 4 partir de la jonction de deux approches différentes mais a la fois complémentaires.
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1.1.5 Ma participation artistique dans ces différents concepts
Lors de mes récentes productions, j'ai travaillé & ce que mes oeuvres s'adressent
davantage a l'art référentiel et expressif et deviennent dans leurs fonctions, des témoins
représentant le témolgnage de l'artiste. Cependant, malgré toute la recherche et
l'investissement dans mes oeuvres, j'ai pris conscience des limites de communication de cette
fagon de faire. Dans cette production les oeuvres se rapportaient & la fois a I'art référentiel et

expressif dans lesquelles on retrouvaient différents médiums traditionnels.

Ainsi, lors d'une exposition intitulée "In Mémoriam", présentée a la Galerie Langage Plus
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a Alma en janvier 1991, je me suis apergue que I'apport des mass média donnait une portée
plus grande & mes oeuvres et présentait une réalité qui s'approchait davantage des gens, ce’
qui lui conférait une plus grande accessibilité. L'oeuvre parlait et présentait son message
émotif avec sa fonction esthétique, mais, I'ajout de médias donnait encore plus de force et
précisait la réalité de l'oeuvre. C'est a partir de ces différents constats que mon approche

artistique s'est clarifiée et précisée.

1.2 La communication
1.2.1 L'art dans la communication référentiel
L'ére de la communication a habitué le public a une communication artistique instantanée,
directe, sans autre message que celui ciblé par le communicateur et ce, au méme titre que l'art
référentiel. Ces nouvelles technologies de communication accessibles au cours des dernieres

années, se sont appropriées des fonctions propres a l'art.

Comme dans les premiéres acquisitions de l'art référentiel, les techniques utilisées
aujourd'hui sont capables de provoquer, de charmer le public par I'impact et la beauté des

images ainsi que par la fonction de I'esthétisme du message, au méme titre que les oeuvres
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référentielles du passé de Marc-Aurele Fortin et de Suzor Cété, tout en utilisant un médium
différent. Tout comme dans I'art référentiel, ici 'émotion est provoquée sans que le public s'en
rende compte etcelainvite a une consommation instantanée de I'esthétisme référentielle dans

son ensemble.

L'ART dans la
communication référentielle

communication
dans les différents médias
Ex.: Toulouse Lautrec

|  Témoin (mémoire) |

Fig.V: L'art dans la communication
référentielle

Voici une affichette de Toulouse Lautrec ou l'art référentiel est utilisé a titre de communi-

cation et ce, afin de bien comprendre ce phénomeéne qui, a pris du temps a se développer.

QOeuvre 5: Toulouse Lautrec, " Le café concert ", 1892.
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1.2.2 L'art dans la communication expressive
Le concept de la communication dans notre société a progresse répidement prenant une
ampleur démesurée et provoquant par la méme occasion une disfonction de I'art puisqu'il est,
selon moi, aisé de s'émouvoir devant la facilité, le prét a consommer. L'art, présente dansles

mass média, devient une communication faisant partie intégrante de notre vie.

Cependant, le volet de communication expressif demande une réflexion d'un niveau
différent puisqu'il exige une participation intellectuelle du spectateur médiatisé dans le
décodage du message. On remarque, qu'il y a ici une participation individuelle du spectateur

face aux productions au méme titre que dans I'art expressif de Borduas et Fernand Leduc.

L'ART dans la
communication expressive

communication
dans les différents médias
Ex.: Andy Warhol!

r Témoignage de l'artiste

Fig.VI: L'art dans la communication ex-
pressive

Voici un exemple de la progression a la fois de I'art et de {a communication. Ici, est-ce I'art
expressif qui est utilisé dans la communication ou la communication expressive qui est utilisé

dans l'art?
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Oeuvre 6: Andy Warhol, " Deux cents boites de soupe Campbell's ", 1962.

1.2.3 L'art dans la communication référentielle et expressive
Entre I'émotion du message des médias et I'émotion du message de I'artiste, méme si tous
deux sont des créateurs dans leurs médiums se rapprochant de plus en plus de la fonction de
I'esthétisme, il existe une différence qui se retrouve dans la consonnance de I'émotion et de
sa portée.
C'est cette différence qui m'améne a jumeler ces deux concepts, artistique et communicatif,

pour ainsi provoquer une participation compléte, intégrale du public dans l'oeuvre.

L'évolution qu'a végue I'art lui a proféré une toute autre vocation que celle de I'unicité de



la fonction de I'esthétisme et de la représentation car, elle lui a octroyé la fonction d'étre a la

fois un témoignage et de devenir la mémolre de la société.

L'ART dans la communication
référentielle et expressive

Ex.: Cossette comm./marketing

Témoin avec le témoignage
de l'artiste

Fig.VIl: L'art dans la communication
référentielle et expressive

Voici un exemple ou I'art est jumelé a la référentialité et a I'expresssion de la communica-

tion. Cette affiche minimaliste exprime, tant au niveau de I'art que de la communication, son

propre message et ce, de fagon complémentaire:

IMEDIAGOM)

| 1
Oeuvre " de communication" 7: McDo. Cette affiche, congue afin de saluer I'exposition des oeuvres de Léonard
de Vinci au Musée des Beaux-Arts de Montréal, s'est mérité le titre de meilleure affiche (toutes catégories) au
concours OBIE 1988. Agence: Cossette Communication-Marketing.
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1.2.4 Tableau synergétique de la présence de I'art dans la communication.
Dans r'histoire, les communications ont utilisé l'art pour exprifner leur message. En
s'associant & l'art, les communications ont utilisé tout le pouvoir de I'esthétique pour alier
chercher les émotions du regardeur. La figure VIl nous présente, I'utilisation des différentes
possibilités de développement spécifique & chaque champ soit 'art dans la communication

référentiel, I'art dans la communication expressive et l'art dans la communication référentielle

et expressive.

L'ART dans la communication
référentielle et expressive

Ex.: Cossette comm./marketing

Témoin avec le témoignage
de I'artiste

T

_— ~

L'ART dans la L'ART dans la
communication référentielle communication expressive
communication communication
dans les différents médias dans les différents médias

Ex.: Toulouse Lautrec Ex.: Andy Warhol
[ Témoin (mémoire) J Témoignage de I'artiste 1

Fig.: VIiI: Le tableau synergétique de I'art dans la communication référentielle et expressive. Ce tableau
présente les liens qui peuvent exister avec l'art dans la communication référentielle et expressive
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1.2.5 Ma proposition artistique dans ces concepts
Tout comme dans I'évolution de I'art, la communication a subi une progression quil'amené

a l'utilisation de la communication, dite référentielle, a la communication de type expressive.

En tenant compte de cette évolution, j'ai réalisé des oeuvres dans un contexte de
communication afin de proposé des moyens pour provoquer cette relation propre aux
communications raliant I'oeuvre et le public et ce, afin que I'art puisse faire partie intégrante
de la vie. Vous pourrez vous rendre compte des différentes essaies d'interventions et de leur
évaluation dans le cahier complémentaire présentant les oeuvres antérieures dans le champ
des communications et s'inscrivant dans I'évolution de ma démarche artistique. Ce document

est placé en annexe A.

Je vous présente tout de méme un exemple d'une oeuvre réalisée dans un contexte de
communication, intitulé "Qui étes-vous vraiment?”. L'oeuvre avait comme objectif d'utiliser un
médium de communication pour sa fonction de représentation face & l'avancement et au
changement. La problématique soulevée lors de cette exposition était de faire réagir les

participants sur e changement et sur le pouvoir du changement.
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L'art dans la communication est réalisé avec des moyens actuels et se présente comme

des événements éphémeéres:

Rt ot e it erprye il eoveaimrer

Oeuvre 8: Michelle Laforest, " Qui étes-vous vraiment? ", 1992.
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1.3 L'analogie entre I'art et la communication

Comme je viens de le démontrer dans cette analyse, qui tient plljs de l'intuition que de la
rigueur historique, il est plausible de dire que l'art d'aujourd’hui est un phénoméne de
communication et que la communication prise dans son évolution est de plus en plus un
phénoméne de l'art, puisqu'il existe entre l'art et la communication une synergie, une

coopération et une complémentarité évidente.

Cependant, la relation entre la conception de I'art et celle de la communication ne peut se
soustraire aux phénomenes de l'art contemporain qui lui est "tourné entiérement vers le
communicationnel sans source esthétique". En définitive, c'est tout le champ de l'art
contemporain qui s'est activé sous le régime de communication et qui en a été affecte
profondément. Anne Cauquelin affirme dés lors que "la compétence communicative est

reconnue comme une des premieres vertus d'un citoyen responsable de va-tout a toute

carriére" 1.

Ainsil'art et la communication ont utilisé au maximum leur pouvoir respectif, pour exprimer

d'une part, le témoignage et d'autre partle témoin pour présenter la mémoire d'une société.

Comme vous pouvez le remarquer & la prochaine figure, lorsque I'on étudie le tableau

synergétique entre I'art référentiel et I'art expressif de la figure /1l et que nous le superposons

1 CAUQUELIN, Anne, L'art contemporain, Que sais-je?, Presses Universitaires de France, 1992, p.41.
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au tableau synergétique de la présence de l'art dans la communication de /a figure VIII, on
constate que ces deux phénomenes ont évolué en respectant le méme cheminement soit; en

passant du référentiel a I'expressif pour s'orienter vers une nouvelle forme d'art soit le

référentiel et expressif.

ART REFERENTIEL ART EXPRESSIF
Marc-Auréle Fortin Paul-Emile Borduas
Suzor-Cbté - Jean-Paul Lemieux Jean-Paul Riopelle-Fernand Leduc

Photo, peinture, cinéma et autres Photo, peinture, cinéma et autres
| Temoin (memoire) | [ Témoignage de l'artiste |

\.

ART REFERENTIEL
ot EXPRESSIF

Betty Goodwin
Témoin avec le temoignage
de l'artiste

Fig.ll

L'ART dans la communication
référentielle et expressive

Ex.: Cossette comm./marketing
‘Temoin avec le témoignage I
de l'artiste

L'ART dans la communication L'ART dans la communication
référentislle expressive
communication dans les différents médias communication dans les différents médias

Ex.: Toulouse Lautrec Ex.: Andy Warhol
[ “Temoin {(mémoire) ] | Temoignage de l'artiste |

Fig.vill

Fig. IX: Paralléle entre I'art et la communication.
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Comme le démontre le tableau analogique entre ['art et la communication illustré ala figu-
re X, de la page 35, on constate dans I'évolution de I'art etde la communication, et aussi dans
I'extrapolation de ces deux pratiques, qu'ilexiste un pouvoirimmense dans leur complémentarité

et une efficience dans leur fonction réciproque soit; l'art- pour la communication et la

communication pour l'art.
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LES CHAMPS DE L'ART

=

L'ART référentiel

L'ART expressif

Marc-Auréle Fortin

Suzor Cété - Jean-Paul Lemieux

=

Témoin (mémoire)

Paul-Emile Borduas
Jean-Paul Riopelle-Fernand Leduc

| Témoignage de I'artiste |

—

e

4_/;1

L'ART

référentiel et expressive

Betty Goodwin

Témoin avec le témoignage

de l'artiste

.

-

politique

SOCIETALE

Témoin avec le témoignage

de l'artiste

~événementie!

SO~ mM0Oo~3c33JoO0Oo

A
1

L'ART dans la communication
référentielle et expressive

Témoin avec le témoignage

de l'artiste

_

- W

|
I
I
I
| Ex.: Cossette comm./marketing
|
I
|
|

\l

L'ART dans la
communication référentielle

L'ART dans la
communication expressive

communication
dans les différents médias
Ex.: Toulouse Lautrec

Témoin (mémoire)

|

communication
dans les différents médias
Ex.: Andy Warhol

Témoignage de l'artiste ]

Fig. X:

Tableau analogique de I'art et de la communication.
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Ce prolongement constitue la frontiére entre la communication etl'art. On se trouve ala fois
du coté des communications et du coté de l'art. A ce niveau, I'art est dépendant de la
communication etlacommunication estdépendante de I'art puisque la manifestation artistique

intégre ces deux notions simultanément. A ce stade, la symbiose est totale.

Le volet de la communication prend son pouvoir seulement s'il est placé dans le contexte
del'artetI'art prend son pouvoir seulement s'il est placé dans le contexte de la communication.

Dissocier I'un et de l'autre ils ne peuvent exercer leur pouvoir respectif.

Ce prolongement est en effervescence et constitue un champ artistique en définition. Les
manifestations artistiques produites dans ce champ s'adressent souvent a des causes
"sociétales” allantdu domaine politique, environnemental, @conomique, écologique, scientifique,

événementiel et sociale.

C'est vers ce champ en définition que mon investigation artistique s'accentuera puisqu'il
répond en tout point & ma problématique de base: d'immiscer la communication a I'art et ce,

dans une parfaite symbiose.



CHAPITRE Il

Les références de mon intervention artistique
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2.1 Les artistes inscrits dans ce phénoméne de communication

J'ai démontré dans le chapitre précédent que l'art d'aujourd'hui est un phénomeéne de
communication et que la communication prit dans son évolution est de plus en pius un
phénomene de l'art, parce gqu'il existe entre I'art et l]a communication une synergie, une
coopération et une complémentarité évidente. Cet espace ou la complémentarité est totale
entre l'artetlacommunication donne alafois al'artetala communication un pouvoir surl'autre,
puisque, l'art est dans la communication et la communication est dans I'art. A ce niveau, I'art
est dépendante de la communication et la communication est dépendante de l'art. Les
manifestations artistiques produites dans ce contexte du phénoméne de communication
integrent ces deux notions simultanément. Je crois que la figure X (page 35) présentant la

synergie entre l'art et la communication illustre clairement cet énoncé.

Ainsi, on remarque que le volet de la communication prend son pouvoir seulement s'il est
placé dans le contexte de I'art et que, le volet de I'art prend son pouvoir seulement s'il est placé
dans le contexte de la communication. Dissocier I'un de l'autre, ils ne peuvent exercer leur
pouvoir respectif. En fait, c'est ce quidonne Ia force & cette nouvelle approche artistique. Cette
fagon de voir le paralléle entre 'art et la communication et de présenter I'ensemble dé leur

complémentarité demande une analyse. Afin de justifier cet énoncé, je tiens a vous présenter
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dans ce chapitre, trois artistes qui intégrent dans leur approche le volet de la communication.
Cependant, il est important de préciser que le niveau de communication peut étre différent
dans chacune de leurs interventions artistiques respectives et ce, dépendamment de certains

facteurs tels: I'époque, 1a société, le lieu de réalisation, I'évolution et de laconsciencesociale.

Ainsi, Marcel Duchamp, Andy Warhol et Hans Haacke seront présentés selon f'ordre
chronologique de leur production. Ces artistes seront analysés de maniére qualitative plutot
qu'exaustive afin d'étre en mesure de les situer a l'intérieur du tableau analogique de 'art et

de la communication présenté a la figure X (page 35).
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2.1.1 Marcel Duchamp ( 1887- 1968 )
Lorsque I'on analyse I'oeuvre de Duchamp, il importe de prendre en considération la
période de ses réalisations puisque le début du XX° siécle est marqué par la premiére guerre

mondiale et aussi parun phénomeéne nouveauque I'on nommeralapériode de mécanisation.

D'abord, Ia premiére guerre concreétise le concept de mondialisation. Ce concept devenu
tangible offre aux shéres politiques, économiques, sociales et artistique des avenues de
possibilités nombreuses allant presque jusqu'al'infinie. La mondialisation présente différentes
fagons de voir, de regarder etde percevoir les gens, les choses et les événements. Maintenant
que I'humanité fait partie d'un tout que I'on nomme " le monde " Ia société peut se permettre

de voir plus loin en s'imisgant dans les autres cultures.

Quand a lui, le phénoméne de la mécanisation qui précede de peu cette guerre, présente de
nouvelles alternatives a I'évolution puisque l'invention, I'industrie, le travail a la chaine et le

travail mécanique font partie du quotidien de I'humain.

Par ces quelques énoncés, on constate que cette période est marquée par de grands

bouleversements qui accéléront le développement social et marqueront pour toujours ce
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siecle. Nous avons maintenant une perspective globale sur ie monde et I'on découvre de

nouveaux outils pour augmenter la productivité et par conséquent donner une meilleure

qualité de vie.

It en va de soi, que tous ces phénomeénes tels la nouvelle représentation du monde
moderne, l'utilisation prolifique des communications qui alimentent toute cette nouvelle

technologie, marqueront et influenceront la société.

A cette méme période, Duchamp se questionne sur I'art, Foeuvre, 'artiste et le public. i se rend
compte qu'il a, tout comme la société, a évoluer lui aussi a titre d'artiste dans son oeuvre.
Cependant, ayant progressé dans un champ artistique passant par {a peinture, il devait aller
vers autre chose puisque, 'ensemble du phénomeéne de la référentialité avait été exploité et
les limites en avaient été atteintes. A ce stade, il fallait tout comme son époque changer et
présenter son art comme un portrait de la société qui se redessinait. A ce sujet, il énonce:

" Je trouve que c'est une trés bonne solution pour une époque
comme la nbtre ou on ne peut pas continuer & faire de la
peinture qui aprés de 4 ou 500 ans d’existence, n’a aucune
raison d’'avoir I'éternité comme domaine. Par conséquent, sion
peuttrouverd’autres formules pour s’exprimer, il fauten profiter."

1 CABANE, Pierre, Enmeﬁgn_s_aye_g_MaLQeLnghamp__Editions Pierre Belfond, 1967, p.176
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De plus, il gjoute:

“ On offre aux artistes des moyens nouveaux, de nouvelles
couleurs, de nouveaux éclairages; le monde moderne s’introduit
et s'impose, méme dans la peinture. Il force les choses a
changer naturellement, normalement.” !

Par ces deux citations, Duchamp nous présente clairement I'orientation qu'il donnera a son
oeuvre. Cependant pour y parvenir, il avait fait une analyse critique de sa démarche antérieur
ou il nous dit: " Toute mon oeuvre, d'avant le nu, était de la peinture visuelle" ¢ et il compléte

en affirmant: "Puis, j'en vins a l'idée..."?

Et, c'est ainsi que Duchamp passe a autre chose puisqu'il parvient a établir un concept
permettant d'élargir et de définir de nouveaux horizons dans le champ de l'art et ce, en

questionnant I'art, I'artiste, I'oeuvre et le public.

Voici donc une analyse des différentes actions que Duchamp osa poser dans le milieu de
Part du début de ce siecle. Il estimportant de comprendre que ces différentes interventions,
basées sur soninterrogation, ontinfluencé les différents mouvements anti-artistiques modernes
par son avant-gardisme. Il a ainsi offert aux artistes la possibilité d'utiliser de multiples facettes

que pouvait offrir I'art, et qui sont en faite " les idées ".

1 CABANE, Pierre, Entretiens avec Marcel Duchamp. Editions Pierre Belfond, 1967, p.-177.
2 LA CHANCE, Michasél, «Puis, f'en vins al'idée...», Spirale, novembre 1990, no 10.
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Tout d'abord, Duchamp se rend compte que I'art peut étre aussi accessible aux grands
publics et que, ceux-ci peuvent, au méme titre que les grands critiqués d’art, décider par leur
pouvoir de masse de ce qu'est " I'art". Il se rendit compte de ce phénomeéne lorsqu'il proposa
aI"Armory Show", premiére grande exposition de peinture moderne aux Etats-Unis en 1912,
le “Nu descendant l'escalier”. Ce tableau a donné la possibilité a la population générale de se
questionner, de le critiquer et de se positionner. Ce tableau scandaleux, parce que ne
répondant pas au go(t esthétique de I'époque, attira des milliers de newyokais. C'est cette
force de masse qui donna une renommée a son oeuvre. D'ailleurs, Duchamp dit un jour: “Un
tableau qui ne choque pas, n’en vaut pas la peine”.! Il faut bien comprendre dans cette citation
que le verbe “choquer” veut dire: qui impressionne et qui marque le public. Ici, son avant-
gardisme avait pris le pas sur I'époque et transcendait une révolution dans le monde de I'art.
Il avait réussi & communiquer une intention, celle de donner la place qui revenait aux
spectateurs. Aprés avoir positionner le public dans son intervention artistique et lui avoir

accorder une place de choix, il continua sa croisade en gquestionnant le monde de l'art.

Etant dans la société de mécanisation, il commenca a sélectionner des objets manufacturés

par son époque, et démontrant la réalité quotidienne. Il plaga donc ces objets, créations du

1 CABANE, Pierre, Entretiens avec Marcel Duchamp, Editions Pierre Belfond, 1967, p.129.
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quotidien dans le contexte de I'art pour les opposer aux pures créations artistiques. A ces
objets récupérés, il leur donna le nom de “ ready-mades ” . Sa permiére oeuvre créée dans

cet esprit s’appela “En avance du bras cassé”. Voici ce qu'il disait au sujet de celle-ci:

“C'était une pelle a neige, et j'avais écrit cette phrase dessus.
Evidemment, j'espérais que cela n'avait pas de sens mais au
fond tout finit par en avoir un.” !

De plus, il ajouta:"Je donne a celui qui I'a regarde autant d’importance qu'a celui qui I'a fait.™

puisque:

“L’artiste est libre de faire ce qu'il veut et le spectateur est libre
d’y voir ce qu'il lui plait.” 2
Ainsi, Duchamp nous dit que tout peut-étre de I'art & condition que certaines régles soient
explicites. Ici, I'artiste décide de son oeuvre en utilisant un objet du monde moderne et en le
plagant dans un contexte de l'art. Sauf, qu'il y a un autre facteur important: le regardeur.

Dépendammentde la réaction de celui-ci, 'oeuvre entrera ou non dans le champ de I'art. Ainsi,

lart dépend directement du regardeur. Voici comment il nous explique ce concept:

“Les cuillieres de bois africaines n’étaient rien du tout au
momentou onles afaites, elles étaient seulementfonctionnelles;
elles sont devenues parla suite des choses belles, des oeuvres
d’'art. Vous ne croyez pas que le rdle du spectateur a une
importance? 3

1 CABANE, Pierre, Entretiens avec Marcel Duchamp, Editions Pierre Belfond, 1967, p.96.
2 ALEXANDRIAN, Marce] Duchamp, Editions Flammarion, p.86.

3 CABANE, Pierre, Entretiens avec Marce| Duchamp, Editions Pierre Belfond, 1967, p.131.
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Evidemment,Duchamp avait saisi un élémentimportant, c'estque “I'art” devait étre témoin
de la société et présenter un portrait de ce qu'elle offrait. Il n'était paS nécessaire d’attendre
50 ou 60 ans avant de déclarer un objet comme oeuvre d’art. Son époque étant bousculé par
le changement, il devait en témoigner immédiatement et ce, afin d'en garder des traces, des
signes du passage de ce progrés. L'art devait s’actualiser rapidement puisque comme I'a dit
Charles Péguy en 1913: “Le monde a moins changé depuis Jésus-Christ qu’'au cours des

trente derniéres années.” !

Apres avoir réalisé différents ready-mades, I'artiste Duchamp participa a une exposition en
1917 ou il présenta le ready-made “Fontaine” qu'il signa d’un autre nom soit celui de R. Mutt.
Il avait signé R. Mutt pour éviter le rapport avec l'artiste connu Duchamp. Il agit ainsi puisqu'il
nous raconte qu'il “ne pouvait rien faire qui soit accepté d’'emblée”. 2Cependant, cette oeuvre

fut supprimée par les décideurs de I'exposition. Voici 'oeuvre " Fontaine ":

1 TOMKINS, Calvin, Duchamp et son temps, Editions Times-Life, p.7.
2 CABANE, Pierre, Entretiens avec Marcel Duchamp, Editions Pierre Belfond, 1967, p. 98.
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Oeuvre 9: Marcel Duchamp, " Fontaine" 1964. (3e version)

Ici, son oeuvre n'a pas été acceptée et pourtant ses ready-mades antérieurs I'avaient été.

SiDuchamp avait signé I'oeuvre, aurait-elle été d'emblée acceptée? L artiste influence-t-il par

sa renommeée le court de I'évolution de I'art et jusqu’a quel point? Voila une interrogation sur

laquelle il nous a laissé. Par sa force, Duchamp a été capable d'imposer a I'art des avenues

sortant du traditionnalisme et ce a tous les niveaux. De plus, au lieu de recréer des scénes,

des images marquant notre société, il a emprunté les objets, les artéfacts de ces images pour

en faire de I'art. Ainsi, il servait de témoin pour notre société.
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2.1.2 Andy Warhol (1928-1987)

Andy Warhol est un artiste qui a occupé plusieurs fonctions dans sa carriere. Au début,
c'est-a-dire dans les années 50, il fut un artiste commercial. Puis dans les années 60, il
réalisera ses oeuvres les plus impressionnantes ou, il connaitra la " gloire ". Par la suite, dans
les années 70, il agira & titre d'artiste d’affaires, ainsi dans chacune de ces différentes étapes,
il s'est approprié le pouvoir que lui conférait I'art avec son statut d'artiste. Cependant, dans ce
travail, nous canaliserons nos énergies seulement sur la période 60-70 pour connaitre son

apport a I'art.

Ainsi, lorsque I'on analyse 'oeuvre de Andy Warhol, il importe tout comme Duchamp, de
prendre en considération la période de ses réalisations. La société des années 60 est
marquées par un état d’abondance, de consommation, de communication et de libération
sociale et ce, aprés avoir connu les durs moments de rationalisation de la deuxiéme guerre
mondiale. A cette période, il est important de refaire cette nouvelle génération en lui donnant
de nouveaux idéaux et en lui offrant de justes modéles. Ainsi donc, I'art est a I'identification

de grandes puissances qu'engendre le pouvoir des communications et des médias.

De plus, la période de manufacturation, ol I'on crée en série, et de standardisation, ol
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I'on cherche des modéles de réussite, sont présentes, car il faut a tous les prix revaloriser le

“réve américain”. Désormais, tout est offert et possible pour ce peuple.

Les réalisations de Warhol ne sont pas contraires a cette époque. Warho! tout comme
Duchamp a été capable de présenter un portrait de la société car par ses oeuvres, il a été

capable de transcender ce qui se passait dans son environnement.

Voicidonc, ce qu'aréalisé cetartiste. D'abord tout comme les gens de cette époque, Warhol
a toujours désiré étre célébre, voici un extrait de 'une de ses entrevues, qui présente I'état
d'ame de cette génération: “ On luidemandas'il voulait étre un grand artiste. Il répondait: “Non,
yaimerais mieux étre célébre.” ! Il voulait a tout prix devenir célebre. Cependant, un probléme
se posait a luicomme artiste, puisqu'etantillustrateur/concepteur de profession et connudans
le milieu publicitaire, il ne pouvait atteindre ce but car, pour profiter du " glamour " médiatisé
par la force des communications, la sérigraphie, sa spécialité développée, était considérée

comme une technique d'imprimerie et non comme un art majeur.

Cependant, face a ce probléme, Warhol trouva une solution en offrant a I'art une affinité avec

1 DE DUVE, Thierry, Cousus de fil d'or Beuys, Warhol, Klein, Duchamp, Art éditions, 1990, p.49.
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tous les mouvementé et les changements que subissaient la société. Il créa donc, 'usine &
fairedel'artla“Factory”. Une usine c'est:une grande industrie destinée alafabrication d’objets
ou de produits. Etant donné que " l'usine a faire de l'art " était acceptée dans son concept,

il était maintenant apte a poduire des oeuvres en fabriquant de l'art.

La sérigraphie pouvait dés lors entrer dans son usine et devenir un nouveau médium dans
le champ de I'art. Cependant, tous les probiémes n'étaient pas réglés car Warhol n'avait pas
une renommée mondiale. Et pour connaitre la célébrité, il devait se trouver un moyen pour
atteindre son objectif rapidement. Il a donc emprunté les images médiatisées, qui avaient déja
la gloire comme renommeée. Le succes était certain puisque le public reconnaissait la star en
la personnalité des sujets traités. L’apport de Warhol dans Marylin Monroe, Campbeill's, Coke,
Liz Taylor fut d'immiscer son art dans une oeuvre, c'est-a-dire, la reproduction a I'infini d'un

sujet de l'images, d'images.

Ainsi Warhol avait été capable d'utiliser une technique propre au monde des communica-
tions et plus encore au monde commercial, de prendre des personnages médiatisés. C'est a

dire de prendre un produit de consommation et de communication et d'en faire une oeuvre de
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d'art. Par ses oeuvres, et par la star qu'il est devenu Warhol nous dit que:

“Je sens trés fort que je fais partie de mon époque, de ma
culture, au méme titre que les fusées et la télévision.” !

En fait, Warhol nous démontre et prouve sans contredit par son oeuvre que l'art est un
commerce et que l'oeuvre d'art est une marchandise. Il a été capable d'étre le témoin d'une
société et de laisser un témoignage marquant la période de la manufacturation et de
standardisation. Ainsi,

“Sil'idée de Duchamp consiste a exposer un objet qu’il n’a pas
fait, celle de Warhol est d'en répéter l'idée” 2

Oeuvre 10: Andy Warhol, "Dix liz", 1963.

1 OBALK, Calvin, Andy Warhol n'est pas un vrai artiste, Editions Aubier, 1990, p.42.
2 Ibid, p.72.
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2.1.3 Hans Haacke (1936- )

Hans Haacke a tout comme Duchamp interrogé l'art, mais éviderhment, sur des niveaux
différents. Il s'interroge sur la fagon de faire de I'art dans la société d'aujourd'hui. Il a découvert
par ses nombreuses expériences et ses nombreuses recherches qu'il est possible dans de
nouvelles approches, toutcomme dans I'art référentiel, de toucher le public par les sentiments.
Cependant, il a constaté qu'il est également possible de les toucher sur une panoplie de
sentiments. L'art doit apporter quelque chose de plus, puisque " le contexte de l'art " fait

maintenant partie du continuum social.

Ainsi lorsque I'on analyse I'oeuvre de Hans Haacke, it est important comme Duchamp et
Warhol de prendre en considération la période de leur réalisation. La société des années 80
est marquée par les communications. Donc a titre d'artiste, il fallait étre capable d'intégrer des
émotions touchant des choses réelles de la vie. L'économie, la science, 'écologie, les causes
sociales, lapolitique etl'environnement. Tous ces concepts sontinterreliés ettous ces facteurs
touchent tout le monde dans notre société, puisque "notre maniére d'envisager les choses est

intimement liée a nos expériences de membres du corps social." *

1 EVANS-CLARK, Philippe, Interview par Philippe Evans-Clark, Artpress, no 136 (mai 1989), p.26.
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Tout comme Duchamp et Warhol, Haacke a été influencé par son environnement voici ce

qu'il dit:

" Selon moi, le monde de l'art fait parti intégrante de l'industrie
de la conscience. Ses productions et ses débats, comme ceux
des autres composantes de l'industrie, interagissent avec la
politique et le climat idéologique.” !

De méme, sa plus grande période de production artistique commenca vers les années
1980. On se rappelera que ces années furent marquées par une crise économique qui attaqua
I'ensemble de la population mondiale. On adi, dans tous les secteurs changer les approches,
changer les fagons de voir et changer la fagon de vivre. Tout va trop vite, le monde des
communications a permis de limiter les espaces a un point tel que la terre ressemble
davantage a un village, donc les communications vont aider a rendre le niveau de
conscientisation a un degré universel. Cependant, les communications peuvent cacher ou
peuvent amener des réflexions selon ce qu'ils veulent livrer comme message. Les commu-
nications peuvent décider de ce qui sera dit ou non dit. D'ailleurs, ce phénoméne a inspiré
Haacke dans ses oeuvres. Voici ce qu'il dit:

" Ces informations me permmettent d'ancrer mon oeuvre dans
le monde situé a l'intérieur du monde de I'art souvent sectaire
et amoureux des mythes. Mais tout dépend bien sir du type
d'information présenté, des circonstances et de la forme qu'on
leur donne." 2

1 EVANS-CLARK, Philippe, Interview par Philippe Evans-Clark, Artpress, no 136 (mai 1989), p.24.
2 Ibid, p.23.
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Haacke dans ses différentes interventions dessine également un portrait de la société.
Puisqu'il puise ses idées dans les communications et qu'il utilise les événements pour les
médiatiser. D'ailleurs, Philippe-Evans Clark dit: "Hans Haacke travaille toujours en rapport
direct avec les données idéologiques, sociologiques ou économiques du lieu ou il expose..."
il réussir a toucher un grand public par ses oeuvres car son art, nous le savons, est basé sur
de linformation véridique et par rapport a ceci, il énonce: "Je tenais mes informations de
sources qui sont a la disposition de tout et chacun."? Ainsi, il agit au méme titre que les
communications car il décide de ce qui sera livré comme message ou non. Haacke positionne
des événements mais ne prend pas partie, il ne s'implique pas aftitre d'artiste dans une cause.
Il révele une cause. De plus, il situe sesinterventions artistiques dans leur contexte. Rien n'est

laissé au hasard pas méme le message médiatisé. Sur ce, il affirme:

" Mes décisions esthétiques sont le plus souvent lices a la
signification de mon travail. Le choix des matériaux, des couleurs,
des caractéres, des applats, I'appropriation de certaines tech-
niques, tout cela contribue au sens final de l'oeuvre (...) Je
choisis le médium qui fait I'affaire @ un moment donné. J'ai
parfois besoin d'inclure une parodie du médium et du look a la
mode." 3

De plus, Haacke est conscient qu'il faitréagir les gens par ses messages eny intégrant I'art.

Ses oeuvres ne touchant pas seulement un public cible restreint mais plut6t un public-cible

1 EVANS-CLARK, Philippe, Interview par Philippe Evans-Clark, Artpress, no 136 (mai 1989), p.23.
2 lbid, p.23.
3 Ibid, p.27.
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éclaté. Voici ce qu'il nous avoue:

" Je crois avoir plusieurs publics. Je fais partie du premier, qui
voit les oeuvres a la galerie ou dans le musée. Viens ensuite le
public qui entend parler de mon travail, qui en voit des reproduc-
tions, ou le découvre a la télévision. Ce deuxiéeme public est
assez diffus, mais potentiellement trés vaste. (...) le public au
sens large, et plus anonyme, est la cible des sponcors de
l'industrie. C'est 1a que se fabrique I'opinion public. C'est la
qu'en fin de compte, la "participation” a lieu." !

Etausujetde son oeuvre, il semble bien comprendre toute la force que lui ajoute les médias,

c'est a dire, la force des moyens de communication. Il affirme en disant:

"Apparemment donc, ces oeuvres touchent trés vite un public
qui dépasse de loin le ghetto de I'art, et pas seulement par le
biais habituel, sujet a caution, du long terme. J'ai constaté que
le public "non-averti" réagit souvent davantage au contenu
politique de mon travail, et avec une passion plus affirmée."?

Haacke a une vision différente de I'art puisque pour lui, " I'art " n'est pas seulement réservé
a une certaine classe de la société ou confiné a une certaine élite. Pour lui, I'art doit étre
accessible atous. L'artdoit livrer un message et celui-ci doit étre clair pour atteindre I'ensemble
de la population mondiale non pas seulement une population locale. Il nous a démontré qu'il
était possible de sortir des murs de I'art et d'emprunter ades événements tous leurs caractéres
historiques, économiques, sociales, politiques et leur force d'impact au méme titre que Warhol

I'a fait avec le vedettariat de ses sujets. De plus, il utilise des objets du quotidien ou les objets

1 EVANS-CLARK, Philippe, Interview par Philippe Evans-Clark, Artpress, no 136 (mai 1989), p.27.
2 Ibid, p.24.
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qui ont marqué I'histoire au méme titre Duchamp, pour toucher davantage I'humain dans ses
émotions. Et c'est ainsi que Haacke, et tout comme Duchamp et Wérhol, devient le témoin

d'une société avec un témoignage quiillustre une réalité conjonctuelle. Sur ce, Haacke nous
dit:

Aujourd'hui I'art contemporain (... ) est relativement populaire il
intéresse des publics plus vaste, il peut désormais conférer
prestige et influence. Ainsi, ma piéce sur la Deutsche Bank et
Mercédes, comme les autres oeuvres qui ont attiré I'attention

" des médias, n'apas été vue seulementpar les 500 000 visiteurs
de la Documenta. Par le biais des émissions de radio et de
télévision elle a atteint un public de plusieurs millions de
personnes dans divers pays. Le monde de l'art n'est plus le
vase clos qu'il était peut-étre autrefois. Voila pourquoi les
gouvernements et les milieux d'affaires lui prétent attention,
essaient de le canaliser et de l'utiliser a leur propre fin. (... ) Je
ne pense donc pas que les canaux de distributions, commerciaux
ounon,isolentou compromettentmontravail. Bien au contraire,
je crois qu'ils servent de catalyseur pour 'opinion qu'ils
développent les potentiels de mes oeuvres. !

De plus, il ajoute:

"L'expérience qu'on a d'une oeuvre d'art ne se réduit jamais a
une seule lecture. Non seulement je repére des fluctuations
permanentes dans mes réactions, mais j'espére qu'il est
maintenant reconnu que l'accueil collectif d'une oeuvre est
diversifié, lié a son contexte historique. 2

1 EVANS-CLARK, Philippe, {nterview par Philippe Evans-Clark, Artpress, no 136 (mai 1989), p.24.
2 Ibid, p.26.
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Je vous présente une oeuvre de Haacke intitulée "Voici Alcan”, qui présente l'impacte que
I'art peut avoir sur la conscience humaine témoignant également d'une réalité sociale. Cette
oeuvre est a caractére politique, sociale, économique et emploie tout le pouvoir des

communications.
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Oeuvre 11: Hans Haacke, " Voici Alcan”, 1983,
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2.2 Evaluation qualitative entre les convergences de ces trois approches artistiques
Dans la partie pécédente, nous vous avons présenté les réalisations de trois artistes qui

se sont démarqués par leurs interventions en faisant évoluer différents champs de l'art.

Il faut préciser que de nombreux auteurs ont analysé la participation d'artistes dans
I'évolution de I'art. Entre autre, il faut présenter I'analyse de I'art contemporain faite par Anne
Cauquelin qui comme moi, a utilisé Duchamp et Warhol. Cependant, a ce stade, il faut faire
une différence dans le type d'analyse. Anne Cauquelin présente I'art comme un systéme ou
elle distingue trois effets majeurs de la communication dans le registre du marché de I'art soit;
l'effet "réseau”, I'effet "bouclage" et I'effet "réalité seconde”. Dans ce contexte elle parle plutdt
des "pratiques communicationnelles" entre ces différents effectuateurs qui dans ce systéme
"semblent aller de“soi, de telle sorte que leurs principes sont ignorés de ceux-la mémes qui
les utilisent".! En I'occurence, la communiaction fait partie intégrante du systéme de l'art.
Quand a mon évaluation qualitative, elle veut davantage vérifier I'implication artistique de

Duchamp, Warhol et Haacke au niveau des communications.

On s'apergoit donc, selon mon évaluation que Duchamp, Warhol et Haacke ont, & tour de

role, utilisé le pouvoir de communication soit pour mousser leur oeuvre, soit en l'intégrant a

1 CAUQUELIN, Anne, L'art contemporain, Presses Universitaires de France, 1992, p.42.
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lintérieur de leur oeuvre ou soit en faisant participer les communications dans leur oeuvre.

Comme on l'a expliqué antérieurement, Duchamp a provoqué les mass média par son
avant-gardisme dans l'art. 1l a réussi un coup d'éclat en attirant de nombreuses foules a ses
expositions. Sa patrticipation a I'art amenait un progrés certain sauf que la puissance des
communications qu'elle soit spécifique ou globale, c'est-a-dire qu'elle s'adresse a un public
cible, un public élargi ou tout simplement au public critique a consolider sa réputation. Dés
lors, il était & jamais connu du grand public, sa notoriété acceptée ou critiquée sauf que I'on

connnaisait d'emblée l'artiste et son oeuvre.

A son tour, Warhol a utilisé les différents pouvoirs des communications et ce, au service
del'art. Entravaillant a titre d'artiste commercial et atitre d'illustrateur/concepteur, il s'est rendu
compte que les communications pouvaient par leurs actions médiatisées faire d'un objet, d'un
produit ou d'une personnalité une vedette et ce, non pas seulement dans un état ot dans un
pays, mais realiser des vedettes internationales. Les communications peuvent facilement
traverser les frontieres et amenerdes gens a consommer, a acheter. Les communications font
en sorte que l'on connait certains produits ou événements ou personnages par rapport a

d'autres, ce qui fait qu'on les identifie aisément. Les mass médias ont un pouvoir énorme.
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Warhol s'apergoit que les mass médias ont créé de toute part des vedettes qu'il faudrait
immortaliser et ce, au niveau de I'art car elles font partie d'une évolution et elles transcendent

de fagon légitime le portrait de cette société industrialisée.

Pour sa part, Haacke a utilisé les communications dans leur forme respective. Les
communications informent les gens, les renseignent, leur tracent un portrait de la société.
C'est en fait leur raison d'étre. Ainsi, Haacke en réalisant des oeuvres d'art a amené les
communications a jouer leur propre réle, c'est-a-dire de prendre position face a un événement.
Faut-il le publiciser ou non? Que ce soit une réponse ou une autre, les communications en

publiant I'oeuvre ou pas, venaient de se positionner pour le public devant I'oeuvre.

Il est maintenant temps d'arréter de parler de I'art seulement dans une section culturelle
puisque l'art fait partie de notre quotidien. On saitque I'art a été un portrait de la société et qu'il
doitle demeurer. La société évolue rapidement etil estimportant de développer la conscience

sociale du public regardeur influencé par 'opinion des communications.

Le tableau X! (page 63) trace les similitudes, les ressemblances et les différences de ces

trois artistes dans leurs cheminements.
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1/Expertise

2/Qeuvre artiste
public
oeuvre

* contexte de l'art
« périodefindus-
trialisation
«ready-made
*veut remettre en
question les
bases de l'art

*» exposer des
objets qu'il n'a
pas fait

* jeu de l'esprit

«invention & idée

«ludisme dans l'art

* questionne le
public, l'artiste et
I'oeuvre

* contexte de lart

* période/
mécanisation

*l'art est un
commerce &
l'oeuvre d'art
une marchandise

* Pop'Art

* reproduction/
sérigraphie

» multiplication
des oeuvres d'art

« il confie souvent
la réalisation de
ses oeuvres a
ses assistants

* répétition de
lidée

*se sertdu
vedettariat des
sujets traités

* identification

* contexte de l'art

* période/
information

*l'art & I'argent

* social, politique,
événementiel,

* oguVre
renforcement
des informations

* oeuvre unique
en fonction du
lieu dans le
contexte de l'art

* message social

* contre maitre de
ses expositions

* veut faire réagir
les gens
conscientisation

3/Signes 4/ Médium 5/ Réflexion 6/ Art
—
I DUCHAMP |
* minimaliste « vitre « ['art pour ['art « référentiel
« facilement « toile questionne l'art * expressif
identifiable » huile s réflexion sur *témoin et
+instantannément | + objet I'art témoignage
*jeu de l'art * texte * portrait de la
Faire changer * nouveau médium soclété
l'art ready-made «questionne le
milieu de I'art
[ waRHOL |
i WARHOL
* minimaliste - reprographie = questionne la « référentiel
* minimum d'objet | * logo compagnie société *témoin et
de signe * texte (identification) témoignage
» identifiable » photographie s retourne une * portrait de la
s instantannément | - caméra super 8 image sociélé
« constact nouveau médium | (effet miroir)
» jeu du vedettariat | » nouveau médium
Portrait de sérigraphie
celte soclété
—
{ HAA(?K—E_.II
* minimaliste « objet » questionne * expressif
* minimum d'objet | « peinture la société et référentiel
de signe * reprographie * amener une *témoin et
« identifiable + logo compagnie réflexion sur témoignage
sinstantannément | +texte la société * portrait de la
* questionne la » photographie «informe société
société dans le ~ caméra super 8 action/réaction | *questionne le
contexte de l'art | « panneaux - amener des milleu de l'art
* Informer publicitaires changements et la société
* nouveau médium | dans les
la publicité comportements
(battage
publicitaire)

Figure XI: Evaluation qualitative entre les convergences de ces trois approches.
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2.3 Positionement des trois interventions artistiques dans le tableau analogique de
I'art et de la communication.

Dans le premier chapitre, nous avons cherché a démontrer que ['art a évolué dans son
histoire et que parallélement il existait une évolution similaire du cdté des communications.
Devant ce fait, je me suis interrogée pour ensuite savoir s'il pouvait exister une certaine
complémentarité dans ces deux milieux étantdifférents dans leur présentation mais semblables
dans leur contexte. J'ai pu, a partir du tableau analogique de I'art et de la communication,
présenter l'intersection, c'est-a-dire, identifier les points communs que pouvait partager I'art
et la communication. |l est évident que le milieu de I'art, de méme que le milieu de la
communication demeurentintégres dans leur milieu respectif, sauf que, I'on peut identifier des
zones ou l'art prend les pouvoirs de la communication pour témoigner de son message, et

ou, a d'autre moment, les communications prennent les pouvoirs de I'art pour témoigner de

son message.

Aprés avoir fait constat de ce phénomene, j'ai identifié trois artistes qui ont utilisé, a des
niveaux différents, I'art etla communication comme base de leurs interventions artistiques. J'ai
fait une analyse qualitative de leur cheminement artistique et maintenant je les situe a
lintérieur de ce tableau que j'ai pris soin de diviser entrois secteurs soit; I'art, le champ artistique

en définition et I'art dans la communication.
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LES CHAMPS DE L'ART

-

L'ART référentiel

L'ART expressif

Témoin (mémoire) 1 Témoignage de l'artiste

\\/

L'ART
référentiel et expressive

Témoin avec le témoignage
de l'artiste

Y

)

TEPIOCO

c
h
a
m
o

artistique
en
définition

politique

environnementaD—

evénementiel

SOCIETALE

Témoin avec le témoighage
de l'artiste

A

A__économique

scientifique

1l

mXXO>»>»X

écologique

cause sociale

SO —=poOo—-3c 3300

L'ART dans la communication
référentielle et expressive

Témoin avec le témoignage
de l'artiste

/v/_\ﬂ\,\r

L'ART dans la
communication référentielle

L'ART dans la
communication expressive

commu nication
dans les différents médias

communication
dans les difiérents médias

Témoin (mémoire) 1

[ Témoignage de I'artistev]

rOII>» =

Fig. Xll: Tableau analogique de l'art et de la communication.
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D'abord, I'artiste Duchamp se situe davantage du cbté du champ de I'art. Ses interventions
artistiques sont basées sur I'art référentiel a lequel il a ajouté I'expression de l'artiste. Tout est
objet, image et représentation. Le message est inspiré par l'artiste et le regardeur participe a

l'oeuvre a titre de regardeur.

Quand a lui, I'artiste Warhol se situe davantage du c6té du champ des communications. Ses
interventions artistiques sontbasées surdes sujets médiatisés alesquels il ajoute I'expression
de l'artiste. Toutes les oeuvres sont issues du pouvoir des communications et du vedettariat
donné par les médias. Le message estinspiré parla société et présenté par un artiste et dans
un contexte. Le public participe al'oeuvre entémoignantde la valeur des sujets, en s'identifiant
a ceux-ci et en acceptant l'image illustrant la réalité de leur société. Pour Warhol, méme le

medium utilisé est du coté des communications.

Pour sa part, l'artiste Haacke est dans l'art et les communications en contexte. Ses
interventions artistiques sont a la fois du c6té de I'art et du c6té des communications. Il utilise
tous les médiums de I'art pour présenter son oeuvre. Cependant, il utilise tous les pouvoirs des
communications pour que le temoignage laissé par l'artiste soit sans équivoque. Le message

vient de différents phénomenes sociaux et le public participe en acquiessant ou en critiquant
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l'oeuvre. Le public ne peut rester sans émotion devant son oeuvre. Il doit argumenter son
positionnement et son choix devient pure communication. Le public prend donc une place

entiére devant l'oeuvre de Haacke.



CHAPITRE Il

La confrontation de mes oeuvres
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3.1 Les nouveaux fondements de mon intervention artistique

La société d'aujourd'hui est caractérisée par l'efficacité, c'est-a-dire que pour une grande
majorité de personnes Il'ultime objectif est de produire pour atteindre la performance et
l'efficience. Face a cette nouvelle conjoncture 'humain a développeé une capacité d'adaptation

amenant des changements rapides et des progrés presque instantanes.

De méme maniére, l'art n'échappe pas a cette régle d'efficacité, de performance et
d'efficience puisque tout peut devenir éphémere, tomber dans 'oubli lorsque consommé.
Cette realité est devenue un principe social tant dans nos milieux économique, politique,
familial, culturel, sportif, et méme, dans bien d'autres secteurs. La société a le devoir de
| conserver latrace de son passage et elle doit s'inventer des moyens pour représenter ces
générations. En fait, I'art est né pour cette nécessité. Donc, ce qui caractérise notre société
doitfaire partie intégrante de I'art. Ainsil'artiste doit utiliser des contextes, des situations, des
ob]ets', des outils temoins de notre développement pour laisser aux générations futures des
artéfacts. Ces artéfacts pourront, tout comme le fait la poésie, jumeler la force des images,
des événements, des messages, des objets et des outils pour laisser un message, celuid'une
période précise végue par une collectivité. Mon défi est de dégager le portraitde lasociété face

ades situations et présenter les idéologies de celle-ci a travers mes interventions artistiques.
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A ce titre, mon approche est confrontée a de nouvelles situations et elie doit également
relever les défis de la technologie moderne en les intégrant dans I'oeAuvre. Ma démarche doit
tirer avantage des différents médiums de communication et s'immiscer les pouvoirs de celle-
ci et ce, afin que l'art puisse, comme il I'a toujours fait, témoigner de I'authenticité de la
société en la présentant de fagon confofme a sa réalité. Les changements sont rapides
et ceux-ci découlent d'une technologie de pointe. L'art doit également étre témoin de ces

changements en utilisant ces outils qui s'arriment avec le progrés.

A I'exemple de Marcel Duchamp, Andy Warhol, Hans Haacke, j'exploiterais les volets de
la communication de masse en utilisant des moyens tels que; la publicité, la télévision, les
journaux, la radio, la téléphonie et l'informatique, d'une part, pour tracer un portrait fidéle de

la société, et d'autre part, pour présenter les témoighages de ces changements sociaux.

En fait, je veux étre témoin de ma génération et en témoigner, avec des médiums qui la

caractérise et ce, avec l'objectif de présenter un portrait de la société actuelle.

Cette démarche prend la forme d'interventions artistiques qui a juste escient, valorise I'art

et provoque une conscientisation a l'intérieur de la société.
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Ces différentes prises de conscience, provoquées par mes manifestations artistiques, ont

amené une pluralité d'événements et d'investigations du public al'intérieur de sites spécifiques.

La communication est utilisée a titre d'objet, comme un support, ou I'oeuvre et le public
interagissent sur I'essence du message. C'est ce que je vous présente dans la prochaine

partie.
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3.2 Laconfrontation de l'artiste et son oeuvre
3.2.1 Oeuvre Loto-Québec: « La société: Un réve... révant d'étre. »
3.2.1.1 Fiche technique
Présentation: Exposition: Du 13 au 29 ao(t 1993
Vernissage: le vendredi 13 ao(t a 20 heures.
Endroit: Bibliothéque centrale de prét d'Alma, immiscée a méme Il'exposition
Loto-Québec de la Biennale du dessin, de I'estampe et du papier du Québec 1993.

Nombre de participant: 225 personnes.

3.2.1.2 Présentation de I'oeuvre
L'installation "LA SOCIETE: UN REVE... REVANT D'ETRE" utilisait les médiums suivants:
des dessins, du collage de billets de Loto-Québec, des billets de Loto-Québec, des plaquettes
gravées, des encadrements, un podium, un marteau peintor, desbillets d'invitation sous forme
de billet de loterie, un ordinateur, un afficheur électronique, une banderole de sécurité, des

annonces dans les journaux et la collection de gravure de Loto-Québec.

Dans cette exposition, le témoin de I'oeuvre est I'opportunité d'avoir accés a ces réves par
le billetde Loto-Québecetle témoignage de I'artiste estune réflexion surla chance supposée

et imposée par la sociéte d'état de Loto-Québec.
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3.2.1.3 Les fondements de 'oeuvre
La proposition artistique intitulée: "La société: Un réve... révant d'étre” se veut étre un
témoignage, un artéfact tangible et actuel de notre société contemporaine. J'ai voulu, a titre
d'artiste, capter et immortaliser un fragment d'un regérd face a notre quotidien afin de laisser

un héritage aux générations futures. Le constat: Loto-Québecfait partie intégrante de nos vies.

Enfait, Loto-Québec, depuis prés de 20 ans, nous propose des réves. Par ces nombreuses
campagnes publicitaires, elle nous montre ce que devrait étre notre quotidien. Elle nous
impose une fagon de vivre: Offrez-vous des sensations fortes, payez-vous le "choix", goltez
alaforce de I'argent, des vacances, une grande maison, des amis, le bonheur de vos enfants!

Loto-Québec nous conditionne a penser ainsi: "La société: Un réve"... c'est-a-dire, son réve.

Lorsque le conditionnement est opéré et que, nous aussi, on se souhaite tous ces
bonheurs, on prend vite conscience de nos limites: nous n‘avons pas I'argent pour tout réaliser
ces réves. C'est a ce moment précis que toute la magie de Loto-Québec s'opére: "C'est
accessible: tout nos réves, peut-étre... pour seulement 1$, 2%, 5% ou 10$. C'est tentant!

Pourquoi pas? Et voila que I'on achéte un billet de fa Loto-Québec. "Un réve... révant d'étre”.
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Cependant dans I'excitation du moment, accessible a sibas prix, on pense que le sacrifice
financier est moindre, comparativement a tout ce que cela pourrait nous apporter. Mais, on
oublie bien des facteurs:

* Loto-Québec amasse 457 millions en bénéfice net.*

« Loto-Québec vous donne une chance sur 4, 02 de gagner le gros lot du jeu
instantanné "Coffre-fort" (juillet 1992).*

» Loto-Québec vous donne une chance sur 4, 04 de gagner le gros lot du jeu
instantanné "Jour de Chance" (ao(t 1992).*

* Loto-Québec vous donne une chance sur 5,25 de gagner le gros lot du jeu
instantanné "Dollars d'été" (juin 1992).*

* etc.

Ainsi, la société d'état "Loto-Québec" s'enrichit au profit du consommateur en lui offrant du
réve, de la chance a petit prix. Malgré tout cela, Loto-Québec abonne figure et elle soigne son
image. A tous les jours, on peut la voir & la télévision ou elle fait d'heureux gagnants. En fait,
il n'en peut étre autrement puisqu'on rencontre I'image positive de Loto-Québec partout dans
notre vie, soit: dans les journaux, a la radio, sur les panneaux publicitaires, dans de nombreux
kiosques, au super-marché, au dépanneur, dans les tabagies, et méme... dans les cartes de

féte! Loto-Québec nous souhaite continuellement la chance, elle nous offre le bonheur. De

* Source Loto-Québec.,
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plus, pour soigner son image a des nhiveaux élargis, Loto-Québec participe, par une
collaboration financiére, a la tenue d'événements culturels a caractére national et interna-
tional. Ce sont des gestes de visibilité que I'on transforme dans le discours en gestes de

responsabilité sociale et d'implication dans le développement de la communauté québécoise.

Dans tout son processus, le pouvoir de la communication est utilisé et efficace puisque I'on
croit d'emblée, qu'au méme titre que sa vocation, Loto-Québec offre des possibilités de
réalisation, de concrétisation, de réves réalisés. Eile s'y prend bien car, ia ou il y du

développement, de la concrétisation quels qu'ils soient, Loto-Québec y est!
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3.2.1.4 Pouvoir de l'oeuvre
Mon oeuvre “"La société: Un réve... révant d'étre” est un triptyque servant d'annonce
publicitaire pour l1a société d'état "Loto-Québec". Cette fonction de publicité est importante
dans cet oeuvre car Loto-Québec utilise les différents pouvoirs de communication pour faire

passer ses messages.

Sur chaque triptyque un billet gratté de la loterie est dessiné au fusain représentant le billet
gagnant. Ce dessin est encadré par une accumulation de vrais billets grattés de cette méme

loterie.

Endessous du dessin, le vrai billet non-gratté de Loto-Québec possédant le méme numéro
de série, est placé surune plaque de couleur or sur laquelle estinscritlalibelle suivante: "Billet
gagnant". Cet amalgame de I'image fictive et réelle; des billets perdants multiples et du billet

gagnant unique veut démontrer le faible niveau de chance réelle.

En haut de chaque triptyque une parcelle de phrase est inscrite, soit: "La société:; Un
réve...; révant d'étre”. Cet oeuvre aurait pu étre placée sur un seul ensemble artistique.

Cependant, je les ai volontairement séparés pour forcer le regardeur a faire une pause entre
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ces trois séquences.

De plus, sur un afficheur électronique circulait le message suivant:
"LA SOCIETE: UN REVE... REVANT D'ETRE" - VENDREDI 13-EST - CE QUE LE GRAND
GAGNANT VA... CONTINUER A REVER... - SE CONSCIENTISER... - OU VA-T-IL AGIR
SUR L'OEUVRE...- LE GRAND GAGNANT EST: - L'AN DERNIER LOTO-QUEBEC A
VERSE 635 MILLIONS $ A SES GAGNANTS - L'AN DERNIER LOTO-QUEBEC A FAIT UN

BENEFICE NET DE 457 MILLIONS $

J'ai choisi des phrases courtes donnant des statistiques flagrantes afin de faire réfiéchir le

public devant certains faits, marquant la situation réelle du jeu de Loto-Québec.

Puis, devant eux, unmarteau de couleur or reposait sur un socle. Ici, comme devantun billet
de Loto-Québec, le regardeur avait le choix de vivre les réves de Loto-Québec en grattant,

c'est-a-dire, en fracassant le verre ou de vivre ses propres réves.

La Loto-Québec est une institution présente dans la vie des québécois et ce, depuis

plusieurs décennies. Elle offre & notre population "le réve & petit prix". Par cette production,
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j'ai voulu faire ressortir une réalité, c'est-a-dire, cette réalité sur bout de papier qu'il faut
conserver pour étre capable, plus tard, de montrer un portrait fidéle de notre société. Un
téemoignage des temps modernes, de la société de consommation et ce, de cette société

méme ou la chasse a la chance, ou l'instantané et le jetable sont rois.
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3.2.1.5 Echéancier de production
Cette exposition fut précédée d'un programme de production comblexe. Tout fut planifié et
organisé minutieusement étant donné que plusieurs personnes et plusieurs organisations
étaient impliquées pour la réalisation de l'oeuvre. Ainsi, j'ai profité, tout au long de cette
démarche, d'une expertise considérable de la part des différents intervenants. Leur participa-
tion a amené une bonification du contenu de I'oeuvre précisant, par le fait méme, le pouvoir

et la force de son impact face aux regardeurs.

Dans cette partie, je vous présente les différentes étapes de I'échéancier de I'exposition "La

société: Un réve... révant d'étre".

« Planification et organisation du travail

A. Permettre une activité de communication.

B. Elaborer un scénario permettant de créer un jeu visuel et des situations inattendues.
C. Créer une banque d'images et de textes, mémorisée sur format NAPLPS.

D. Ajouter I'apport des médias, en utilisant le journal local.

E. Activités lors du vernissage.
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= Calendrier de realisation
Octobre - Novembre

- Téléphone a Loto-Québec pour recevoir differents documents.

- Lecture de rapports annuels, bilans financiers, analyse et avantage-couit.

- Elaboration du concept de l'oeuvre.

Décembre a Avril

Rencontre avec les différents intervenants suivants, soit:

« Monsieur Pelletier, conservateur pour Loto-Québec, pour lui présenter le projet et lui
demander ['autorisation d'accrochage.

 Monsieur Bernard Pilote, président du Conseil régional de la Culture et président de la
Biennale du dessin, de I'estampe et du papier du Québec, pour la permission d'exposer
a l'intérieur de I'exposition de Loto-Québec.

» Monsieur Jean-Marc Bourgeois directeur général a la Bibliothéque Centrale de Prét et
Madame Danielle Bergeron, technicienne, pour la réservation de la salle d'exposition et
pour la mise en forme de 'exposition.

» Messieurs André Hubert et Alain Laroche du Collége d’Aima et du groupe d'Interaction
Qui, pour le prét d'outils et l'expertise requis tels: ordinateur, logociel et borne autonome
et technicien en informatique.

« Monsieur Jean Lavergne technicien en informatique, pour discuter du calendrier de
production pour la partie infographique de cette oeuvre.

» Employés de Loto-Québec pour obtenir la permission de ramasser des billets déja
grattés de Ia loterie.

» Monsieur Jean Laliberté de I'Atelier d'Estampe Sagamie, pour connaitre les différentes
possibilités d'encadrements.

» Mme Ruth Parent, afin de vérifier les possibilités d'impression pour les cartons
d'invitation. |

» Messieurs Marc Boivin et Roger Lemay pour avoir la permission d'annoncer dans le

journal hebdomadaire "Le Lac Saint-Jean".



Mai a Juin
Description des parameétres du montage infographique
a/ identification des liens logiques (Définition des ND)
b/ identification des commandes de contréle de la navigation
Ordinateur: Compatible IBM Ecran: VGA

Logiciel: Multidec, qui permet les arborescences et les affichages de pages.

Juillet et Aodt
Préparation des maquettes graphiques
» dessin de la page-écran
* dessin des icénes de navigation
« dessin des pictogrammes et symboles signalitiques

* dessin d'images modulaires

Elaboration du cahier médiatique

» définition des répertoires et fichiers (codification)

-pages Accueil Tour 2
Intro_1 Tour_3
Intro_2 Coffre_1,2, 3
Intro_3 Dollars 1,2, 3
Intro_4 Chance 1,2, 3
Tour_1

Situation en service
- création d'un répertoire pour les noeuds "LOTO "
- création d'un répertoire pour les noeuds " NOEUDS "
- création d'un répertoire qui contiendra les pages de service.
- création d'un répertoire qui contiendra les noeuds et les spécifications de

service.



Programmation de l'arborescence selon le plan
» définition des noeuds
» définition des commandes de fonctions
» définition des parameétres daffichages
« test de structure de liens logiques

sinstallation sur terminaux

Aot
Exposition "LA SOCIETE: UN REVE... REVANT D'ETRE."
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3.2.1.6 La présentation de 'oeuvre
La présentation de I'oeuvre au grand public ne s'arréte pas seulement au vernissage et a
I'exposition puisque, pour vérifier la présence de Loto-Québec dans nos vies, je devais créer
des situations. Etantdonné, et ce par pur hasard, que le vernissage avait lieu un vendredi 13,
j'ai donc décidé de réaliser et d'imprimer mon carton d'invitation sous la forme d'un billet de

Loto-Québec intitulée "VENDREDI 13" de couleur noire et or (page 86).

Ainsi cent cinquante cartons d'invitation furent postés. La majorité des gens que je
rencontrais, entre le moment de I'envoi et du vernissage, me disaient que "le gratteux ne se
grattait pas” ou pire encore qu'ils avaient jeter le carton d'invitation croyant a un canular et ce,
méme si toutes les informations pour le vernissage apparaissaient au bas de ce carton, méme

I'imprimeur a essayé de gratter le billet gratuit.

Devant cette situation, j'ai voulu vérifier si effectivement, I'automatisme de gratter des billets
de Loto-Québec pouvait aller encore plus loin. J'ai donc fait paraitre dans I'ebdomadaire "Le
Lac Saint-Jeandu 8ao(t 1993"un communiqué (page 90) etune annonce présentant La Loto-
Réve du vendredi 13. Pour pouvoir participer a cette loterie, les personnes devaient se

présenter aux bureaux de la Biennale du dessin, de I'estampe et du papier du Québec pour
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recevoir leur billet gratuit. Une dame est venue chercher deux billets pour elle et son conjoint.

C'est avec beaucoup d'impatience qu'est arrivé ce fameux vendredi 1 3, le soir du vernissage.

Ainsi pour participer a la Loto-Réve, les gens devaient faire valider leur billet & I'entrée de
la salle d'exposition. A cette étape, j'expliquerais le déroulementde la soirée en leur précisant
que leur numéro inscrit sur le billet ieur donnait I'ordre de passage sur I'ordinateur de la loterie.
| Si I'un des participants réussisait a jumeler trois parties sur I'écran et a réussir une image

compléte, il gagnait la Loto-Réve.

Entre temps, les gens pouvaient s'approcher et observer une partie de l'oeuvre (page 91,

92, 93).

Ensuite est venu le temps de l'interaction sur le clavier. Prés de soixante-quinze personnes
entouraient les participants, chacun d'eux attendaient avec impatience son tour de passage.
Les pages-écrans (page 94, 95) défilaient... Et voila!l comme a la loterie une heureuse
gagnante. Apreés lui avoir laissé le temps de regarder défiler les messages sur l'afficheur
électronique, je lui offre le choix de prendre le marteau afin de faire le choix, soit: se

conscientiser, continuer & réver ou d'agir sur I'oeuvre. La personne hésite mais & ce moment
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la foule commence & motiver cette gagnante. Prenant son courage a deux mains, elle
empoigne le marteau doré, se dirige vers une oeuvre mais... s‘arrété. Elle s'exclame "si une
personne dans la salle veut bien partager ma chance etfracasser I'oeuvre, je veux bien gratter
le billet et partager le gros lot avec elle!". Sans hésitation, une deuxiéme personne s'avance
et brise le verre. La gagnante s'empresse de gratter mais... "meilleure chance la prochaine
fois". La foule est stupéfaite. C'est comme un réveil collectif devant le réve de Loto-Québec.
Tous reprennent leur souffle en continuant & discuter et a échanger sur 'exposition.
Cependant, quelques instants plus tard, sans que personne ne puisse intervenir, la dame qui
s'était présentée aux bureaux de la Biennale du dessin, de I'estampe et du papier empoigne
le marteau doré sur le socle et... frappe le deuxiéme triptyque! Tout le monde ahuri se retourne
pour regarder la scéne. La dame s'empresse de gratter le billet et a nouveau une désolation

flotte sur la salle. Encore une fois, Loto-Québec avait réussi son jeu.

Les gens ont donc quitté la salle un peu perplexe... désemparés... déconcertés...

décontenancés... probablement di a une prise de conscience!
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Premiere annonce insérée dans le journal le Lac-St-Jean, édition du 8 aoit 1993.

GRAND GAGNANT !

- Une personne aura la chance
'”"j‘de partlclper a LOTO REVE

Bh:wé 1thetde 13h & 16hl Leglundi b, mardl Dou mercred! 11 200! 1993
; et demandez votre billet

Page 20, LE LAC.ST-JEAN, dimanche 8 ac(t 1983
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Plan de la salle d'exposition " LA SOCIETE UN REVE... REVANT D'ETRE. "

QOeuvres de la collection
Loto-Québec

ordinateur
et jeu de hasard

E socle
et marteau

o Trxptique A )
"LA SOCIETE: UN REVE... REVANT D'ETRE."

/ afficheur électronique

entrée
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Triptyque: exposition Loto-Québec / Biennale, Alma

Texte: Pellicule doré collée

Texte: Pellicule noir coliée

"LA SOCIETE: UN REVE... REVANT D'ETRE."

Cadre couleur or
L

4

"Daf(m dbd’
L]

NAI

‘Coffrefort”

lllustration du billet authentique:
Le dessin et le billet possédent

le méme numéro de série.

Le dessin du billet est gagnant.

Billet non gratté:
placé sur une plaque couleur or
et identifié "billet gagnant”.

Marteau couleur or:

Superposition de billets grattés:
Prise de conscience et présentation
de 'importance que prend

les jeux de Loto-Québec dans le
quotidien du québécois puisque
des milliers de billets sont gratiés

a chaque jour.

La seule interactivité possible dans cette oeuvre, c'est cet objet. Sur le

billet conventionnel, le consommateur peut gratter pour satisfaire sa curiosité.

Ici, dans ce contexte de fan, il doit utiliser la possibilité d'un autre moyen pour aller jusqu'au
bout de sa curiosité soit; continuer & réver, agir sur 'oeuvre ou se conscientiser.

Figure XIlI; Triptyque: " La société un réve... révant d'étre."”




Communiqué de presse

Diffusion immédiate
COMMUNIQUE

" LA SOCIETE UN REVE... REVANT D'ETRE "

Alma, le 5 aoat 1993 - - C'est dans le cadre de la Biennale du dessin, de l'estampe et du
papier du Québec 1993, que sera présentée l'oeuvre de Michelle Laforest intitulée " LA
SOCIETE UN REVE... REVANT D'ETRE ".

Cetlte exposition est le résultat d'une démarche artistique constituant le point culminant a
la maitrise en aris plastiques entreprise a I'Université du Québec & Chicoutimi en 1991,

Michelle Laforest par ses réalisations tente de jumeler le pouvoir de l'art a la force des
communications pour laisser un portrait d'une société en héritage aux générations futures.

Le vernissage aura lieu le vendredi 13 aolGt 1993 a compler de 20h00 a la salle
d'exposition de la Bibliotheque Centrale de Prét, située au 100, rue Price Ouest, ALma,

Lac Saint-Jean.

Vous étes cordialement invités a participer a4 celte exposition ou linteractivité sera a
I'honneur.

-30-

Source: Michelle Laforest
(418) 668.5509
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% 1993,

Oeuvre 12 A: Michelle Laforest, (1) " LA SOCIETE:
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e e P

Oeuvre 12 B: Michelle Laforest, (2) "UN REVE... ", 1993.
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Oeuvre 12 C: Michelle Laforest, (3) " REVANT D'ETRE.", 1993.
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Photographie des pages "écran-type”
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3.2.1.7 Laréaction et I'évaluation de l'oeuvre

Aprés les “tragiques événements” de la soirée du vernissage dtj vendredi 13 ao(t, jeme
suis rendue ala salle d'exposition pour poser, tout autour de l'oeuvre, une banderole de police
indiquant le sinistre (page 98). J'ai voulu garder la sallev intacte, car ainsi, j'avais le témoin
d'une réalité sociale maisj'avais également, parle verres éclatées, le témoignage de lasociété.
Ce témoignage tangible renvoyait I'image parfaite que nous présentait I'oeuvre, soit: La
Société: Un réve... révant d'étre. Assise seule devant cette realité, j'ai voulu continuer
l'intervention mais & un autre niveau. Etant donné que l'exposition se poursuivait sur deux

autres semaines, j'ai décidé de poursuivre et de rappeler le public a I'exposition.

J'ai donc fait paraitre dans I'hebdomadaire le Lac Saint-dJean du 15 aoit une seconde
annonce ou je langais l'invitation suivante: "Dégu de ne pas étre gagnant a la loterie? Venez

déposer vos billets non-gagnants & l'exposition gagnante!" (page 99).

Ainsi, prés de 150 personnes se sont présentées a I'exposition. Comme lors du
vernissage, tous pouvaient voir défiler les mémes messages sur l'afficheur électronique. lis
pouvaient également voir I'ordinateur défilant les pages-écran, mais cette fois-ci sans voir

apparaitre la formule gagnante. Cependant, le regardeur ne pouvait plus exercer son choix
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car devant I'oeuvre il ne pouvait que constater le choix des autres, regarder les résultats et...
prendre conscience du pouvoir de Loto-Québec dans nos vies. Serait-ce que I'intervention des
uns puisse faire interagir les autres?

Aucun billet non-gagnant ne fut déposé dans la boite...



Vue d'ensemble de I'exposition

REVANT D’ETRE?

y A

5 Ba
l
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 Venez déposer vos hillets
~nhon gagnants
' fiflf exposntlon gagnante‘

v & @
’.Bsbhotheque Centrale de Prét
C 100, rue Price oﬂest, Alma

H ES D OUEERTUHE DU LUNDI AU JEUD gh A 12h ET DE 13h A 1bh
LES VENDRED!S DE gh A 12h ‘
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Coupure de presse: Journal Le Lac Saint-Jean, 22 aodt 1993, page 22 et 23.

Un vernissage "pété”

Michelle Lafo

pa;' Roger Lemay

ALMA.- L’ artiste Michelle Laforest, qui ne se géne pss pour
utiliser les moyens audiovisuels dans le but de créer des
oeuvres tout 3 fait originales, en a surpris plus d’un lors du
vernissage du vendredi 13 aodit dernier, alors qu’elle était

Phote d’un événement hors du commun.

Tout d’abosd, son
vernissage avait lieu
dans {a salle princi-
pale de ia Bibliothe-
que centrale de prét
(BCP) alors que se
déroulait, simultané-
ment, I’exposition
des estampes de

Madame Johanne Hamelin a pris part

Loto-Québec. Mi-
chelle Laforest avait
convié un certain
nombre d’invités (ils
étaient en fait plus de
50 vendredi soir) 3
son verpissage, qui 3
&1€ le théitre d'un
évépement. tout & fait

& la démonstration avec fougue et

énergie.

g

Michelle Laforest et Ia “gagnante” de

sa “quasi-loterie”, madame Ruth

Parent.

marginal.

C’est que V'artiste
Laforest, dans sa dé-
marche, soshaitait
conscientiser e
public & la folie de
Pargent, via les lote-
ries, et c’est ce qui
lui a fait créer des
oeuvres dans lesquel-
les (lire & Pintérieur
desquelles) se retrou-
vaient des billets de
loterie.

Elle avait méme
préparé un conconrs
qui a cu sa gagnanie,
en I'occurrence Ruth
Parent 4’ Alma, di-
recteure générale de

Le verni

oir il s’est cassé bien du

Pentreprise Poly-
copie-Qudbec. La ga-
gnante avait Je choix
de faire ce qu’clle
voulait avec les
oeuvres {(au nombre
de trois} qui se
retrouvaient devant
elle. Un martean
avail été mis 2 sa
dispesition, au cas
ob... La gagnante a
décidé de s’abstenir
de briser 12 vitre con-
tenant jes ocuvres
mais ce ne fut pas le
cas d’une “Ame cha-
ritable” venu {"épau-
fer pour P’occasion,
en ["occurrence ma-
dame Johanne Hame-
fin.

Celle-ci a méme
été imitée dans son
geste par une autre
dame sortie de nulle
part et ayant décidé

verve, a sttiré quelque 50 invités i ja

Pri

Bibliothéque centrale de prét de la rue
ce,

rest prouve la folie du jeu‘

de teater le sott i son
tour. A la surprise
générale, cette dame
a empoigné le mar-
teau doré faisant
partie intégrante de
I"exposition pour
ainst fracasser une
autre des trois ocu-
vres du montage.

Evidemment,
personne n’a gagné
quoi que ce soit en
grattant le petit biflet
qui se irouvait 3
Pintéricur des ocu-
vres, et, méme si cela
avait é1é le cas, les
gagnants se seraient
15t ou tard apergus
que les billets étaient
périmés...

Cette démonstra-
tion prouve, a dit
'artiste Laforest, que
Ia folie du jeu s’em-
pare cncore et de

ples en plus du pu-
blic. Les différentes
joteries font miroiter
mer et monde aux
joueurs et au public
en général, ce qui
confribue i {illusion

du bonbeur instan-
tané, du bonbeur
disponible en gratiant
an bon de papier, 2
dit Partiste.

Micheile Laforest,
avec ce dernier tra-

vail en arts utilisant
fes moyens audio-
visuels, compléte
ainsi sa maitrise
universitaire amorcée
il y a deux ans el
demi.




Coupure de presse: Journal Progrés-Dimanche, 22 aout 1993, page 52.
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Oeuvre de communication

Michéle Laforesf a vecu un vermssage fracassant

ALMA (PET) - Michele
Laforest a fait vivre un événe-
ment original & ceux et celles
qui étaient 2 la Bibliothéque
centrale de prét du Sague-

nay—Lac-Saint-Jean, le ven- ‘

dredi 13acut. Oni’asituédans
lecadre de Vexposition paral-
iéle de la Collection Lata-
Québee.

Mme Laforest en parle
comme d'une «oeuvre de com-
munication». Lecartond’invi-
tation lui-méme ne présentait
pas les choses aussi précisé-
ment. L'artiste elle-méme n’y
avait pas fait figurer son nom.
Sous forme de billet de lote-
rie, il invitait les gens au ver-
nissage du vendredi 13 de
facon originale: «Grattez.
Découvrez trois réves identi-
quesetgagnezleréveindiqué
danslacase Votreréve».Paro-
die de 'approche de Loto-
Québec, il parlait aussi de
réve boni.

En fait, le travail de Miche-
le Laforest témoigne d'une
recherche entre Part et la
communication. «Avant cette
démarche(...) je savais intuiti-
vement que les communieca-
tions avaient une place spéci-
fique 4 prendre dans mon art.

INTERACTIF - Michéle Laforest pose en compagnie de Ruth
Parent, la personne choisie par Pordinateur et qui a pris une part
active i Poeuvre,

Maintenant, je suis en com-
munication avec cette appro-
che qui suggére de faire de
P’art en empruntant tous les
pouveirs des communica-
tions», estime Laforest.

Tour & tour, les détenteurs
de billets{(cartons)validéssur
placeprenaientplaceal’ordi-
nateur et faisaient avancerla

(Photo Jean Briand)
séquence déja programmée;
lehasard achoisi Ruth Parent
comme gagnante. Elle a eu
trois choix: continuer & réver,
développer sa prise de cons-
cience du phénoméne de
Loto-Québecou agirsurl’oeu-
vre, Michéle Laforest se mon-
tre plus satisfaite de I'évolu-
tion de la soirée, elle qui

s'attendait & ce qu’on s’y limi-
te 2 continuer de réver.

En fait le marteau doré a
servi. Assistée de Johanne
Hamelin, la gagnante a fra-
cassé la vitre de l'oeuvre, L&
ne s’est pas arrétée la perfor-
mance.

Une femme qui avait obte-
nu son billet d’invitation par
une invitation anonyme de
Michéle Laforest publiée
dans un journal a fracassé la
vitre d'une seconde ceuvre,
Mme Laforest apprécie la
communication, 'interaction
quis’estainsi produite. Méme
si elle a fracassé 'oeuvre
dans sa forme premiére,
P'effet Loto-Québec a été le
plus fort, indique-t-eile. Der-
riére la vitre, on trouvait un
billet a gratter.

Les trois oeuvres avaient
pour titre: <La Société: Un
réve... Révant d’étre!»

L’artiste apprécie le lance-
ment interactif, événement
étant axé sur la communica-
tion et le réve. Elle avu 2 lais-
ser la vitre par terre, pour le
temps de exposition,
jusqu'au 29 aodt. Pour s'en
assurer, elle s’est procurée
aupreés des policiers une

bande jaune comme celles
interdisant Paccés 4 un lieu.

Chose certaine, ce vernis-
sage a été plus dynamique
gue bien d’autres, de men-
tionner Michéle Laforest.

Sur place, un afficheur 2
défilement rappelait les som-
mes distribuées gux gagnants
de Loto-Québec en comparai-
son des bénéfices nets aprés
déductions, des données qui
elles aussi démontrent 3 leur
fagcon que le réve est bien pré-
sent dans notre société. «On
achéte plus un réve que du
réel. Au fond, pas besoin
d’étre riche pour étre heu-
reux; il stiffit d’étre bienetne
pas attendre aprés la loterie
pour étre heureux», résume
Michele Laforest.

Vers quoi se dirige Miche-
le Laforest? «Le défi de mes
créations actuelles et futures
consiste a utiliser les commu-
nications, de les présenter
dans un contexte de l'art et
faire en sorte que les commu-
nications puissent dans ce
sens, s'adresser, tout comme
le fait I’art, & P'intelligence
sensible jumelant ainsi
I'esthétisme, le message et
"émotion», écrit-elle.




Coupure de presse: Journal culture! Lubie, 15 sept. au 15 oct. 1993, page i2.
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"Un réve ...révant d'étre"

ALAIN LAROCHE

1 on gratteux y
s gratte pas!”
C’est en ces ter-

mes que ma
chum m'annonca gue nous
étions invités au vernissage
de ['exposition interactive
“Un réve...révant & émre”. Un
gros gratteux noir et or faisait
office de carton d’invitation.
il y érait indiqué de gratter les
cases ol pouvait étre dis-
simulé mon réve...Mais voil3,
¢’est un faux gratteux...et
mes réves je ne les gratte
jamais! En entrant dans la
salle d’exposition de la
B.C.P. (Bibliothéque Cen-
trale de Prét) je suis accueilli
par P'artiste Michelle Lafo-
rest qui prend soin de valider
mon faux gratteux et de
m’expliquer le déroulement
de Iz soirée. Un dispositif
.comprenant un vidéo-poker
factice avec clavier plagué or,
trois dessins/collage dans des
cadres aluminium couleur or
et un podium od tréne un
marteas peint or est placé au

centre. Sur les mars, on trou-,

ve la collection d’estampes
de Loto Québec. Un babillard
électronique défile des mes-
sages de bienvenue 3 'expo-
sition ainsi que des informa-
tions sur le montant global

remis en prix par Loto
Québec et les profits générés
par cette société d'éat. A
tour de rdle, guelques person-
nes se risquent sur la machine
& sous électronique en es-
pérant tirer la combinaison
gagnante leur permettant de
gratter un des billets se trou-
vant sous verre dans les
dessins/collage. Enfin! e
moment magique survient...
unc gagnante...marteau en
main, elle est invitée i briser
’un des trois dessins/collage.
Elie hésite...n’est pas icono-
claste qui veut, mais dans la
salle on I'encourage & tout
casser. Manqguant de courage,
elle demande & une tierce per-
sonne d’accomplir le travail.
Le verre éclate, le billet est
gratté et ..rien, ['atmosphére
tombe, le dessin/coliage pen-
douille, I’événement est ter-

‘miné, chacun retourne siroter

sa biére ou son vin blanc et
discute de tout et de rien.
Et pan...de nouveau un
dessin/collage éclate, une
Jjoueuse, une vraie cette fois,
a décidé de tenter sa chance.
On sent que ga dérape. Je
regarde les estampes de Loto
Québec et me demande s'ils
n'y passeront pas aussi. La
responsable de cette expo

devient trés nerveuse. Mais
enfin, tout revient 2 la nor-
male, la bonne dame décue
quitte la salle sans son réve.

Je suis retourné cette semaine
pour revoir cette installation
en toute tranquillité afin de
prendre quelques notes pour
cet article. Quelle ne fut pas
ma surprise de voir un cordon
de police limitant Paccés aux
artefacts. Comme si il y avait
eu délit ou vandalisme.

Quelle est 'intention?

Un faux crime, un faux grat-
teux, un faux vidéo-poker, de
faux dessins/collage détruits,
une vraie collection d’estam-
pes dans une vraie salle
d’exposition ...réve ou réa-
1it? -

Une phrase défile sur le
babillard électronique:

“Cette année, le bénéfice net
de Loto Québec fut de 457
millions de.dollars” Ca c'est
un vrai vol pour du faux
réve.




Coupure de presse: Journal Le Quotidien, 28 aoat 1993, page 16.
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La 3e édition de la Biennale prend fin demain

par Christiane Laforge

ALMA (CL) — La troisiéme
édition de la Biennale du des-
sin, de I"estampe et du papier
a connu une croissance de 32
pour cent du nombre de visi-
teurs. A la Place de la Bienna-
e 2 Alma on a2 dénombré prés
de 10000 entrées. La Biennale

prendra fin demain, 29 aoft.
Les organisateurs attribuent
le succés de cette année 4 la
variété des créations artisti-
ques, & 'exposition plus volu-
mineuse et 2 Panimation.

«En poursuivant le dossier
delatournéedelaBiennaleen
FranceetenBelgique,encom-

pagnie du deiegué en Europe,
Yann Menguy, le présment
Bernard Pilote est assuré plus
que jamais de la viabilité d’'un
événement de cette envergure
en région», confie Jocelyn
Robert, respounsable des com-
mupications.

A noter gque Uexposition
«Graveurs d"Amérigue» se
poursuit jusqu’au 12 septem-
bre au Musée Louis-Hémon.

Le CRC est inquiet
pour les régions

Le président de la Confé-
rence nationale des Conseils
régionaux de la culture, Ber-

nard Pilote, est inquiet de la
sous-représentation des
régions dans la composition
du nouveau Conseil des artset
des lettres du Québec, dévoilé
par la ministre de la Culture,
Lisa Frulla,

1! ne s’agit pas de metireen
doute Ia compétence des per-
sonnes nommeées, dit-on, mais:
«La Conférence nationale des
Conseils régionaux de la cul-
ture ne creient pas qu’ils
représentent géographique-
ment et cuiturellement les
artistes, créateurs et associa-
tions cultureiles qui ceuvrent
sur 'ensemble du territoire
québécoiss,

VERNISSAGE - Johanne Duhamel a participé au vernissage de
Michelle Laforest, quia présenté som exposition «La sociéié un
réve...révant d’étre» 2 la BCP, i Poccasion de Ia Biennale du des-

sin, de Pestampe et du papier du Québee.

(Photo Jean Briand)

Les craintes persistent
depuis ia commission parle-
mentaire de 1991 guant & la
montréalisation de "applica-
tion de la politigue culturelle.
Bernard Pilote déclare: «Nous
sommes trés inquiets sur la
valeur démocratigue des pro-
chaines étapes lorsqu’il
adviendra le moment de
départage des enveloppes
budgétaires entre les régions
duQuébecetduchoixdesindi-
vidus qui siégeront sur les
comités d’évaluation et de
sélection des programmes de
subvention sous la responsa-
bilité administrative du
CALO».
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3.3 L'art sociétal une finalité en sol
L'art et Ja communication; la communication et 'art. Oui, il existe une jonction entre ces
deux domaines. J'ai tenté par mes oeuvres de présenter la sphére ou l'artetles communications

peuvent se compléter et se renforcer.

En fait, ce que I'on peut constater dans notre société, c'est qu'il existe entre l'art et les
communications un partage évidentdans leurs pouvoirsrespectifs. ll estpossibie et souhaitable

d'utiliser la force de chacun pour créer des oeuvres.

Evidemmentdans mes oeuvres, les communications partagentune partégale avec!'art.
Ces oeuvres ont su utiliser rapidement la force de I'art et le pouvoir des communications dans

le cheminement de leur création et de leur réalisation.

Cependant, nous savons que I'art constitue ia mémoire d'une société. Elle représente
et laisse en héritage un portrait de ce qui nous caractérise et de ce qui nous identifie. Le
message de l'art prend sa force lorsque le regardeur s'identifie, se reconnait et lui laisse en
mémoire une réalité et ce, en fonction des oeuvres. Mes oeuvres ont su jouer ce rdle en

réalisant des portraits de société.
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Ainsi, ce cheminement rm'a amené 3 créer des oeuvres qui veulent toucher le regardeur
en utilisant tous les pouvoirs des communications mais aussi, en utiiisém tousles pouvoirsque
posséde 'art. La référentialité est présente par les sujets qu'ils soient; politique, économique,
environnemental; I'expression est présente dans les moyens utilisés et le message est
médiatisé laissant au regardeur le choix de se positionner dans ce porirait. Les oeuvres que
je propose comme étant de I'art sociétal deviennent une finalité en soi puisque je tente de

m'immiscer et de faire partie intégrante de I'émotion du regardeur.

Vous trouverez dans fe cahier complémentaire placé en annexe A, la description et

'évaluation de mes oeuvres antérieures qui ont servis de prémisse a ce concept artistique.
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Conc!usien
Ce travail de recherche m'a donné la possibilité d'établir Ses‘ relations qui pouvaient
existerentre I'art et la communication. Effectivement, enréalisant des paralléles, en effectuant
des associations entre les pouvoirs de F'art et ceux de la communication, j'ai réussi & identifier

ce qui pouvait me nourrir & titre d'artiste.

Ce cheminement m'a permis, dés lors, d'étre capable de communiquer de fagon

efficiente et sans équivoque, mes émotions d'artiste. Enfait, cette progression colle parfaitement

a ma propre réalité d'artiste et de concepteure / graphiste.

Avant cette recherche, I'art faisait partie intégrante de ma vie et il prenait toujours une
place plus quiimportante dans mes travaux de graphisme. Les résultats étaient parfaits et
s'arrimaient avec le produit de communication. A l'inverse, les communications devaient de
plus en plus faire partie intégrante de mes oeuvres artistiques. Cependant, je ne savais pas
ou et comment immiscer la communication dans mes oeuvres mais je savais, intuitivement,
que les communications avaient une place spécifique a prendre dans mon art. Maintenant, je
suis en communion avec cette approche qui suggére de faire de I'art en empruntant tous

les pouvoirs des communications. Cependant, pour moi, cette fagon de faire doit étre
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réalisée dans V'optique de laisser en héritage un portrait de notre société. L'art doit étre un
artéfact pour les générations futures. De plus, si les gens ont la possibilité d'interagir sur
les ceuvres pour émetire leur opinion, celadonne encore plus de force 4 mes oeuvres puisque

f'‘émotion de l'artiste est bonifiée ou banalisée par le grand public.

Dans cette nouvelle approche alliant les pouvoirs de l'art et de la communication, l'art
n'est plus seulement de I'émotion face a l'esthétisme visuel, mais l'art esi et peut étre
également de I'esthétisme émotionnelle Issue d'une pensée. Cette fagon de faire exige une
grande disponibilité puisqu'elie remet sans cesse en cause le regard de l'artiste. C'est un déf
de taille car je dois, dans mon apport d'artiste, rejoindre le regardeur, le grand public, afin de

toucher leurs émotions.

Ces oeuvres produites dans le contexte dite "oeuvres de communication” et du nouveau
champ artistique en définition que j'ai iliustrer a la page 65 et dont j'ai défini les différents
parameétres tout au long de cette analyse, actualisent fa fagon d'impliquer un artiste dans ce

début du 21° siécle.

Tous ces facteurs m'aménent & vous présenter les paramétres qui caractérisent ma
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démarche. Ceux-ci sont résumés 3 la figure XIV de ia page 109. Cependant, il faut préciser
que tout ce qui m'a amené a m'engager dans ce champ aﬁistﬁqué, c'est-a-dire, dans des
oeuvres de communication n'est que le fruit de I'intuition qui constitue en fait, la création de
I'artiste dans son cheminement personnel. Mes oeuvres acluelles et futures devront
s'actualiser au rythme du pouvoir des communiations tout en demeurantdes témoins capables

de témoigner de I'authenticité de cette société.
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1/Experiise 2/0euvre artiste | 3/Signes 4/ Médium 5/ Réflexion 8/ Art
public
osuvre E“""’“—‘—"“]
{ DUCHAMP }
»contexte de fart | - exposer des » minimaliste * vitre « Part pour Fart » référentiel
« périodefindus- objets qu'il n'a « facilement « tolle questionne l'art | - expressif -
trialisation pas fait identifiable « huile » réflexion sur * témoin et
« ready-made « jeu de 'esprit +instantannément | « objet Fart Bmoignage
- vout remetire en | «invention & idée | «jeu de l'art « foxte «portrait de la
question les «ludisme dans 'art | Falre changer = nouveau médium société
bases de f'art - questionne le Fart ready- made «guestionne le
public, Fartiste et milieu de Fart
Posuvie
‘jl WARHOL Il
~contexte de fart | » multiplication « minimaliste « reprographie « guestionne la * référentiel
« période/ des oeuvres d'art | « minimum d'objet | - logo compagnie sociélé » émoin et
mécanisation « il confie souvent de signe *fexte {identification) témoignage
«fart est un la réalisationde | - identifiable = photographie s retourne une * portrait de la
commerce & ses oeuvres & «instantannément | - caméra super 8 image société
P'oeuvre d'art ses assistants « constact nouveau médium | (effet miroir)
une marchandise | » répétition de « jeu du vedettariat | < nouveau médium
« Pop'Art lidée Portrait de sérigraphie
« reproduction/ »se sertdu cette soclété
sérigraphie vedettariat des
«really-made * sujets traités
» identification
HAACKE
+ contexte de f'art | « ceuwre « minimaliste « objet «questionne « exprossif
« périods/ renforcement + minimum d'objet | « peinture la sociéte of référentiel
information des informations de signe « reprographie «amener une « témoin et
«l'art & l'argent * oguvre unique « identifiable » logo compagnie réflexion sur témoignage
» sccial, politique, en fonction du «instantannément | - texle la société » portrait de la
événementiel lieu dans le * questionne la + photographie *informe société
contexte de l'art société dans le = caméra super 8 action/réaction | -questionnele
* message social contexte de l'art | - panneaux » amener des milieu de Uart
« contre maitre de | + Informer publicitaires changements etla société
ses expositions » nouveau médium | dans les
« veut faire réagir la publicité comportements
les gens battage publici-
conscientisation taire
i LAFOREST |
- contexte de 'art | ~insertion dans * minimaliste « élévision < questionne la * référentiel
» période/ les moyens de e minimum d'objet | « journaux société et expressif
communication communication de signe « ordinateur « amenet = témoin et
sfartetla comme médium | - identifiable «texte une réflexion témoignage
communication | *ceuvreinteractive | «instantannément | «logo de compa- | + action - portrait de ia
- social « peuvre pour le * questionne la gnie « propose de société
événementiel grand public s0ciété « panneaux nouveaux * questionne le
interactivité « réflexion sur publicitaires moyens milieu de l'art
l'existence s campagne et la société
* propose un publicitaire
choix/libre «les communica
arbitre tions

Figure XIV: Evaluation qualitative de mon intervention artistique en rapport avec trois approches artistiques
différentes.

* TREMBLAY, Denis,

3, UGAC, 1988.
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ANNEXE A

Cahler complémentaire présentant les oeuvres antérieures
et s'inscrivant dans ['évolution de la démarche artistique.
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1. "SIGNAL"- Oeuvre telématique/interactive

1.1 Fiche technique

Présentation: Du vendredi 4 octobre a minuit au mardi 8 octobre 16 heures 1991.

Endroit: En différé sur le cable de ia télévision communautaire d'Alma,Cogéco.

Nombre de fols diffusé: De 50 & 60 fois par jour.
Nombre de participant: Tous les abonnés du céble, soit le secteur d'Alma et sa

périphérie.

1.2 Présentation de l'oeuvre
L'exposition " SIGNAL " utilisait les médiums suivants: le vidéotex, la cablodiffusion, la
téléphonie et un message sur un répondeur. Ces différents médiums étaient reliés entre-eux
pour former une synergie constituant une oeuvre interactive.
Dans cette exposition, le témoin de I'ceuvre est un cercle d'individus et le témolgnage

de I'artiste est issu de la communication engendré par l'oeuvre.

1.3 Description de I'oeuvre
Dans tous les endroits ol nous nous trouvons,la présence de la télévision est devenue
une "omniprésence morale" qui capte les regards, l'intérét, I'attention des individus, sans que
ceux-ci ne s'en rendent pas vraiment compte. La preuve, en est que dans la majorité des

foyers, tous les meubles sont dirigés spatialement vers les moyens de communications de



fagon & faciliter P'écoute. Ainsi, une part de la perception est suspendue & ce médium et
engendre une perte au niveau de la communication. C'estce quim‘'aaméné a créer une osuvre
avec ce méme média mais dans l'optique ultime de démontrer une analogie, & partir d'un

moyen de communication ol ia communication fut elle-méme brimée par ce méme médium.

Donc, de ces constats, j'ai élaboré une oceuvre qui fut insérée dans le défilement des
annonces du cable. L'oeuvre, d'une durée de soixante secondes, était constituée d'une page

par mot-clé. Voici ce que présentait ce message:

SIGNAL- Marléne - Johanne - Michelle - Lise - Doris

Sandra - Karina - Richard - Marguerite - Bertrand - 662-6203

Ces prénoms sélectionnés pouvaient s'adresser ou questionner, ou faire interagir trois
catégories d'individus et ce, allant du particulier au général, soit:

Catégorie autoréférentielie/ particuliére; puisqu'ils'adressait a une famille particuliére,
en l'occurence la mienne. Ainsi, différents individus scit; ma mére, mon pére, mon frére, mes
soeurs, mes cousins, mes cousines, mes oncles, mes tanies pouvaient interagir face a ce
message visuel anonyme puisqu'il leur renvoyait une autoréférentialité immeédiate et évidente.
Ainsi ense questionnantsur lareprésentation de cette série de prénoms connus et particuliers,
ils voulaient aveir une réponse & leur questionnement, et communiquaient entre eux ou

téiéphonaient au numéro de téléphone pour avoir une réponse a leurs questions:



- pourquoi tous les prénoms de la familie Laforest?
- est-ce un concours? une invitation? une blague?
- est-ce une coincidence que tous les prénoms soient diffusés?

- gest-ce un message rose?

Cette refation de communication réalisée, rétablissait en faite, la communication perdue
provoquée au départ par ce méme medium. Je voulais que cette communication remplace

précisément celle qui était perdue au profit de celle présentée a la télévision.

Catégorie personnelle / générale puisque ces prénoms s'adressaient & toutes les
personnes portant un de ces prénoms, cela pouvaient toucher un niveau diversifié de
personne etce, avec unrayonnementplus large et provoqué‘ainsi un questionnmentd'untype
similaire au phénomeéne constaté 3 la catégorie référentielie/particuliére:

- pourquei mon prénom apparait-il & la télévision?

- est-ce un concours? une invitation? une blague?

- gst-ce une coincidence que tous les prénoms soient diffusés?

- est-ce un message rose?

Catégorie globale puisque ces prénoms pouvaient s'adresser & une personne



connaissant une autre personne portant un de ces prénoms. Cela pouvait toucher un niveau
plus général d'individus et ainsi provoquer le méme phénoméne établit a la catégorie

référentielle/particuliére:

- pourquoi le prénom de mon amie, ma fille, mon frére, ma voisine... est-il présenté a

la télévision?

Le numéro de téléphone était relié a un répondeur quilivrait, avec une musique de fonds,

le message suivant;

« Méme si vous étiez dans une prison, dont les murs étoufferaient
tous les bruits du monde, ne vous resterait-il pas toujours votre
enfance, cette précieuse, cette royale richesse, ce trésor des
souvenirs? Tournez Ia votre esprit. Tentez de remetire a flot, de ce
vaste passé, les impressions coulées. Votre personnalité se
fortifiera, votre solitude se peuplera et vous deviendrez comme
une demeure aux heures incertaines du jour, fermée aux bruits du

dehors.» !

Toutes les personnes qui ont composé le numéro de téléphone croyaient avoir une
réponse claire face & leur questionnement puisque la télévision est un médium reconnu pour
livrer un message clair. Cependant, j'ai pris grand soin de les retourner & un message
symbolique, un retour au source face a un ancrage familial, les faisant réfliéchir sur la

communication 3 l'intérieur d'un groupe précis.

1 RILKE, Rainer-Maria, Lefires 3 un jeune podle, Les Cahiers Rouges, Grasset, Editions Bernard Grasset 1937, p.20.



Ce message poétique, tiré de l'oeuvre de Maria-Rainer Rilke, ne faisait que renforcer
leur incompréhension mais en méme temps la communication jouait son rdle sans que
personne ne se doute du subterfuge. Ainsi, moins la personne pariait plus elle comprenait le

sens de la communication et tirait profit du témoignage de I"artiste par son témoin lui-méme.

1.4 Evaluation de I'oeuvre

L'oeuvre "SIGNAL " avait comme objectif d'utiliser le média pour le média en respectant

sa fonction premiére de la communication.

La problématique soulevée lors de cette manifestation était de faire prendre conscience
a un groupe d'individus restreint, s'adressant particuliérement a une famille, que la présence

de la télévision étouffait souvent cette communication entre les pairs.

Puisque la communication a l'intérieur d'un noyau familial ou un groupe d'amis est
essentiel & I'évolution de la personne, ce phénoméne amene les gens a prévoir des scénarios
de communication. La télévision, média de communication, nous offre différentes images,
émotions, en fait elle offre une référentialité immédiate et instantané et ce, de fagon & ce que

tout soit consommé sans analyse du message puisque les situations se rapprochant de notre



réalité par leur similitude.

Ainsila spontanéité, ta créativité, l'implication personnelle sont anéanties eétouffantnotre

participation dans cette communication.

Mon intervention voulait ramener un groupe d'individus a une communication entre-eux
et ce, A partir d'un médium de communication, a provoqué; puisque plusieurs personnes ont
participé a cette manifestation en communiquant entre-eux ou en laissant un message sur le

répondeur.

Onremarque ici, qu'ily a un juste retour des choses. La boucle de la communication s'est
refermée, puisquiil y a eu un émetteur, un message, un récepteur et vise versa. La
communication n'était plus unidirectionnelle mais amenait les gens & une participation active

et & une réflexion.

Cependant, j'aurais voulu pousser davantage cette intervention pour que cette manifes-
tation amene les gens & une réflexion sur le niveau de communication que pouvait provoquer
ce moyen de communication et ainsi démontrer qu'il est possible d'aller au-dela du stade de

communication imposé par ce médium.



Art événementiel

lichelle

Le Lac-St~Jean, mardi 15 octobre 1991, p.42

qu'on puisse dire, cest que le pro-

jet «interactif» de I'artiste Michelle Laforest d’Alma ne man-
que pas d’originalité.

Dans le cadre d'un
cours de maftrise en arts
plastique, elle a décidé
de mettre de 'avant un
concept noifveau, en se

servant de la télévision

pour arriver i ses fins.
Avec l'aide de Cogéco

Cable, elle aura réussi 3
recréer une commaunica-’

tion entre les individus
qui avait pourtant été

«défaite» & Vorigine, par
cette méme télévision.
«La problématique est

.simple. Larrivée de la

télévision dans les foyers
a contribué A faire per-
dre une communication
entre les menibres d'une
famnille d'abord. Je me
suis donc servie du
méme médium pour la
retrouver», -a confié

‘les

Laforést, en entrevue la
semaine dernidre.

En I'espace de 4 jours,
le Canal 10 de Cogeco
Cible, réservé aux
annonces, a diffusé prés
de 60 fois par jour des

_MEssages anonymes se

limitant parfois A une
_phrase ou encore 2 une

liste de prénoms, sus-

ceptibles d'interpeller
téléspectateurs.
L'artiste avait méme
laissé un numéro de t8lé-

~phone pour «répondre»

en quelque sorie ~aux
messages lancés 3 fa
tlévision. Elle a obtenu
-une douzaine d’appels et
évalue 2 environ 125
personnes le nombre de
ceux ayant capté les
messages 3 un moment
ou & un autre de la
journée, ' o

Cette activité, qu'on
pourrzit qualifier d'art
événementiel, sera pro-
posé au professeur de
-Michelle qui pourra en
faire 1'évaluation.

lle Laforest recrée .
une communication perdue

'ALMA (R.L.)— Le moins

Michelle * Laforest

Michelle croit qu'elie
aura réussi & faire se
questionner ' quelques
personnes sur cette
- «communication per-
due» méme si elle ne
veut domner aucune
legon particulidre, «Clest
surtout une dénonciation
“de la situation actuelle,
C'est aux participants
d'en tirer une conclu-
sion.. Je leur laisse gas,
a-t-elle rajouté.
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2 "EXPOSITION DES CORPS" - Osuvre télématique/insialiation éphémére

2.1 Fiche technique

Présentation: Le lundi 2 décembre 1991.

Endroit: Salle d’exposition "Galerie PASSAGE" au Collége d'Alma.

Durée de Fexposition: De 9 heures & 16 heures.

Nombre de participants: Environ 75 personnes, autant d'’hommes que de femmes, en

majorité des jeunes adultes et les autres, des d'adultes, faisant partie en genéral du

personnel du Cégep.

2.2 Présentation de 'oeuvre
Linstallation "EXPOSITION DES CORPS" employait simultanément les médiums
suivants: trois téléviseurs, une caméra, deux magnétoscopes, le cable de la télévision
communautaire d'Alma. Ces médiums diversifiés formaient un environnement facilement

identifiable.

Dans cette exposition, le témoin de l'oeuvre exprime la vie et la mort et le témoignage
de l'artiste avec l'utilisation des différents moyens de communication, expose la fragilité de

ces états d'existence.
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2.3 Description de I'ceuvre
La salle d'exposition était scénographice ainsi: {a porte dentrée et de sortie était
masquée par un grand rideau noir. Sur I'accés d'entrée on pouvait lire la phrase suivante: "une
existence a la fois" . Sur Fautre acces, un symbole d'interdiction d'entrée. Ces deux voies
d'accés étaient indispensables pour la réussite du projet parce que cela symbolisait Fentrée

de la vie, le passage de l'existence et la sortie, symbolisée par la mort.

A lintérieur de la salle, I'exposition était instaliée de fagon symétrique de maniére a ce
que en entrant dans la piéce, la notion d'équilibre visuelle et psychique devient une évidence
totale pour le spectateur. Ainsii'axe central de la piéce étaitindiqué par un dessin d'empreintes
de pieds nus fixées au sol indiquant la position ot le spectateur devait étre installé, l'invitant
a la participation. Par le jeu des caméras, le participant serait mis & nu par le retour de son
image. Toujours sur un axe central deux bougies, symboles de la vie et de la mort, se
consommaient apetitfeu amémel'exposition car lorsque celles-ci seraient éteintes 'exposition
prendrait fin.

En face de cet axe central, une caméra vidéo retournait au public par un moniteu?, leur
image enregistrée sur cassette magnétoscopique. De chaque c6té de cette caméra, un

moniteur couleur et un magnétoscope retournaient des images différentes soient: des images
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mystifiées d'un accouchement et une symbolique de la mort par fa diffusion d'un cercueil vide.

Les images de I'accouchement déroulaient continuellement et ce, surune période d'une
minute. Cependant, il fallait visionner la scéne au complet afin de découvrir le lien qui f'unissait

au second moniteur soit celui de la mort. La frame sonore utilisée était le vagissement du

nouveau-né.

Simultanément & la télévision communautaire d'Alma le message suivant défilait:

Les images se substituent a toutes choses comme s'il n'y
avait que cela qui vaille la peine: que la représentation
continue. Et quand il n'y a plus que le spectacle, que peut
présenter le speciacle que le spectacle de Ia fin?

Ces phrases furent tirées d'un texte que je crois inédit par Monsieur Michaél Lachance.
Elles étaient affichées dans différents endroits stratégiques du Collége lors de la manifesta-

tion. Elles représentent une réalité donc nous pouvons constater les connotations avec

I'oeuvre.

2.4 Evaluation de I'oeuvre

L'oeuvre " EXPOSITION DES CORPS" avait comme objectif d'utiliser un médium de
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communication dansg sa capacité et son pouvoir de projection pour provoquer une réflexion.

La problématique soulevée lors de cette exposition voulait faire prendre conscience aux
participants du pouvoir de projection du médium de la télévision. Le monde se voit & travers
la "réalité” diffusée par les images médiatisées & lesquelles nous nous accrochons
inlassablement. Si les individus restent assujettis & ce niveau d'extériorisation sociale, c'est
un peu la mort de notre réalité puisque nous assimilons des images toutes faites sans aucune

participation de notre parn.

La prise de conscience de I'existence est une nécessité dans cet état puisqu'il améne

a un positionnement entre 1a vie, la mort et 'existence dans ce monde médiatisé.

Le scénario présenté dans mon intervention voulait placer lindividu au centre d'un
dilemme constant soit celui de lamort ou de la vie, situation du choix, en luiimposant une limite
dans sa prise de conscience. Le retour de son image la projection du "moi", dans cette position
d'instabilité avait un effet similaire a celui imposé par les médias dans cette société dite de
choix mais de choix balisés. De voir l'image de son personnage agissant dans ce contexte ne

pouvait que l'aider a réfléchir sur le devenir de sa vie: ou suis-je? ou vais-je? qui suis-je?



Carton d'invitation
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MUSEE DE LA VIE

installation dphemére

EXROSITION DES CO0RPS

lundi le 2 décembre 1991
de-8ho0 & 4h00
+ Cogep d'Alma « "PASSAGE" « arts visuels «

MUSEE DE LA VIE

fnstallation pheémére

EXPOSITION DES COfPS$

lundi le 2 décembre 1991
de 8hOO0 A& 4hoo
+ Cogep d'Alma « "PASSAGE" « arts visuels «
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Plan de l'espace de Fexposition "Musée de la vie”
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Signalisation de I'exposition
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Lettre suicidaire {laissée dans la salle d'exposition)
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Le Lac-St-Jean, mardi 10 décembre 1891, p.21

Laforest et l’art_

éephémeéere

ALMA (R.L.)— Michelle Laforest pr&ientait une expositmn
d’art éphémere, le lundi 2 décembre demier, a la galerie Le

Passage du cégep d’Alma.

tis agxssast d'un montage visuel uti-
lisant des bandes vidéo pré-
enregistrées, de méme qu’une caméra
en direct en circuit fermé, en plus de
chandelles allumées. Lexposition, qui
avait flieu de 9 h 00 a 16 h 00, propo-

sait différentes lectures mais s'attardait
de manidre parﬁculiére a I'évolution;:

humaine, de la naissance 3 la mort.

Cette installation intéractive a &té

reprise, hier, 3 I'entrée du centm socxal
du cégep d'Aima. :

Mlchelle Laforest se sert beaucoup de la télévision lors de ses

installations.

21
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3 | "QUI ETES-VOUS VRAIMENT™ - Oeuvre infagrapmqae/mféfacﬁve
3.1 Fiche technique
Présentation: Le lundi 9 décembre 1991.
Endrolt: Entrée de la cafétéria et du centre social du Coliege d‘A%ma.
Durée de I'exposition: De 9 heures & 16 heures.
Durée du test: De 6 & 10 minutes, dépendant des personnes.
Nombre de participants: Environ 150 personnes, autant dhommes que de femmes,

en majorité de jeunes adultes et des adultes faisaient partie du personnel du Collége.

3.2 Présentation de I'osuvre
L'exposition "Qul étes-vous vraiment?" utilisait les médiums suivants soient; deux
ordinateurs, deux moniteurs couleurs etdeux claviers. Cette manifestation fut mise en fonction

dans I'entrée principale du Cégep d'Alma et ce, durant la période des examens.

Dans cette ceuvre infographique le témoln de I'oeuvre est l'individu et le témoignage

de I'artiste est le changement technologique.

3.3 Description de 'oeuvre

Ce test est une banalisation des questionnaires souvent passés dans divers moyens de



23

communications tels journaux, télévisions, revues. Peu imporie, nous somimes ‘toujours
confrontés & des messages d'identification et d'étiquettes. Ce test se veut un simulacre, un
canular, un arnague, pour provoquer une prise de conscience de cetie manipulation abusive
ol nous laissons si souvent notre affect se prendre au jeu de I'imaginaire, ou P'on ne sait plus

distinguer ia réalité et la fiction...

Dans le hall d'entrée du College d'Alma, les deux moniteurs couleurs et les deux

ordinateurs étaient placés de fagon a étre vus et accessibles.
Les je&nes et les moins jeunes se sont prétés spontanément a ce jeu questionnaire.

Mon choix d'intervention s'est arrété sur des questions légéres qui amenaient une
approche facile et non contraignante. La forme de question a donné une certaine liberté a
I'esprit, de fagon a s'y perdre et pour ainsi jouer le jeu et ce, prendre aux jeux des questions
de ce test qui défilaient comme suit: TEST

QuI ETES-VOUS
VRAIEMENT?

En réalisant ce test, vous gurez la chance de découvrir les nombreuses facettes de
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votre personnalité.

D'aprés vos réponses aux différentes questions, nous vous permettrons de trouver

enfin, la vraie personne qui sommeille en vous.

A vous de jouer!

1/ Quelle couleur de cheveux aimeriez-vous avoir?

+ blond
= brun
* noir
* FOUX
« bleu

2/ Quelle couleur de yeux aimeriez-vous avoir?

* NOir
« bleu
* brun
o vert
* gris

3/ Quelle grandeur aimeriez-vous avoir?

* 5 pieds et moins

» 5 pieds et 3 pouces
* 5 pieds et 8 pouces
* 6 pieds

* 6 pieds et plus



4/ De que! sexe aimeriez-vous étre?

« homme

« femme

» androgyne
« bisexué

« gunugue

5/ Quelle serait votre lieu de résidence préféré?

 Australie

« Canada

* France

« Brézil

* sur une autre planéte

6/ Quelle musique préférez-vous?

« classique

e rock

« populaire

3 }azz

- nouvel &ge

7/ A quel animal vous identifiez-vous?

« dauphin
« tigre

* aigle

* boa

- singe

8/ A quel objet vous identifiez-vous?

* Tour Eiffel

« yotre voiture

» un tube de rouge a lévre
* une montre

« ordinateur



9/ A quel végétal vous identifiez-vous?

« fleur

« arbre

* fruit

« légume

» plante marine

10/ Vous étes ?

« z8l6é

« vaillant

° paresseux
* peureux

« lunatique

11/ Quelle partie de votre corps aimeriez-vous modifier?

* votre visage
* vOire sexe

* VOS seins

» vos oreilles
« votre ventre

12/ Quel est le rang que vous aimeriez occuper dans votre famille?

* le mére

* le pére

« f'ainé

« le cadet

« f'entre-deux

13/ Vous aimeriez- étre?

» célibataire

e marié

« divorcé

* amant

« toutes ces réponses dans {'ordre

26



s aucun
o1
°2
*3
o4
« et plus

15/ A quelle période de la vie aimeriez-vous rester pour toujours?

* bébé

« enfant

« adolescent
« aduite
 ainé

16/ Vous aimeriez vous confiez a...

= votre mére

« votre pére

 un inconnu

* ami (e)

« sa Sainteté le Pape

17/ Vous aimeriez avoir le quotien intellectuel de:

« Albert Einstein

+ Capitaine Bonhomme
 Marie Curie

* Brigitte Bardot

* Flipper

18/ Quelle type de vie aprés la mort aimeriez-vous avoir?

* réincarnation humaine
» réincarnation animale
« reincarnation végétale



29

23/ Quelie est votre plus grand réve?

« gire millionnaire

» vivre sur un ile déserte
« étre en amour

« Btre éternel

» gtre heureux

24/ Vous aimeriez étre?

» musicien

» écrivain

« scientifique
* peintre

« politicien

25/ Vous aimeriez avoir comme souvenir?

* une partie du mur de Berlin

« une nuit avec Tom Cruise

* un souper avec Julia Roberts
« une enfance merveilleuse

* un voyage sur Mars

26/ Vous auriez aimé étre?

 Marilyn Monroe
» Adolph Hilter

» Cléopétre

« Jésus Christ

* Vous-méme

Aprés compilation... voici la réponse & la question QUI ETES-VOUS VRAIMENT?
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sice n'estde les placerdans des conditions quileur permettent
de s'aider eux-mémes. Je n'ai aucun pouvoir pour changer
les autres. Mon seul pouvoir, ¢'est celui de me changer moi-
méme, de devenir le changement que je souhaite voir se
produire chez les autres. Lorsque je suis arrivé 8 me changer,
un tant soit peu, e peux misux comprendre que les autres ont
ce méme pouvoir, et qu'ils changent dés qu'ils sont préts ou
qu'ils trouvent des conditions propices.»'

"Fin de cette merveilleuse transformation illuscire ou réelle & vous d'en décider... pour ma part

mon opinion est faite...”

Comme vous pouvez le constater une seule réponse était donnée au public.

3.4 Evaluation de l'oeuvre
L'ceuvre " QUI ETES-VOUS VRAIMENT? " avait comme objectif d'utiliser un médium

de communication pour sa fonction de représentation face a 'avancement et au changement.

La problématique soulevée lors de cette exposition était de faire réagir les participants

sur le changement et sur leur pouvoir de changement.

L'ordinateur est un outil de travail qui permet a 'humain d'analyser et/ou de compiler

' M. André Paré cité dans FUGITT, EvaD., Celui qui a commencé le premier, Editions Centre d'intégration de la personne,
1984, p.9.
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et/oude solutionnerdes problémes dans des délais rapides. Ce médium, étantun coliaborateur
de perfection, offre & l'utilisateur des solutions de facilité. Il est important de constater que ce
médium offre des priviléges & l'utilisateur mais sans ['oublier, sous la coordination de 'humain

lui-méme. L'humain reste maitre de son pouvoir et de son fonctionnement donc de ses

multiples possibilités.

Mon intervention voulant faire prendre conscience aux individus que le changement
passe avant tout par soi et que ce changement ne peut se réaliser sur un modéle ou une
structure toute programmé & 'avance puisque lindividu doit prendre en considération les
différents éléments qui composent ie changement et analyser le potentiel, le vouloir de

humain dans l'investissement face au changement.

Rien ne peut se changer, si 'humain ne le désire pas vraiment. Aucune machine,
malgré ses pouvoirs, ses facilités ne pourra changer quoi que ce soit si {'humain ne le désire

véritablement.

llestimportantde s'apercevoir de notre potentiel face auréel changement surlaréalité

comparativement aux réves, a lillusion, & f'utopie, a la duperie et aux extravagences de
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I'illusoire propos de changements tenus par ces ordinateurs et ces moyens de communica-

tions.

On se rend compte par la participation a cette manifestation que 'humain est prét aux
changements et s'investit dans le changement en cherchant des moyens pour changer des
choses. Cependant, il ne se pergoit pas comme un agent de changement puisqu'il donne cette

crédibilité et ce pouvoir & une machine représentant tout simplement dans sa fonction le

changement et ['avancement.

Le déroulement du scénario proposait un éveil face au réel agent de changement ce

qui en a fait rire plus d'un.
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<. 0On-ne peut changer... que soi!
¥ Michelle Laforest, ®’Alm4; & fait furetir cette semaine au
cégep de la Cité dé 'hospitalité, avec le test «Qui étes-vous
viaiment?s Les geits qiii e sont amitsés 4 passer le test ont tous
ré¢u la méme réponse, qui équivalait A dire qu'il fallaits’accep-
ter tout simplement comiiie on était, et qw'on n’avait de contréle
&t de possibilité dé chanigetiient qué suf soi; aucunement sur
les autrés! Au moliis voild:¢-il un test qui n'est pas organisé
avee lé gars des vues.?
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4. EVALUATION QUALITATIVE
Les trois manifestations présentées précédemment ont servi ﬂ'expérimentation aun
modele de communication artistique alliant le pouvoir de I'art & la force de la communication.

C'estdans cette méme orientation que I'oeuvre intitulé "LE SUICIDE DE SA CREATIVITE"

a pris naissance.

C'est & partir du pouvoir de l'art et de la force de la communication que j'ai voulu:

- sensibiliser les gens sur le pouvoir de persuasion des différents moyens de
communication dans leur existence;
- amener les gens a percevoir leur niveau de choix face a ces moyens de communi-

cation;
- présenter la force des moyens de communication par les moyens eux-mémes;

- démontrer qu'il est possible de dépasser le stade de communication imposer par

ces moyens de communication;

- forcer les gens & une réflexion sur leur niveau de créativité et sur l'impact de celle-

¢i sur leur vie.

L'oeuvre veut démontrer le niveau d'engagement humain face & la créativité imposée par les
médias pour aller au-dela de la référentialite et agir & titre de mémoire de la société méme si

le défi est de taille puisque les communications font partie maintenant de notre cadre de

référentialité.



39

5. "LE SUICIDE DE SA CREATIVITE" - Oeuvre mult-médias-interactive
5.1 Fiche technique

Présentation: Le jeudi 9 avril 1892.

Endroit: Salle d'exposition "Galerie PASSAGE" au Collége d'Aima.

Durée de I'exposition: De 10 heures & 16 heures.

Nombre de participants: Environ 75 personnes, en majorité des adulies, autant

d'hommes que de femmes.

5.2 Présentation de I'oeuvre

L'exposition "Le suicide de sa créativité" utilisait les médiums suivants soit; trois
projecteurs, deux téléviseurs, deux magnétoscopes, une borne autonome, un ordinateur et
un clavier. Tous les médiums employés projetaient la lumiére et faisaient en sorte que le
spectateur devenait ainsi I'écran, puisque ce dernier devenait le cadre de référence surlequel
on pouvait voir apparattre tous les sentiments et émotions provoqués par le message de la

manifestation artistique.

Dans cet oeuvre multi-médias, le témoln de Foeuvre est 'humain et le témolgnage de

{"artiste est une réflexion sur les situations de choix imposées par les différents médias que
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nous cotoyons en grandes quantités et sous différentes formes quotidiennement.

5.3 Description de I'oeuvre
L'oeuvre "LE SUICIDE DE SA CREATIVITE" fut créée pour que le témoignage qui se
dégage de ces quatre interventions soit: "Assimilation de sa créativité”, " Le choix utoplque
de sacréativiié”, " Une créativité sur mesure" et "Agenda du cholix” occasionne uneréflexion
progressive chez le participant, le conduisant & une prise de conscience de limpact des

médias sur sa créativité en y ajoutant une part de créativité.

La premiére phase "Assimilation de sa créativité” est montée comme suit: Al'entrée
de la salle d'exposition, il y a un moniteur couleur, une chaise et une table sur iaquelie sont
placés des feuilles, des crayons de couleurs et une boite. Une affiche présente la cbnsigne
suivante: «Appuyez sur "play" du magnétoscope S.V.P.» Aprés avoir choisi d'actionner le
mécanisme du magnétoscope, une animatrice invite le participant & une activité de créativité:
«-Bonjour, aujourd'hui jaurais besoin de votre collaboration pour participer & un atelier de
création. Vous avez devantvous des crayons et des feuilles. Cette activité consiste & un atelier
de dessin. Quand vous aurez terminé votire dessin, j'aurais besoin de vos commentaires et

vous demanderais de déposer vos dessins dans "La boite de I'imaginaire suicidé" qui est
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placée sur ia table devant vous. Vous 8tes maintenant préts & commencer votre dessin...
{Temps d'arrét)

-Laissez aller voire imagination... {T emps darrét)

-Le dessin consiste & dessiner une fleur... (Temps d'arrét)

-ATTENTION! pas n'importe quelle fleur, mais une rose... (Temps d'arrét)

-ATTENTION! pas n'importe quelle rose, mais une rose rouge... (Temps d'arrét)
-ATTENTION! pas n'importe quelle rose rouge, mais une rose rouge avec une tige verte...
(Temps d'arrét)

-ATTENTION! pas n'importe quelle rose rouge avec une tige verte, mais une rose rouge avéc
une tige verte et des feuilles vertes... -Je vous remercie de votre collaboration et je vous

demanderais de passer a ['étape suivantel»

Commeonpeutle constéter les "Temps d'arrét"donnaient e temps au participantd'utiliser
sa créativité pour réaliser son dessin sauf qu'il devait le modifier selon la consigne de
Fanimateur. Ceci provoquait une frustation double, soit celui de corriger le dessin commencé
avant la consigne et celui de I'effort de vouloir faire un dessin esthétique. Les commentaires
placés en annexe présentent les sentiments éprouvés lors de cet atelier par les différents

participants.
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Pour faire suite & cette partie et amener une réflexion, un texte présentait la méme

probiématique soit celle du suicide de la créativité:

LE PETIT GARCON

il était une fois un petit gargon qui allait & I'école(...} Un bon
matin{...) son professeur dit & toute ia classe: «Aujourd’hui, nous
allons dessiné.» Le petit gargon était trés content parce qu'il aimait
beaucoup dessiner. Il pouvait dessiner toutes sortes de choses: des
tigres, des lions(...) des camions, des poules, des trains et encore. Il
sortitses crayons de couleur etse mit a dessiner. Mais son professeur
ajouta: «Attendez, nous ne sommes pas encore préts & com-
mencer!» Puis elle attenditque tous ses éléves laregardent(...) «Trés
bien, nous allons dessiner une fleur.»{...} Etil se mit a en dessiner de
trés belles, des roses, des violets, des rouges... encore une fois le
professeur dit: «Attendez! je vais vous montrer comment faire.» Elle
dessina une fleur rouge avec une tige verte. «Voila(...) vous pouvez
maintenant commencer.» Le petit gargon examina la fleur qu'elle
avaitdessinée, puis ilregarda les siennes. lf aimait mieux les siennes,
mais n'en dit rien. Il retourna sa feuille de papier et dessina une fleur
comme celle que son professeuravaitdessinée. Rouge avec une tige

verte(...)

Etle petit gargon apprit trés vite a aftendre. A regarder, et & tout
faire de la méme fagon que son professeur. Et il cessa trés vite de
faire des choses a& sa propre fagon.

Puis un beau jour(...) il déménagea dans une autre ville(...) Le
premier jour de classe, son nouveau professeur dit: «Aujourdhui,
nous allons faire du dessin.» «Parfait», se dit le petit gargon, et il
attenditque le professeuriuimontre comment faire. Mais le professeur
ne dit rien(...} et se mit a circuler dans les rangées. Lorqu'elle arriva
présde notre petitgargon, elle luidit:«Tun'as pas envie dedessiner?»
«Mais oui», dit-il. «Qu'est-ce que je vais dessiner?» «Je ne sais pas,
c'est ce que nous allons voir lorsque tu auras terminé», lui répondit-
elle. «Commentdois-je faire ?(...) De quelle couleur? » dit-il. «<Comme
tu veux(...) a tol de choisir», répondit-elle. «Si tous les éléves
dessinaient la méme chose, de la méme couleur, je ne pourrais
jamais savoir qui a dessiné quoil»(...} et le petit gar¢on se mit a
dessiner une fleur rouge avec une tige verte.

Extrait du texte de H.G. Bugkley

La deuxiéme phase “Le cholx utopique de sa créativité” consistait en un horaire-télé
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sur ordfhateur ainsi qu'un moniteur couleur qui présentait des brides d'émissions. L'horaire-
t6lé proposait au pa;ticipant de choisir entre trois menus soit: cinéma, magazine et spécial.
Chacun des menus était relié & trois choix d'émissions connus qui coincidaient & des heures
déterminantes dans une journée soit: CB:OO/déjeuner, 12:00/diner, 17:00/souper, 20:00/
soirée. Lorsque le participant avait fait son choix d'émissions de télévision une bombe

apparaissait suivie du message suivant: «Une erreur est survenue dans votre systéme créatif

1?1 Veuillez passer a {'étape suivante.»

La troisiéme phase “Une créativité sur mesure™ permettait au participant de choisir
parmi les images projetées celles qui lui convenaient le plus. Lorsqu'il allait prendre place sur
la mosaique humaine il pouvait lire ce message:

"It y a des gens qui ont une mauvaise vision,
d'autres ont une bonne Imagination, vous,
vous avez une télévision!

Ou est ta place?"

Pour conclure, les gens étaient conviés & participer &4 I"Agenda du cholx". Les textes
"L'utopie créée par la société” et "La réalité créée par la société” proposaient des modéles

de vie et offralent par la suite la possibilité a ceux qui le désiraient de s'exprimer surleur réalité.
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5.4 Evaluation de 'ceuvre

Les différentes prestations de I'ensemble de I'oeuvre soit: "Assimilation de sa créativité”, "
Le choix utopique de sa créativité”, " Une créativité sur mesure” et "Agenda du choix”,

forment un tout indissociable puisquil existe une complémentarité exaustive entre leurs

associations.

La premiére phase de cette manifestation artistique intitulée "Assimilation de sa créativité"
avait comme objectif de faire prendre conscience aux participants que les médias ont la

possibilité de manipuler fa créativité propre de 'humain en lui suggérant des images et des

mnessages.

Le médiatélévisionretournantdes images représentatives de notre quotidien, nous conditionne
et ce, inconsciemment & se conformer & ces messages et & ces images puisqu'ils sont notre
propre reflet étant donné qu'il ne peut y avoirde communication directe entre le communicateur
et le récepteur. La confrontation des idées, qui est souvent a la base du changement, est
anéantie et améne 4 une consommation instantanée de cette information. Egalement,
puisqu'il y a une surcharge d'informations dans un minimum de temps, le récepteur n'a pas

le temps de canaliser ses choix.
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Ainsi, lors de cet atelier, les participants étaient tous informés quil s'agissalt dune
activité de créativité. Malgré cela, te&s, sans exception, se sont confgr’més aux consignes, aux
messages, aux désirs du communicateur. La seule créativité exprimée se retrouvait dans de
minimes détails d'une créativité entiérement assimilée. En plus, les participants voulant
tellement se conformer 3 la demande, ne percevaient pas I'assimilation provoquée, puisqu'ils
réclamaient plus de temps pour la réalisation dudit dessin ou une présentation globale des
consignes. Ce n'est qu‘a la lecture du texte “Un petit gargon” qu'ils prenaient enfin conscience

de leur situation soit; d'une action qui les a mené au suicide de leur créativité.

La deuxiéme phase de cette manifestation artistique intitule " Le choix utopique de sa
créativité" avait comme objectif de faire prendre conscience au participant que les médias ont
te pouvoir d'imposer des images, des messages, des scénarios a I'humain. Cette situation
améne le spectateur a agir de fagon semblable voir méme identique aux comportements
suggérés par la télévision. Les médias retournent des images de super-femme, de super-
homme, d'abondance, de succés, de puissance, de gloire, de beauté, de perpétuelle
jeunesse, de vie éternelle de fagon continue. Lesimages sont répétitives, et viennent renforcer
la perception de la société, de fagon utopique. En fait, la télévision a le pouvoir de donner des

modes d'emplol etde présenter en méme temps le résultat en excluanttousles événements
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qui peuvent sé produire entre le début et {a fin d'une situation. De cette fégoﬁ, tout est facile
et on veut reproduire ces scénarios, on imite de fagon intégrale ou‘partieiie des situations

proposées par la télévision.

Dans cette situation dimitation, la créativité humaine est utopique puisqu'il y a peu
d'investissement personnel par contre ce comportement est humain puisque I'on va toujours

vers la facilité. .

Ainsi, lors de cet atelier, les participants devaient sélectionner sur un ordinateur une
série d'émissions qui correspondait & leur choixd'écoute hebdomadaire. Aprés avoir sélectionné
leurs multiples émissions, aux heures stratégiques de la journée, une illustration d'une bombe
en mouvement d'éclatement apparaissait a 'écran, suivie du message suivant:

"Une erreur est survenue dans votre systéme créatif". "Veuillez passer a I'étape suivante”.

Devant cette fatalité, les gens n'acceptaient pas cette situation d'anéantissement. lis
recommencaient pour la plupart I'exercice afin de trouver une réponse satisfaisante pour
retrouver 'équilibre de leur créativité. Sauf que, en cherchant la clé de I'énigme et malgré de
nombreuses tentatives avec n'importe quel choix, le message réapparaissait inlassablement:

"Une erreur est survenue dans votre systéme créatif"... Donc une évidence flagrante marque
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le participant. Quelque soit le choix des émissions de télévision, tous les scénarios proposés
ont un effet sur la créativité puisque la créativité est faite & partir de choix, mais, des cholx qui

deviennent dans ce contexte "utopiques”.

Comme renforcement, un message placé prés de ce module venait consolider leur
découverte: il y a des gens qui ont une bonne vision,
d'autres, ont une bonne imagination.
Vous, vous avez la télévision.
Ou est ta place?
Latroisiéme phase de cette manifestation artistique intitulée " Une créativité sur mesure”
avait comme objectif de permetire au participént de se positionner par rapport a 'ensemble

des choix qui lui sont offerts.

C'est & partir du texte qui servait de renforcement a la phase précédente mais qui agtt,
ici, & titre d'élément déclencheur que le participant devait choisir sa place sur une mosaique

humaine.

Projettés sur un mur, de grandeur réelie, différents personnages, hommes et femmes,
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entourés de clichés offraient la possiblité aux paﬁiaig}ams de choisir sa piace dans ce monde.
En considérant tous les choix qu'il devait faire pour présenter sa propre créativité. En allant

occuper l'espace projetté, le participant devenait ainsi I'écran donc 'émetteur de sa création.

La quatriéme phase de cette manifestation artistique intitulée "Agenda du cholx" avait
comme objectif de permetire au participant de concrétiser leurs choix de vie en planifiant

simuitanément fes possibilités d'utopie et leur monde réel.

Une action intéressante afin de superposer le réel au fictif pour en faire une création

personnelle qui pourrait devenir réelle dépendamment du choix des individus.

L'apogée de cette manifestation était d'amener le participant vers sa propre créativité
et ce, aprés lui avoir fait prendre conscience que le milieu pouvait lui imposer des images et

des messages. Un choix de suivie pour sa créativité.



Carton d'invitation "Le suicide de sa créativite”
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Page type de "L'agenda du cholx”™

Agenda du .(;Jioix |

Utopie créée par la société

07:00 cOrn %faa Famour toute la nudt. J'ad passé une nuit
‘enfer.

08:00 Une bonne douche et un copieux ggt déjeuner
avec caviar bien sigrl Jenfile mon hablt dérnier eri
et je me rends au bureatt dans ma Porshe.

08:00 Aubureau, je salus et discute de tout et de rienen
“trollant” tout ce qui passe.

10:00 Jetéléphone aune autre conguéle et je lul propase
e }gﬁe nudt de plaisirs... " el propo

1R:00 Touwt est prit ¢t na sceréltaire ntapporie wst cop-
puccino. Elle s'assolt surmes genowxcel m'epbras-
se d'un long baiser langoureux et brulant...

12:00 Jul réservé une place au Ritz Hbtel, je vais peut-
étre y rencondrer la personne idéale.

13:00 Jai laissé, sur mon bureau, une note que Je ne
passerais au burean qu'a la finde Faprés-midi. Je
pars faire des courses chez Holt Renfew.

14:00 Je vais dans un bar prendre une coupe de cham
pagne pour jaser de mes vacances auux Hes Fidjt.

15:00 Les jownées sont belles. Il fait beau et chaud.

16:00 Je vais au bureau pour vérifier si le travail se fait
et je constate que ma planlitreuse secrélaire & falt
dit bon boulet.

17:00 Je linvite au restaurant.

18:00 Ondanse, onrit, on se regarde et onse mange des
yeuw... Miam! Miand

18:00 Nous nous rendons a mon condominium qut av'a
ﬁﬁﬁiwu&mm 500 000, 00$ pour prendre un

20:00 Je fais monter du champagne dans ma chambre
pdr le auitre d'hétel,
21:00 La iéie encore dans les bulles, nous prenons un
in de minuit dans mon “jaccuzzi™ pour dix per-
sonnes.

22:00 Dans une étreinte qui n’erégnle Iplus comme a la
élévision .nous copulons dans T totale
éperdument amoureux de nous-méme, dans mon
lit gorfié d'eau.

23:00 et 00:00 Epuisés d'amour et de plaisir, nous plon-
geons danps{ les bras de Marphefgf.

De 1:00 & 7:00 Le réﬁesl réalité, Nous dormons cble &
cote, heuretx LUOLr recomnmencer auec un
autre partenaire la nuit prochaine...

Réalité créée par la société

700 Les enfunts ond foll de ln fitvre toute lg nul, Jai
passé'f?m ruitdenfer... deﬁﬁucﬁntque& famaison,

08:00 Il faut préparer les enfants pour la garderie et
{'ej:;o&e. Je n'al le !ﬁmps%z pren%‘:'e e petit
déjeuner.. Vite] fe vats étre en retard, Je saute
ddns ma bag: et, c'est parti mon “kitki"!

09:00 Aubureay, je suis débordée de travail, Je ne sais
plus ot éovijn?cer de ia téte... il faut que Je termine
avani quatre heures.

16:00 Ji}‘  faitm.. je prends un café noir pour combler le
vide...

11:00 Jecrévede fuim mais... Je dots finirle travail. Moa
Diew, fal oﬁfb&é te rendéz-uou'fciwz le dentisic!

12:00 Enfintjevais volr 2r un casse-crote 5
e o ey

13:00 Retour aut bureau. Oh, nont un "bug” sur fordina-
teur. Je suis gubligée de recommencer tout
travafl... merde

14:00 Je "msh”pour"&u'é quatre heures je puisse "faxer”
le travail pro

15:00 Je nauwrcl jamals terming & temps.

18:00 Pou -vous attendre dix minutes et je vous
“fax” Ze tout... Les enfants qui sont emjgre ala
gtarderie et a l'école... fappelle ma voisine peut-

1 Giee...

17:00 Vie g{la soupe! Tout le monde crie de faim.

18:00 Passe-partout et les 100 Watls sont parmi nous...

19:00 Un petit calin entre les devoirs, la valsselle, i
b:tvst’gt une histotre avant le dodo. Bonne mslt mes

lapins...
20:00 Jepdétrenmdans un bain bouillant méme si ce
n'est pas pour la circulation,

21:00 Je m'é

d t la télévision et je boi le
e:?q ¢ hueille,eje ulfe tes

22:00 Lesnouvelles. Quelle violence! d ne mangue rien...
e 2 Vi, m

23:00 et 00:00 Une possibilité de calins entre adulies st
_je ne m'endors pas d'épul; L. ge! Un
cridans la nuit... un cauchemar et voicl detx yeux
grarnds ¢ des sol qulnze cents qul
sautent dans mon Ht avec le coeur en tambour...

De 3:00 4 7:00 Jessalede dormira ?uatre dans unlit,
deux places mats... Famour folt faire bien des
concessions... je vais dormir sur le divan.

Nous ce que pe s et d
Prenons conscience de notre créativité...nous

ce que nous imaginons.
des créateurs de notre univers!
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Page type de "L'agenda du choix”

Agenda du glioix

Utople créée par vous Ré;xiité créée par vous
07:00 < 07:00
0800 08:00,
0900 " 99:00
19000 1000,
1109 12200,
1200 1200
13900 1300
1400 1400
1500 1500
1800 1820,
1700 1700
1800 18:00
19:00 1950,
20:00 2000
21:00 2100
22:00 22:00
23:00 2300
0000 00,00
0100 01:00
0200 02:00
0300 03:00.
04200 04:00
0500 05:00
06:00 06:00,

Ce qui vous empéche d'avancer n'est pas ce que vous étes
mais ce que vous pensez ne pas étre.
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Michelle Laforest croit que la télévision influence -
Pindividu au point de lui faire perdre sa créativité.

par Roger Lemay

Michelle Laforest craint le “suicide de la créativité”

ALMA (RL)- L’artiste almatoise Michelle
Laforest a présenyé la semaine dernitre une
exposition, 2 la galeric Le Passage, intitulée “Le
suicide de la créativité”, qui se veut le résuliat
d’une réflexion sur I'influence de la télévision.

“Avec la télévision comme influence, on a
plus besoin de créer, ei, en quelque part, on se
retrouve frustré. La télévision nous dit toujours
comment faire; comment s’habiller, comment
parler, comment faire I'amour. Ca ne laisse plus
de place a I'imagination. Nous demeurons avec
plusieurs options devant nous en toute chose,
mais ce qui est proposé est toujours plus facile 2
choisir...” ‘

Michelle Laforest n’en est pas 3 sa premiére
exposition du genre. Elle avait proposé, il y a
quelques temps, une réflexion sur I'image de soi-
méme.

L'artiste utilise abondamment la vidéo et
autres technologies pour livrer ses messages. Le
speciatenr est aussi convié & une expérience
interactive avec I'auteure du montage.



Progrés-Dimanche, 10 mai 1992, page D5
La communication

La véritable passion

de Michelle Laforest

ALMA (PET) — Le moins
gu'on puisse dire, ¢’est que
Michelle Laforest artiste d’Al-
ma, s'amuse beaucoup avecles
expériences interactives de
communication gu'elle méne
depuis quelquesmois. Dernié-
rement, «Le suicide delacréa-
tivité» tenu d lagalerie Passa-
ges du cégep, aura aussi per-
mis aux quelque 50 personnes
qui ont pris part 4 cette expé-
riepce d'un jour de constater
les limites que chacun s'im-
pose & ce chapitre.

L’exercicedébouchaitsuria
prisedeconsciencede lacréa-
tivité.

PDans un premier temps, les
participants ont sulvi les indi-
cations d’'un document VHS
dirigeant un atelier de dessin.
La voix donnait d’abord des
informations orientant les
dessins; sans les contredire,
des précisions faisaient qu'il
fallait souvent tout fransfor-
mer, en cours de création. La
bofte de suggestions était ri-
che...

A un autre endroit, une
chaise et des projecteurs. Un
extrait d'un texte de H.G. Buc-
kley démontrantcomment'in-
dividu, en voulant se confor-
mer & tout lemonde, perderéa-
tivité et initiative. Mme Lafo-
rest glisse que méme des ca-
naux interactifs comme la £é-
1évision laigsent une impres-
sion de choix, mais que ceux-
ci sont limités, ]

Dans la seconde phase, on
développait un théme appelé
«le choix utopique de 5a créa-
tivité», Ecran d’ordinateur,
téié-horaire, écran de -té16vi-
sion, extraits de ce qui s'y
passe. Une borne interactive
amenait les gens & choisir 4
quelle émission ils s'identi-
finient e plus, parmi trois
choix, «Nous voulons toujours

MICHELLE LAFOREST... s'intéresse A la communieationet 2 la

créativité.
étre informé, c’est intégré a

notre vie», soutient Mme Lafo- -

rest. En dernier, le signal eli-
gnotant «<bombe» apparaissait
avec le message: «<Une erreur
est survenue dans votre sys-
téme créatif...» En fait, com-
mente Mme Laforest, souvent,
on se confente du plus {acile,
sans avoir aucun choix réel.
Elle s’amusait encore, en en-
trevue, & raconter comment
certains essayaient de se re-
prendre: «Trés assimilés, ils
essayaient de devenir confor-
mesg». "

Pour la troisidme étfape,
«une créativité sur mesure»,
chacun devait se choisir une
place dans une mosajque
humaine projetée sur un mur:
on y retrouvait des corps sté-
réotypés dont la téte avait été
enlevée.

Michelle Laforest dénonce
aussi Ia facilité vers lagquelle
Ia télévision nous enfraine,
hors de 1a réalité, avee Ia vio-
lence banalisée, intégrée di-
rectement dans notre vie, en
omettant plusieurs aspects de
la vie, & commencer par les

{Photo Stéeve Tremblay)

conséquences desgestes posés
danslesémissionsromancées.
«Qui n’a pas vécu la déception
d'unfilmbasésurunlivrepour
{equel notre imagination avait
été plus riche que le produit
visuel? La technologie nous
posséde plus que nous la pos-
sédons. A nos yeuy, Vordina-
teur représente le change-
ment, alors que c’est une ma-
chine; c’est nous qui devons le
faire.»

La quatriéme phase,
«L’agenda du choix», montrait
ie besoin de se retrouver dans
des habitudes, d’étre comme
tout e monde, de trouver la
sécurité dansune vie toute pla-
nifide.

Mme Laforest terminait
{'exercice avec certaines phra-
ses du type: «<Nous sommes ce
que nous pensons e devenons
cequenousimaginons»:letout
avait pour but d’amener les
gens d une prise de conscience
de Ia créativité individuelle.
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