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SUMMARY

Today, the global wine industry must adapt to several criteria, including the shift from Old
World wine regions characterized by traditional viticultural practices—to the New World,
where wine production has emerged more recently. This evolution necessitates taking into
account the preferences of post-modern consumers in Old World countries, while also
addressing the new demands of consumers in the New World, where producers are compelled
to diversify their offerings. Given the growing number of studies on wine routes, we chose
to conduct a systematic literature review in order to structure existing knowledge and identify
key trends, methodologies, and research gaps in this area. Such an analysis enables a deeper
understanding of the topic by consolidating prior research, comparing findings, and
highlighting emerging themes and limitations.

To enrich the scientific debate, this thesis presents an analysis of 99 scientific articles
published between 1990 and 2025, exploring various aspects of wine routes. The research is
based on strict inclusion and exclusion criteria and incorporates statistical tools—particularly
SPSS—within the framework of a systematic review. The main findings reveal a strong
geographical concentration of studies in Europe, notably in France and Italy, whereas
emerging regions such as South America, Asia, and Africa remain significantly understudied.
The literature primarily focuses on themes related to sustainable development and territorial
marketing, while other aspects—such as cultural heritage and tourism innovation—receive
less attention. Moreover, examining the content of each article allowed us to identify distinct
characteristics of the literature on wine routes conducted within broader research
frameworks. The contributions, originality, and limitations of this study are discussed in
detail in the discussion section. We identified several methodological trends and proposed
avenues for improvement, notably a new research direction based on Hofstede’s cultural
dimensions. Drawing on the 99 selected articles, we apply this widely used model in social
sciences to analyze how cultural values influence behaviors within organizations. From this
foundation, we extend the analysis to the purchasing behavior of wine enthusiasts and
propose avenues for future research. We developed the principles of this model as a
continuation of our study, while leaving room for future exploration. We suggest using this
framework to study cultural differences in wine tourism, particularly how these cultural
dimensions vary according to visitors’ geographical origins, and how such differences may
influence their experiences and preferences in oenotourism.



RESUME

Au jour d'aujourd'hui, l'industrie viticole mondiale doit désormais s'adapter a
plusieurs critéres, dont le passage des régions viticoles de I’ Ancien Monde, le vin provenant
de régions viticoles traditionnelles, au Nouveau Monde, et le vin issu de pays ayant
développé la viticulture plus récemment. Cette évolution nécessite une prise en compte des
préférences des consommateurs post-modernes dans les pays de I'Ancien Monde, tout en
gardant I’importance des nouveaux besoins des consommateurs appartenant au Nouveau
Monde, ou les producteurs se trouvent obligés de diversifier leur offre.

Au regard des différentes recherches portant sur le sujet des routes du vin, nous avons
choisi de développer une analyse systématique de la littérature scientifique afin de mieux
structurer les connaissances existantes et d’identifier les principales tendances,
méthodologies et lacunes sur ce sujet. Une telle analyse nous offre une compréhension
approfondie de ce théme en regroupant les études existantes, en comparant leurs résultats et
en identifiant les tendances et lacunes de la recherche. Pour enrichir le débat scientifique, ce
mémoire présente une analyse de 99 études scientifiques publiées entre 1990 et 2025,
explorant les différents aspects des routes du vin. Cette recherche s'appuie sur une analyse
systématique des études, incluant des critéres d'inclusion et d'exclusion précis et des outils
d'analyse statistique, notamment via SPSS, dans le cadre d’une revue systématique. Les
principaux résultats soulignent une forte concentration géographique en Europe, notamment
en France et en Italie, alors que des régions émergentes comme 1’ Amérique du Sud, I’ Asie et
I’ Afrique restent sous-étudiées. La littérature se divise principalement entre les thématiques
du développement durable et du marketing territorial, tandis que d'autres facettes, telles que
le patrimoine culturel et l'innovation touristique, sont moins abordées.

Par ailleurs, I’examen du contenu de chaque article nous a permis d'extraire les
différentes caractéristiques des écrits sur les routes du vin réalisés dans un cadre plus large.
L’apport, 1’originalité et les limites de la présente étude sont précisés dans la partie
discussion. Nous identifions plusieurs tendances méthodologiques et proposons des pistes
d'amélioration, notamment une nouvelle piste de recherche portant sur les dimensions de
Hofstede, en nous basant principalement sur les 99 articles sélectionnés aux fins d’une
analyse systématique. En appliquant les dimensions de Hofstede, nous représentons un
mod¢le utilisé en sciences sociales pour analyser comment les valeurs culturelles influencent
les comportements au sein des organisations. De ce point, nous pouvons référer cette analyse
aux comportements d’achat des amateurs de vin, ainsi qu’initier une recherche future sur ce
sujet. Nous avons développé les principes de ce modéle comme continuité de notre recherche,
tout en laissant la porte ouverte aux recherches futures.
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INTRODUCTION

Les routes des vins, apparues dans les années 1920 dans la vallée du Rhin, ont marqué
un virage historique du tourisme viticole. Congues au départ pour faciliter la dégustation et
la vente directe, elles se sont rapidement imposées comme un instrument de promotion
¢conomique et culturelle (Trisi¢ et al., 2019). Leur essor en Europe, notamment en Italie et
en Espagne, les a transformées d’un simple circuit de dégustation en un produit touristique a
part entiére, intégrant patrimoine, traditions locales et développement territorial (Ingrassia et
al., 2022). Cet ancrage historique a progressivement laissé place a une dynamique plus large,
leur role a dépassé le cadre viticole pour devenir un ¢lément clé du développement régional.
En reliant vignobles, restaurants, hébergements et institutions culturelles, les routes des vins
ont trouvé une nouvelle 1égitimité dans la valorisation du territoire. En connectant acteurs
économiques, culturels et touristiques, elles créent une économie synergique (Brunori et
Rossi, 2000). Cette transformation s’inscrit dans une tendance plus globale, marquée par le
passage d’un modéle européen traditionnel, centré sur la production, a une approche inspirée
du Nouveau Monde, ou la stratégie marketing repose principalement sur une expérience
touristique diversifiée (Lignon-Darmaillac, 2015). Dés 1935, I’ Allemagne a ouvert la voie
en créant sa premicre route officielle, suivie de prés par la Bourgogne, qui lance en 1937 la
route connue sous le nom des Grands Crus (Jacquet et Laferté, 2014). Nées dans un contexte
de crise économique pour stimuler les ventes, elles ont progressivement intégré des

dimensions patrimoniales et écotouristiques (Lignon-Darmaillac, 2019).



Dans cette optique, plusieurs chercheurs soulignent leur role stratégique, elles
structurent une identité territoriale en mettant en valeur le patrimoine historique, industriel,
culturel et paysager de 1’ cenotourisme (Medina-Albaladejo et al., 2013, cité dans (Villanueva
et Girini, 2016). Au fil des années, leur contribution se manifeste a travers la viabilité des
régions viticoles, ou se conjuguent dimensions sociale, environnementale et économique
(Marcelin et Bugni, 2016). Comme le démontrent (Bojnec et al., 2007), ces routes
représentent un produit territorial stratégique, renforcant la notoriété des régions en
¢tablissant une reconnaissance de leur marque. Selon (Faugere et al., 2013), 1’cenotourisme
a généré plus de 20 milliards de dollars de revenus annuels dans le monde. Ce domaine est
particuliérement attrayant, car il permet de diversifier et d’augmenter les sources de revenus
des domaines viticoles.

Face a cette évolution, des questions cruciales se posent : Comment les routes des
vins, tout en s’adaptant aux nouvelles attentes des touristes, parviennent-elles a concilier
rentabilité économique, authenticité culturelle et durabilité ? Dans quelle mesure les régions
viticoles peuvent-elles construire une identité territoriale forte, en valorisant leur patrimoine
culturel et en intégrant des pratiques de développement durable, afin de se différencier dans
un marché international de plus en plus concurrentiel ? Pour simplifier ces interrogations,
une seule question a été posée dans ce mémoire: Au regard des différentes recherches,

qu'elles soient convergentes ou divergentes, quels sont les tendances qui émergent ?



CHAPITRE 1

REVUE DE LA LITTERATURE

1.1 Généralités sur le vin

« Le vin est un texte liquide qui porte en lui les strates de ['histoire, les signatures du
terroir et l'alchimie de la culture. 1l se donne a lire autant qu'a boire. » Claude Fischler
(1988) (Herpin et Fischler, 1991). (Traduction)

Le vin est porteur d’un message reflétant son origine, son mode de fabrication et sa
culture. Sa vision symbolique prend forme grace aux preuves archéologiques. (Charters,
2006) rapporte que des traces de vin, vieilles de 7 400 ans, ont été découvertes en Iran.

En effet, la diffusion du vin aurait ensuite débuté en Géorgie et en Arménie, ils ont
¢été découverts dans des poteries en Iran, et que sa diffusion aurait vu le jour aux alentours de
la Géorgie et de I'Arménie actuelles. De 13, il se serait propagé vers le sud, atteignant les
civilisations mésopotamiennes et égyptiennes, selon 'auteur, la culture du vin a commencé
dans la région kurde, s'étendant vers Babylone et Ur, puis via la Créte et le Liban jusqu'en
Egypte, les Phéniciens ont contribué a l'introduction de la vigne en Méditerranée occidentale.

Enfin, grace a la colonisation grecque, la culture du vin s'est développée notamment dans le

sud de 1'Italie et en France.
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Figure 1 : La diffusion de la viticulture et du vin depuis ses origines jusqu'a la fin de 'Empire romain.
(Charters, 2006), p.17.

En outre, les chercheurs (Petelca et al., 2022) distinguent trois principales phases
d'évolution. Premiérement, Egypte ancienne, cette civilisation a probablement été la premiére
a utiliser le vin lors de ses cérémonies ainsi que dans ses rituels religieux. On note aussi que
le vin était un choix privilégié des riches et des prétres pour leurs rites. Deuxiémement, Gréce
antique grace aux Grecs, I'Europe et '0Occident ont connu une large diffusion de la culture de
la vigne. A cette époque, le vin était dilué par les Grecs pour éviter l'intoxication et pour des
raisons économiques, car il était colteux. Troisiemement, Rome antique, les Romains ont
hérité de la tradition grecque de consommer du vin. Cette époque se caractérise par une

augmentation du nombre de vignobles dans leurs provinces, permettant a chaque classe



sociale de partager cette boisson. Toutefois, seuls les riches avaient accés aux meilleurs types
de vin. Ces trois phases montrent 1’évolution historique et culturelle du vin.

Au fil des années, des pratiques et des approches se sont manifestées pour préserver
l'identité géographique des vins, selon (Jacquet et Laferté, 2014), afin de garantir une identité
géographique plus stricte pour le vin, il était essentiel de clarifier la relation entre le vin et
son lieu de production. C'est dans ce contexte que la loi de 1919 a été créée, limitant
I'utilisation des raisins provenant d’autres régions a ceux de 1’origine. En dehors des aspects
réglementaires qui définissent l'identité du vin, il est essentiel de comprendre en premier lieu
ce qui motive sa consommation.

Des chercheurs mettent en lumiére les réponses des amateurs de vin lorsqu'on les
interroge sur leurs motivations, en s’intéressant a la question posée aux amateurs de vin sur
les raisons de leur consommation, on observe que cette derniére est souvent liée a une
expérience basée sur le plaisir sensoriel, cette expérience est souvent influencée par des
activités collectives, ou la consommation ne se limite pas uniquement a cette dimension, mais
va au-dela du plaisir sensoriel de la dégustation, l'expression d'un certain statut social, et la
dimension sociale et conviviale. Selon (Charters, 2006), on obtient une vue d'ensemble des
raisons multifacettes pour lesquelles le vin est consommé, allant des aspects pratiques aux
dimensions symboliques et expérientielles (voir figure 2). La nature de cette consommation
du vin se caractérise par trois dimensions. Premiérement, la dimension utilitaire, qui concerne
les aspects pratiques et fonctionnels. Deuxiémement, les dimensions expérientielles, liées au
plaisir et a la dégustation. Troisiémement, le symbolique, qui se traduit par les rituels sociaux

et culturels.



Pour obtenir une vision globale des motivations des consommateurs, selon Arnould et al.
(2002), cité dans (Santos et al., 2019), elles se déclinent concrétement a travers un processus
en quatre étapes :

e [’expérience pré-consommation

e L’expérience de I’achat

e L’expérience liée aux sensations au moment de la consommation

e [’expérience liée a la nostalgie d’une consommation passée

Utilitarian

Symbolic Experiential

Figure 2 : Multiples dimensions liées au vin (Charters, 2006), p. 135)

Aprés avoir présenté les dimensions historiques et culturelles du vin, nous allons

maintenant aborder son industrialisation a I’échelle mondiale.

1.1.1 L’industrie mondial du vin

Depuis plus de 8 000 ans, le vin est considéré comme ’un des produits les plus
emblématiques de I’histoire de ’humanité, notamment en raison de sa capacité a procurer du
plaisir (McGovern, 2003). Etant donné que le contexte géographique et culturel joue un role

déterminant dans I’art de sa production, chaque vin reflétant la perception unique que chaque



culture attribue a cette boisson. Ainsi, la consommation de vin se caractérise par des pratiques
spécifiques a chaque pays, influencées par divers éléments tels que la religion ou le climat
(Charters, 2006).

La littérature distingue deux catégories essentielles, d’un coté, le Vieux Monde fondé
sur une tradition viticole ancienne, il regroupe des pays tels que la France, I’[talie, I’Espagne
et I’Allemagne, qui représentent environ 64 % des exportations mondiales de vin. D’un autre
coté, le Nouveau Monde caractérisé par une approche plus moderne, intégrant technologies
et réglementations souples, avec, par exemple, des pays comme 1’ Australie, I’ Argentine, les
Etats-Unis, I’ Afrique du Sud et le Chili. Les Etats-Unis représentent environ 5 % du marché
mondial (Gilinsky Jr, 2015).

Concernant 1’habitude de consommation du vin, (Charters, 2006) s’intéresse aux
tendances de consommation entre 1980 et 2000 dans divers pays (voir figure 3). Il constate
que dans les pays de I’ Ancien Monde viticole (comme I’Italie et I’Espagne), on observe une
baisse de la consommation, en Europe du Nord, le Danemark enregistre une augmentation
rapide, tandis qu’en Allemagne, la consommation reste stable. Par ailleurs, dans les pays
anglophones, le Royaume-Uni affiche une hausse, tandis que les Etats-Unis, de méme que
I’ Allemagne, montrent une certaine stabilité. L auteur démontre que le déclin des marchés
traditionnels, associ¢ a I’émergence de nouveaux marchés, pourrait s’expliquer par
1’évolution des habitudes de consommation mondiale du vin ou par le fait que certains pays,
attirés par la biére, accordent désormais moins d’importance a cette boisson. Le marché

viticole mondial représente un commerce international atteignant 104 millions d’hectolitres,



pour une valeur de 28,9 milliards d’euros. La production mondiale de vin est estimée a 267

millions d’hectolitres, pour une consommation de 242 millions d’hectolitres (Disset, 2017).
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Figure 3 : Consommation de vin par habitant entre 1980 et 2000, p206

Le schéma (voir figure 4) représente les quatre dimensions du concept de terroir, qui
interagissent entre elles. Premi¢rement, l'aspect physique ou la viticulture qui représente tout
ce qui est tangible et mesurable, comme le sol, le climat, l'altitude, I'exposition au soleil. Les
¢léments, considérés comme des données scientifiques et agricoles, influencent directement
la culture de la vigne. Deuxiémement, le sens mystique du lieu ou la culture du terroir, ainsi
que l'idée qu'un lieu posséde une ame ou une essence particuliére qui se transmet au vin, cet
aspect est moins scientifique et davantage émotionnel ou traditionnel. Troisiémement, le role
dans le marketing, 'idée ou l'image créée autour du terroir et du vin dans le but de maximiser
les ventes. Quatriemement, les distinctions, cette dimension peut étre considérée comme le
noyau reliant les trois autres. Le terroir permet de créer des distinctions entre les vins :

e Reflete les différences physiques entre les environnements viticoles,



o Etablit une identité unique pour chaque vin
e Fournit un argument marketing puissant pour différencier un vin de ses concurrents.
Selon l'auteur, cette distinction constitue un outil marketing efficace qui participe a la

construction d'une identité propre et a la différenciation des vins.

Physical

Viticultural
environment

Place as |-
N\ distinctiveness

Placeas  \_ % ” Marketing

identity ~— — place

N S Ne,

Mystical Commercial

Figure 4 : Les quatre dimensions du concept de terroir (Charters, 2006) p.108

Aprés avoir exploré les aspects fondamentaux des routes du vin, il est indispensable
de se pencher sur la richesse des études et analyses que la littérature académique a consacrées
a ce sujet. Nous découvrons par la suite ce que la littérature a dit sur la relation entre les

routes du vin et le tourisme viticole.

1.1.2 Les routes de vin et le tourisme viticole

« Lier ['histoire et le sol semble a priori incongru. Mais le sol conserve la mémoire
de tout ce qu’il a subi et raconte, pour qui sait [’'observer, plusieurs histoires a des échelles
de temps allant du million d’années, pour la formation du sol lui-méme, au millénaire ou a
["année, pour I’action des viticulteurs » (de Beaune et Freres, 2018).
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Les routes du vin sont des itinéraires touristiques qui relient les vignobles et les
attractions liées au vin au sein d'une région (Lignon-Darmaillac, 2019). Selon (Jacquet et
Laferté, 2014) , les routes du vin représentent une forme de tourisme reliant la culture du vin
aux expériences de voyage. Tout d’abord, la premiére route du vin en France a été créée en
Bourgogne en 1937, suivie par la premicre route des vins allemande en 1953, considérée
comme la toute premicre route au monde (Lignon-Darmaillac, 2020). Par la suite, I’évolution
des routes du vin a pris d’autres formes, notamment dans le Nouveau Monde (Californie,
Argentine, Afrique du Sud), ou les infrastructures ont été modernisées, mettant I’accent sur
le tourisme. L’auteur donne I’exemple de la « Napa Valley» qui accueille 4,5 millions de
visiteurs (Lignon-Darmaillac, 2015). En outre, Hall et Macionis (1998), cités par (Santos et
al., 2019), définissent le tourisme vitivinicole comme une expérience vécue dans les régions
productrices de vin, cette expérience inclut la visite de vignobles, de domaines viticoles, de
festivals et salons du vin, ainsi que la dégustation de vins, et dépend des caractéristiques
propres a chaque région viticole.

En effet, I’expérience de déguster le vin posséde une dimension expérientielle qui ne
se limite pas uniquement a lui-méme (voir figure 5), mais inclut également ses attributs,
parmi lesquels on trouve les domaines viticoles, les routes des vins, les caves, les festivals et

événements.



11

visite ‘
hébergement

de vignes
21% 15%
Visites
exploitations
viticoles R
inttiations

visite cenologiques

de caves 10 %
81%

Figure 5 : La visite viticole. (Lignon-Darmaillac, 2019), p 10.

D’autres chercheurs ont traité I’expérience du tourisme viticole sous d’autres angles,
ou la finalité était de mieux cerner les différents aspects de I'cenotourisme. Comme le montre
la figure 6 ci-dessous, selon ’auteur, deux sous-composantes influencent la perception du
client vis-a-vis du produit, leur expérience du paysage rural (cellule 1, qui représente les
¢léments physiques régionaux), leur perception de la qualité de service (cellule 4 qui reflétent
interactions humaines). Selon (Carmichael, 2005), cette analyse visait a étudier la relation
entre les aspects de I'eenotourisme et les infrastructures physiques, la qualité de service, la
satisfaction des visiteurs et l'expérience touristique globale. Par conséquent, elle a conclu que
le succés de I’enotourisme repose principalement sur une harmonisation entre les ressources

régionales et 1’offre distinctive de chaque domaine viticole.
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Figure 6 : les sous-composantes de 1'expérience touristique. (Carmichael, 2005),p191.

En outre, 1’expérience des consommateurs, selon la théorie des 4 E développée par
Pine et Gilmore, identifie les quatre dimensions comme divertissement, éducation, esthétique
et évasion. Ces dimensions permettent de mieux comprendre les différentes facettes des
expériences touristiques et cenotouristiques. D’apres Chiariello (2007), cité dans (Bojnec et
al., 2007), le marketing territorial est une approche stratégique basée sur des partenariats
entre les institutions publiques et les entrepreneurs privés, visant a promouvoir les
opportunités d'affaires et d'investissement d’une zone géographique, les auteurs (Bojnec et
al., 2007) ont conclu dans leur étude qu’il existe une relation entre le développement et le
marketing de l'cenotourisme et la destination touristique. Apres leur analyse, les chercheurs
notent que cette relation se caractérise par une causalité ou le développement et le marketing

de l'eenotourisme sont déterminés par le niveau de développement de la destination
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touristique et le développement économique des régions. Cela est indispensable pour
répondre a la demande touristique locale. Les auteurs soulignent que, plus le développement
¢économique est élevé, plus la destination touristique attire un grand nombre de visiteurs et
de touristes. Autrement dit, le niveau de développement de 1'cenotourisme est influencé par
la demande touristique €élevée, ce qui pousse les fournisseurs de 1'eenotourisme a innover. Au
cceur du marketing territorial, il existe une valorisation de 1’identité locale, utilisée pour
générer des avantages compétitifs. Les territoires exploitent leur réputation et leur patrimoine
a des fins de promotion. Par exemple, la région de Champagne a transformé sa renommée
mondiale dans le vin en une attractivité territoriale plus large (Marcilhac, 2021).

A la suite de notre exploration de l'industrie mondiale du vin, il est pertinent de se
pencher sur I’aspect de développement durable, qui prend une importance croissante au sein
du secteur viticole. Nous vison a concilier ce que la littérature a traiter sur le domaine de la
production viticole avec la préservation de I'environnement et le bien-tre des communautés.

Ainsi, nous allons maintenant présenter ces propos dans la partie suivante.

1.2 Développement durable dans un contexte viticole

Ces derniéres décennies, la littérature s’est intéressée a 1’intégration des dimensions
du développement durable dans le contexte des routes du vin. En approfondissant les
recherches, on remarque que des auteurs comme (Bruwer, 2003),et (Carmichael, 2005)
comptent parmi les premiers a s’étre penchés sur I’étude de la dimension économique des
routes du vin. Des études plus récentes, notamment celles de (Quadri-Felitti et Fiore, 2016),

et (M. Montella, 2017), ont ¢largi cette perspective en incluant les dimensions
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environnementales et socioculturelles du développement durable. Les auteurs notent que ces
derni¢res années, le nombre de recherches portant sur le tourisme viticole durable a
considérablement augmenté, témoignant de I’intérét croissant de la littérature pour ce
domaine.

En effet, les consommateurs, de plus en plus conscients des enjeux de durabilité,
intégrent ces préoccupations au cceur de leur expérience émotionnelle, influencée par des
attributs hédoniques, qu’ils soient tangibles ou intangibles (Santos et al., 2019). Selon
(Petelca et al., 2022), le tourisme viticole doit aujourd’hui inclure dans sa gestion le
développement durable, dans le cadre d’une nouvelle approche modernisée, cela implique
d’allier éducation et exploitation du potentiel, ou les vignobles jouent un role clé dans le
développement durable des communautés, les auteurs soulignent que 1’industrie viticole et
I’cenotourisme sont parmi les concepts les plus souvent cités dans les discussions sur la
durabilité, incluant les aspects sociaux et économiques.

D’une part, selon (Ohmart 2008), cit¢ dans (Petelca et al., 2022), ’'une des
contributions majeures de la viticulture réside dans son impact positif sur les communautés
locales, tout en prenant en compte ses influences sur I’environnement.

D’autre part, (Gilinsky Jr, 2015) observe I’arrivée de nouveaux consommateurs sur
les marchés émergents, notamment dans des pays du « Nouveau Monde » tels que le Brésil,
la Chine, I'Inde et la Russie, pour répondre a ces changements de consommation,
particulierement entre 2002 et 2007, les clés du succes résidaient dans la différenciation par
la mise en ceuvre de systémes de gestion environnementale (EMS) et des initiatives durables.

Ces mesures ont permis au marché de proposer une offre distincte tout en réduisant les cofits,
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notamment entre 2008 et 2009, lorsque ’industrie a connu un ralentissement. Cependant,
I’auteur du méme ouvrage, note que malgré les avantages économiques des EMS (tels que la
réduction des cots, I’efficacité opérationnelle ou la limitation des amendes réglementaires),
certaines études montrent que la certification ne garantit pas toujours un gain commercial.
En effet, les entreprises prosperes sont celles qui trouvent un équilibre entre les impacts
environnementaux et sociaux négatifs, tout en adoptant des pratiques responsables pour
assurer leur pérennité (Phypher et MacLean, 2009, cités dans (Gilinsky Jr, 2015).

Toujours selon (Gilinsky Jr, 2015), les pratiques durables sont essenticlles dans
I’industrie viticole. De nombreux acteurs mondiaux de cette industrie choisissent une
approche proactive dans la mise en ceuvre de stratégies de durabilité, comme I’utilisation de
bouteilles avec des étiquettes écologiques. Certains privilégient cette démarche davantage
pour les bénéfices économiques futurs qu’elle peut générer. Ainsi, les consommateurs
percoivent ces produits comme uniques, fabriqués de manicre respectueuse, renforgant
I’image d’une entreprise citoyenne responsable.

« Le deéveloppement durable fait également écho a la protection du patrimoine,
naturel ou culturel, ainsi qu’a la sensibilisation des touristes et des communautés locales a
[’égard de la valeur de ces patrimoines. » (Marcotte et al., 2017).

Selon Grimstead (2010), cité dans (Gilinsky Jr, 2015), souligne que pendant les
périodes d’excédents mondiaux, les producteurs ont utilisé deux stratégies principales pour
rester compétitifs comme la réduction des cotits et la certification environnementale comme
avantage concurrentiel, ces stratégies ont révélé plusieurs tendances, notamment les

performances des entreprises qui combinent pratiques durables et gestion efficace des cofits
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grace aux systémes de management environnemental (SME), accompagnée d’une révolution
technologique, cette dynamique a également stimulé les petites et moyennes entreprises
(PME) de I'industrie viticole. Avant 1’avénement de ces technologies (comme les systémes
de recyclage, les solutions écoénergétiques ou la connectivité Internet), les petites caves
viticoles peinaient a atteindre un avantage concurrentiel en termes de cofits. L’auteur donne
I’exemple de [yellowtail], une petite entreprise de vin qui a réussi a appliquer des pratiques
innovantes tout en maintenant des coftits compétitifs.

D’aprés (Marcotte et al., 2017), le tourisme, dans une perspective de développement
durable, est parfois per¢u comme un moyen de partage culturel et de valorisation de la
diversité culturelle, ainsi que du patrimoine naturel et culturel, les auteurs notent que les
préoccupations pour la durabilité dans le tourisme existent depuis environ 35 ans (Hardy et
al., 2002, cités dans (Marcotte et al., 2017).

Le tourisme durable, tel que défini initialement par 1’Organisation mondiale du
tourisme répond aux besoins des régions touristiques. En 2021, cette définition a été enrichie,
intégrant des aspects tels que:

o La satisfaction des besoins économiques, esthétiques et sociaux,
e La protection de I’intégrité culturelle, des écosystémes et de la biodiversité.

En 2004, d’autres ¢léments ont été ajoutés, comme [’utilisation optimale des
ressources environnementales, la compréhension interculturelle, la tolérance, ainsi que
I’équité dans la répartition des richesses entre les parties prenantes (définitions tirées de

Goodwin, 2016, pp. 16-17, cité dans (Marcotte et al., 2017).
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1.2.1 Aspect environnemental

Plusieurs études démontrent que 1'expérience cenotouristique est étroitement liée au
paysage et au contexte environnemental (Carmichael, 2005). Il existe une relation
symbiotique qui est soulignée par (Hall et al., 2009), qui mettent en lumicre un consensus sur
l'importance cruciale de la préservation des paysages et des ressources naturelles. En effet,
les routes du vin sont indissociables de leur localisation, ou le concept de « Win escape »
constitue le noyau de l'attraction des visiteurs, car une dépendance a I'environnement rend
l'industrie viticole vulnérable aux changements environnementaux. Depuis ses origines dans
le Vieux Monde (Europe) jusqu'a son expansion dans le Nouveau Monde (Australie,
Nouvelle-Zélande, Afrique du Sud, Amérique du Sud et Etats-Unis), l'industrie mondiale du
vin a di relever de nombreux défis environnementaux.

Face a ces défis majeurs de rareté de 1'eau, hausse des prix de I'énergie, changement
climatique et exposition aux produits chimiques, certaines régions viticoles ont adopté des
approches innovantes en matiére de durabilité. A cet égard, la Nouvelle-Zélande s'est
imposée comme le pays producteur de vin le plus écologique, grice a des stratégies de
marque régionales mettant un fort accent sur la durabilité, les auteurs soulignent les facteurs
qui motivent les vignobles a adopter des pratiques durables, soit comme avantage
concurrentiel, soit en réponse a des contraintes imposées par des exigences réglementaires

ou par des associations professionnelles (Cerquetti et Montella, 2021).

1.2.2  Aspect social
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Les routes du vin contribuent au développement local, notamment en créant des
emplois dans les zones rurales. A ce propos, (Bruwer, 2003) donne I’exemple de I’industrie
viticole en Afrique du Sud, qui génére 215 000 emplois dans différents secteurs liés au
tourisme, tels que 1I’hotellerie et la restauration. En outre, selon (M. M. Montella, 2017), cette
contribution permet également de préserver 1’identité culturelle locale grace aux services
touristiques, ces derniers intégrent des musées, des activités culturelles et des batiments
historiques, renforgant ainsi la singularité de chaque région viticole face a ses concurrents,
comme le souligne également (Bruwer, 2003).

Pour garantir les bénéfices du tourisme, le tourisme viticole repose sur la
collaboration de ses principales parties prenantes comme les entreprises locales, les
opérateurs touristiques et les résidents. De plus, atteindre une durabilité sociale a long terme
nécessite de trouver un équilibre entre la culture et les intéréts de la communauté d’accueil
et le développement touristique (M. M. Montella, 2017). En examinant la littérature sur le
lien entre le tourisme viticole et I’aspect environnemental, on constate un objectif éducatif et
de sensibilisation. Premiérement, (Macionis, 2009) cite 1’exemple du domaine Kendall-
Jackson, ou les visiteurs sont éduqués sur les pratiques agricoles durables. Deuxiémement,
la sensibilisation environnementale est particuliérement mise en avant dans les pays du
Nouveau Monde, ou la durabilité est intégrée dans les offres touristiques et I’expérience des
visiteurs (M. M. Montella, 2017). En outre, le livre de (Gilinsky Jr, 2015) aborde également
une étude de cas sur I’efficacité et I’impact social de la gestion durable, il démontre que de
bonnes pratiques de gestion durable ont une relation directe et positive avec 1’attitude sociale.

Par exemple, chez « Bodega Pirineos », ces pratiques ont conduit a la stabilité des revenus
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des fournisseurs, a de meilleures relations avec la société, ainsi qu’a des partenariats
internationaux solides. La philosophie de durabilit¢ de Bodega Pirineos a valu a I’entreprise
plusieurs distinctions, notamment le Prix environnemental européen 2004 pour la gestion et
la communication dans le développement durable, décerné par la Commission européenne et
le ministére espagnol des Sciences et de la Technologie, ainsi que la validation du rapport
sur la durabilité. L’auteur définit également le concept de responsabilité sociétale des
entreprises (RSE), apparu dans les années 1960, ce concept repose sur trois piliers principaux,
on cite : social, environnemental et économique, qui servent de bases pour établir des
relations avec les parties prenantes. La norme internationale ISO 26000 (norme
internationale publiée par 1'Organisation internationale de normalisation) est un label de
référence pour guider les entreprises dans leur responsabilité sociétale. Selon 1’auteur, la RSE
(Responsabilité Sociétale des Entreprises) vise a valoriser le patrimoine commun et le savoir-
faire collectif, avec une attention particuliére aux sujets relatifs au vin et a la vigne, mais
¢galement aux conditions humaines fondamentales, telles que la nourriture et les conditions
de travail. Dans une étude réalisée par (Santos et al., 2019) sur la relation entre le
comportement et I’attachement a une marque viticole durable, un questionnaire a été distribué
a des visiteurs de caves et de sites cenotouristiques. Les résultats montrent que 1’engagement
direct envers une marque est fortement li¢ a la satisfaction émotionnelle, a la satisfaction

évaluative et a I’intention de bouche-a-oreille (WOM).

1.2.3  Aspect économique des routes du vin
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D'un point de vue économique, on ne peut pas nier que le tourisme viticole contribue
a la prospérité régionale a travers les ventes directes dans les domaines viticoles et le
développement d'activités touristiques, elles permettent d'assurer la pérennité a long terme
des régions viticoles (Marcotte et al., 2017), la dimension économique se traduit également
par I'utilisation de divers moyens pour la promouvoir, a titre d’exemple, un avantage
concurrentiel est li¢ a la réduction des colts, Grimstead (2010), cité dans (Gilinsky Jr, 2015)
souligne qu’il existe une relation entre la surproduction mondiale et la baisse des cofits,
rendue possible grace a des vins certifiés, a 1’utilisation de systémes durables (EMS)
systemes de gestion environnementale ainsi qu’a l’innovation, car ces éléments sont
identifiés comme des facteurs clés de succés permettant de concilier bonnes pratiques et
réduction des colits, et peuvent devenir des déterminants importants de la performance d’une
entreprise, on cite un autre exemple est celui de la création en 1994 d’organisations
européennes comme I’AREV (Assemblée des Régions Européennes Viticoles), dont la
finalité est d’améliorer la recherche sur le tourisme viticole et de renforcer le marketing.
Selon I’auteur, des études montrent que le potentiel économique du tourisme viticole
fonctionne actuellement a seulement 20 % (Gibson, 2016).

De plus, les gouvernements canadiens soutiennent les initiatives de 1’industrie du vin
en les intégrant a la promotion touristique nationale, les moyens utilisés pour favoriser
I’économie dans ces pays incluent le libre-échange et la réduction des barriéres a la
concurrence, par exemple, le gouvernement australien soutient I’Australian Wine Export
Council et gére des bureaux de promotion dans des villes telles que New York, Londres,

Tokyo, Francfort, La Haye et Toronto (Charters, 2006).
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Ce mémoire consiste a fournir une approche repose sur une méthodologie de
recherche rigoureuse, assurant le respect de chaque étape de notre processus (voir figure 7).
Dans le prochain chapitre, nous présenterons la méthodologie déployée dans le cadre de cette
recherche, ainsi que les techniques employées pour répondre de maniére optimale a la

question de recherche.

Critres
o ,
d'inclusion/exclusion

2

Formulation de la question de recherche

Recherche documentaire Revue systematque
sur la bases de donnes sur les routes du vin
UQAC
Q Qu’est-ce qui a été écrit sur les routes des vins ?
Selection des etudes

pertinentes (PRISMA)

Synthese des résultats

Inferprétation finale ef recommandations

Figure 7 : la démarche adoptée dans le cadre de notre recherche

1.4 Problématique, objectif et question de recherche

Depuis plusieurs années, le développement des régions viticoles suscite un vif intérét,

tant au niveau économique que culturel. La littérature scientifique s'est intéressée aux
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performances des techniques de production, abordant la question sous un angle cenologique
tout en évaluant les retombées économiques et environnementales. Ce débat révele une
opposition entre méthodes traditionnelles et innovations modernes, dans un contexte ou les
régions viticoles historiques doivent faire face a la concurrence croissante des producteurs
du Nouveau Monde, ce qui entraine un recours accru au marketing territorial et au
développement de l'cenotourisme comme stratégie de différenciation (Lignon-Darmaillac,
2020). D'ou I'importance d'une différenciation basée sur des expériences uniques et une
identité territoriale forte, éléments indispensables pour chaque région (Santos et al., 2019),
tout en alliant qualité, efficacité et durabilité. Le tourisme viticole a pour but de proposer des
expériences uniques incluant dégustations, explorations de caves, balades dans les vignes,
ainsi que la découverte des paysages et I'immersion dans la culture et la gastronomie locales.
Cette expérience authentique permet aux visiteurs de vivre pleinement un patrimoine culturel
riche, mélant identité et traditions.

L’expérience patrimoniale est étroitement liée au tourisme viticole par le biais des
routes des vins. Ces itinéraires, traversant les régions viticoles, servent de pont entre éléments
tangibles (vignobles, producteurs, paysages) et ¢léments intangibles (traditions, authenticité,
atmospheére culturelle), puisque leur contribution va bien au-dela d'une simple expérience de
dégustation, englobant des aspects économiques, sociaux, éducatifs et de durabilité.

Face aux nouvelles exigences du marché, le secteur se concentre de plus en plus sur
le développement durable et les préoccupations environnementales, avec de nombreuses
régions adoptant des pratiques écologiques et des circuits courts. On souligne que leur

évolution refléte une tendance plus large a l'intégration de la production viticole avec le
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tourisme, le patrimoine culturel et la responsabilité environnementale (Coelho et Rastoin,
2006).

L'émergence du Nouveau Monde a été caractérisée par une compétition intense,
principalement de pays comme 1'Australie, le Chili et les Etats-Unis, qui ont pris I'initiative
de remplacer les vins européens sur les marchés d'exportation haut de gamme en améliorant
leurs produits locaux (Petelca et al., 2022). En raison de cette concurrence accrue,
I'cenotourisme est devenu de plus en plus centré sur 'expérience visiteur a travers des visites
enrichies plutét que sur la seule qualité du vin (Lignon-Darmaillac, 2020). Ainsi, pour
répondre a la nouvelle demande du marché, les pays producteurs traditionnels ont di
restructurer leur offre pour mieux concurrencer les producteurs du Nouveau Monde (Coelho
et Rastoin, 2006). Avec cette transition entre Ancien et Nouveau Monde, on observe une
concurrence accrue entre les régions viticoles. Cependant, leur capacité a construire une
identité territoriale forte, a créer une expérience client mémorable et a fédérer les acteurs
locaux reste a approfondir.

Le secteur viticole a connu une transformation importante en entrant dans cette
nouvelle phase du Nouveau Monde, ou les producteurs traditionnels font face a un
changement accompagné d'une forte concurrence (Coelho et Rastoin, 2006). Si 1'Ttalie,
I'Espagne et la France restent les plus grands producteurs mondiaux, des pays comme les
Etats-Unis et I'Australie ont gagné une part importante du marché (Petelca et al., 2022).

On ne peut négliger que l'industrie viticole mondiale doit désormais s'adapter a

plusieurs critéres : d'une part, la gestion des préférences des consommateurs post-modernes
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dans les pays de I'Ancien Monde ; d'autre part, la nécessité pour les producteurs du Nouveau
Monde de diversifier leur offre selon les pays d'exportation (Coelho et Rastoin, 2006).

Dans ce contexte de concurrence entre régions viticoles traditionnelles et nouveaux
acteurs du Nouveau Monde, il est essentiel de comprendre comment ces territoires peuvent
se réinventer. Pour répondre a notre question de recherche, il est indispensable d'établir un
¢tat des lieux de ce que la littérature a rapporté sur le vin et les routes du vin depuis leur
apparition, ainsi que sur l'ensemble des aspects qu'ils englobent. Notre objectif est de
répondre aux questions suivantes: Comment combler ces lacunes et valoriser la contribution
des routes du vin au développement durable et au marketing territorial ? Comment les routes
du vin, telles que présentées dans la littérature, illustrent-elles I'évolution des pratiques de
production face aux défis contemporains (dont la transition du mode¢le traditionnel vers les
nouvelles dynamiques du Nouveau Monde)? Quel est 1'état des connaissances sur les routes

du vin depuis 1990?



CHAPITRE 2

METHODOLOGIE

2.1 Type de recherche

Avant d’entrer dans le détail de notre méthodologie, il est essentiel de clarifier
I’analyse systématique de la littérature. Selon (Dermody et al., 2023), une revue de littérature
consiste en un résumé des recherches publiées sur un sujet donné.

L’objectif principal est de synthétiser les connaissances existantes et d’identifier les
lacunes dans la compréhension du sujet, afin de mieux orienter les recherches futures.
Par ailleurs, 1’épistémologie peut se définir comme la discipline philosophique qui vise a
établir les fondements de la science. Dans ce cas, nous cherchons a caractériser la science
afin d’estimer la valeur logique et cognitive des connaissances qu’elle produit, pour décider
si elles peuvent prétendre se rapprocher de 1’idéal d’une connaissance certaine et
authentiquement justifiée (Léna, 2000). Avant d’identifier notre méthodologie, il est essentiel

d'examiner les diverses formes de revue de littérature.

2.1.1 Fondements méthodologiques des revues systématiques et distinctions clés

La différence entre une revue systématique et une revue de littérature se concrétise
¢galement dans leur objectif, on note que la revue systématique vise a synthétiser de manicre
rigoureuse des études, offrant ainsi une valeur démonstrative pour appuyer des pratiques

fondées sur des preuves, son objectif principal est également de réorienter les recherches
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futures et de générer des résultats fiables permettant d’éclairer la prise de décision.
(Aromataris & Pearson, 2014), cité dans (Zoukal et al., 2019).

11 est primordial d’expliquer la différence entre une revue systématique et une méta-
analyse, d’aprés (Nambiema et al., 2021). Tout d’abord, la revue systématique est une
synthése qualitative qui cherche a sélectionner, évaluer et synthétiser toutes les études
primaires pertinentes pour répondre a une question de recherche précise, afin de minimiser
les biais et de résumer ’état des connaissances scientifiques, tandis que la méta-analyse est
une méthode statistique qui combine quantitativement les résultats des études incluses dans
une revue systématique, dont I’objectif est de synthétiser les données chiffrées, de calculer
des estimations et d’évaluer la variabilité entre les résultats des études. En outre, nous
pouvons ¢galement mentionner la possibilité de réaliser une méta-analyse, qui constitue une
synthése quantitative des résultats et permet de consolider les connaissances relatives a notre

recherche. (sociaux et al., 2013).

2.2.2 Justification du choix méthodologique

Nous allons détailler notre sujet en suivant une revue systématique, pour ce faire, nous
analysons des données secondaires dans un contexte de recherche quantitative, plusieurs
¢léments nous ont amenées a préférer la revue systématique, car elle représente le choix
optimal pour atteindre notre objectif de rassembler, examiner et synthétiser I'ensemble des
travaux de la littérature traitant notre sujet de recherche. Cette approche méthodologique
permet d'établir une base de preuves valides grace a un processus structuré, offrant ainsi une

référence pertinente pour collecter et résumer les données relatives a notre question de
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recherche (Z. Munn et al., 2018). Afin d'assurer la validité de notre travail, nous adoptons
une revue systématique de la documentation. En effet, ces données secondaires, couvrant
plusieurs années, nous offrent un apercu de ce qui a été dit dans la littérature sur notre sujet.

Notre analyse requiert un va-et-vient permanent entre la théorie et I'hypothése
(DEHBI et ANGADE, 2019), I'objectif est de recueillir des écrits scientifiques, puis d'en
extraire toutes les informations susceptibles de nourrir et d’approfondir notre problématique,
ainsi, cette méthode de recherche est étroitement liée a la problématique identifiée, en
permettant d’analyser 1'état des connaissances sur les routes du vin et leur role dans le
contexte du marketing territorial et du développement durable. Cette méthodologie, grace a
son caractére reproductible, permet de combiner des études soigneusement sélectionnées afin
d'estimer les effets d'une intervention tout en minimisant les biais systématiques présents
dans les études primaires (Akobeng, 2005 ; Egger et al., 2001 ; Greenhalgh, 1997, cités dans
(sociaux et al., 2013). A cet égard, avant de commencer la rédaction de la revue de littérature,
il est essentiel que la recherche soit menée de manicre systématique dans plusieurs bases de
données (N. Shaheen et al., 2023).

Par conséquent, ce choix nous permet d'analyser et d'interpréter les résultats avec
rigueur, ainsi que de vérifier si I'ensemble des études présente une cohérence et si les preuves
scientifiques recueillies sont applicables a différents sous-groupes, populations ou contextes
(Mulrow, 1987, cité¢ dans (sociaux et al., 2013), par la suite, nous pourrons obtenir des
données numériques sur lesquelles nous fonderons notre analyse afin de répondre a notre

problématique.
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Pour mieux comprendre les forces et les faiblesses de cette approche méthodologique,
nous présentons ci-dessous une analyse SWOT de la revue systématique, le choix d’une
méthodologie transparente et rigoureuse (Zachary Munn et al., 2018), grace a des stratégies
de recherche exhaustives, nous assurons une large couverture des études portant sur les routes
du vin. Afin de mieux peser les caractéristiques de la revue systématique, nous allons élaborer
une analyse SWOT (voir tableau 1). Malgré les points faibles de cette approche, nous
reconnaissons les défis qu’elle implique, notamment le temps et les ressources nécessaires
ainsi que le risque de biais de publication (Nour Shaheen et al., 2023), ces défis doivent &tre
pris en compte pour garantir la fiabilité de I’analyse. Cependant, ce choix nous permet de
tirer parti des opportunités offertes par la revue systématique, notamment en explorant de
nouvelles approches et outils, en élargissant le champ de recherche sur les routes du vin et en
influencant la prise de décision. Il facilite également la proposition de pistes de recherche

pertinentes et sert de base solide pour de futures recherches.



Tableau 1 : L'analyse SWOT de la revue systématique
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Booth, 2009)

Forces Faiblesse Opportunité Menaces
++ Processus « Ouverture aux « Risques d’une
¢ Méthodologie exigeant en différents types qualité
rigoureuse et ressources et en de questions de insuffisante si
transparente temps recherche les méthodes
(Munn et al., (Shaheen et al., (Grant & ne sont pas
2018) 2023) Booth, 2009) suivies
% Revue trés + Risque «»  Possibilité rigoureusement
populaire potentiel de d’utiliser et de (Shaheen et al.,
(Munn et al., biais de développer de 2023)
2018) publication nouveaux « Risque de
¢+ Stratégies de (Shaheen et al., outils et conflits
recherche 2023) approches d’intéréts
exhaustives «» Difficultés a (Randles & pouvant
(Munn et al., synthétiser des Finnegan, affecter les
2018) études 2023) résultats
¢ Capacité a hétérogenes « Moyen
éclairer la (Shaheen et al., d’influencer la
pratique fondée 2023) prise de
sur des preuves + Risque de biais décision (Munn
(Shaheen et al., de sélection si et al., 2018)
2023) 1'étude n'est pas
¢ Facilement correctement
reproductible analysée
par d’autres (Shaheen et al.,
chercheurs 2023)
grace a son
processus
transparent
(Grant &

2.2

Description de la démarche

Notre démarche vise a comprendre les résultats de divers articles scientifiques et a

vérifier si les preuves demeurent cohérentes a travers différents contextes et populations. En

¢valuant systématiquement et explicitement les informations disponibles, la revue

systématique se distingue comme un outil essentiel pour confronter ces divergences.
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Il convient de souligner que cette analyse ne porte pas uniquement sur la pertinence
des ¢études ou sur l'évitement de la duplication du travail déja effectué, mais aussi sur
I'importance de la mise a jour continue de la littérature (Dermody et al., 2023). Cette
démarche permet ainsi non seulement d'éviter de reproduire un travail existant, mais
¢galement d'obtenir une vue d'ensemble des différentes approches.

Ainsi, nous serons capables d'atteindre notre objectif qui, selon (Zachary Munn et al., 2018),
nous permet de:

« Identifier les lacunes dans les connaissances,

* Orienter les études futures,

* Fournir des recommandations fondées sur des preuves fiables pour faciliter la prise de
décision.

Pour y parvenir, nous présenterons les différentes étapes de la méthodologie mise en
ceuvre dans le cadre de cette recherche, laquelle repose sur une revue systématique de la
documentation relative aux routes du vin, afin de répondre précisément a notre question de
recherche, tout en veillant a conserver I’ensemble de la documentation comme preuve, nous
utilisons des outils d’évaluation des biais présents dans les études sélectionnées, puis nous
extrayons les conclusions pertinentes dans un cadre méthodologiquement cohérent et solide
(Dermody et al., 2023).

La présente étude s'est structurée en plusieurs phases distinctes (figure 8), on note que
la premiére étape a consisté en l'identification et la sélection des mots-clés pour notre
recherche documentaire sur la route du vin. Ensuite nous avons défini nos criteres d'inclusion

et d'exclusion.
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Figure 8 : Que doivent-ils faire, les chercheurs ? (Steinberg, 2021), figurel.2, p35.

Nous avons effectué une analyse approfondie du contenu des études retenues,
I’analyse s’est appuyée sur une grille d'évaluation permettant d'extraire les éléments
pertinents en lien avec notre problématique, ce qui nous aidera a garder uniquement les études
pertinentes dans 1’analyse de la revue systématique, 1’étape suivante consiste a analyser et
comparer attentivement les différentes variables des études. Les résultats ont été synthétisés
et présentés sous forme de tableaux et de graphiques. Il est important de souligner que la
validité de notre étude repose a la fois sur 1'exhaustivité de notre analyse et sur la qualité

intrinséque des études sélectionnées.
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Afin de garantir la qualité du recueil d’informations et des données, I’utilisation
d’outils logiciels tels que EndNote ou Zotero est recommandée (Zaugg et al., 2014). A l'issue
de ce processus, il est indispensable de documenter soigneusement les critéres utilisés lors
de P’extraction des données (Nambiema et al., 2021). De plus, le choix du type d’études a
inclure repose sur deux critéres, on cite la disponibilité des études et leur lien direct avec la
question de recherche. Comme rapporté par plusieurs auteurs, une revue systématique se
déroule généralement en cinq étapes principales. Telles que décrites par les chercheurs, on

trouve :

ETAPE 1

Formulation de la question de recherche

ETAPE 2

Etablissement des critéres d’inclusion et d’exclusion

ETAPE 3

Identification des études pertinentes

ETAPE 4

Evaluation et sélection des écrits

ETAPE 5

Interprétation et synthése des résultats

ono0nn
I

Figure 9 : les étapes de la revue systématique (Landry et al., 2007)

2.2.1 Etape 1 : Formulation de la question de recherche

Lors de I'examen des travaux antérieurs, la majorité traite le sujet d’un point de vue
général, et il existe un certain manque dans la littérature, ou peu d’études abordent
directement le théme des routes du vin. Tout d’abord, nos constats sont soutenus par

(Charters, 2006), qui souligne que l’intérét porté a 1’cenotourisme ne s’est réellement
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développé que depuis environ quarante ans, et qu’il a toujours été principalement en faveur
des pays du Nouveau Monde, cela rejoint également les auteurs (Ingrassia et al., 2022), qui
constatent un manque d’études intégrées sur les retombées durables des routes du vin.

En explorant encore plus la littérature, nous avons remarqué qu’il existe également
un manque d'études comparatives internationales, (Martinez-Falco et al., 2024) montrent que
la majorité des recherches sont centrées sur des régions ou des pays spécifiques, ce qui
suggere une absence d’études véritablement comparatives a 1’échelle internationale. De plus,
dans leur discussion, les auteurs soulignent que les collaborations académiques sont souvent
influencées par la proximité géographique ou linguistique, ce qui renforce l'idée que la
recherche dans ce domaine demeure largement fragmentée par région plutot que globalisée.

Nous visons a identifier les domaines de lacunes en examinant la littérature actuelle,
afin de déterminer les aspects environnementaux, sociaux et économiques encore
insuffisamment évalués. Parallélement, nous allons €laborer une comparaison d'études dans
différents contextes géographiques, pour identifier les facteurs clés de réussite au niveau
mondial. En fin, La question de recherche revét une importance particuliére, car elle encadre
I’ensemble du processus de revue systématique, car elle doit étre formulée de maniére a étre
ni trop spécifique ni trop large, afin d’éviter toute généralisation excessive ou complexité
inutile dans son interprétation. Notre objectif est de structurer une question de recherche. Les
chercheurs recommandent d’utiliser le cadre PICOT (Population, Intervention, Comparaison,

Résultats, Temps) (Thabane et al., 2009).
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Population/Probléme PR - SR »
Les routes du vin

Comparaison L ZETTPPPPRPN C eereereenen »

Time (Temps) 1990-2025

Figure 10 : Le cadre PICOT

Selon (Zoukal et al., 2019), apres une recherche bibliographique de tous les travaux
existants dans la littérature est indispensable, le but est d’éviter la répétition et de se focaliser
sur les aspects nécessitant un approfondissement, on entame la reformulation de la question
de recherche. Par la suite, on utilise les critéres de PICO (P pour population, I pour
intervention, C pour groupe de comparaison et O pour résultat escompté) pour les revues
systématiques portant sur D’efficacité d’une intervention. En outre la nécessité de bien
démarquer les différents éléments qu’on veut étudier en vue d’apporter une formulation
équilibrée. Pour cela, 'utilisation du modeéle PICOT pourrait s’avérer efficace, il signifie
Population ou Problem, Intervention ou exposure, Comparison et Outcome (Nambiema et
al., 2021). Avec le PICOT, nous ajoutons le facteur temps pour le T (Sacré et al., 2021). Ce

modele est efficace pour inclure les éléments pertinents dans la question de recherche.
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Nous sommes dans ’obligation d’effectuer une analyse approfondie de la littérature
afin d’éviter toute duplication de question déja traitée dans une revue systématique (Sacré et
al., 2021). C’est pourquoi L’approche adoptée dans la présente revue est efficace et se
distingue par une synthése solide. Il est donc indispensable de formuler une question de
recherche précise. L’objectif principal est de critiquer les études existantes afin de mettre en
lumiére d’éventuelles contradictions (Aromataris & Pearson, 2014, cité par (Zoukal et al.,
2019) méthodologies et thématiques abordées dans 99 études.

11 est pertinent de mettre en lumiére les propos d'autres chercheurs qui notent qu’il est
possible de porter des modifications au cours du processus de la revue, mais toutes ajustement
doit étre explicitement documentée dans le rendu final, grace PICOT, nous guidera tout au
long de la réalisation de notre recherche et la définition de nos criteres d’inclusion (sociaux
et al., 2013). De cette démarche découle notre question de recherche : Quel est I'état des
connaissances sur les routes du vin depuis 1990?

Afin de garantir la pertinence de notre analyse, il est nécessaire de définir précisément
les critéres d’inclusion et d’exclusion appliqués a la sélection des études, la sélection de nos
criteres d’inclusion et d’exclusion nous garantissent la rigueur méthodologique et la fiabilité

des revues systématiques (N. Shaheen et al., 2023).

2.2.2 FEtape 2 : Etablissement des critéres d’inclusion et d’exclusion

On note qu’il s’agit d’un processus complémentaire, car nous aurons toujours besoin
de notre question de recherche pour déterminer quelles études sont appropriées pour y

répondre. Plus précisément les critéres doivent étre définis avant de commencer la revue, ce
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qui nous aidera a éviter les biais de sélection. Dans certains cas particuliers, notamment
lorsqu’il existe trés peu d’études sur un sujet, les auteurs recommandent d’effectuer des
analyses de sensibilité, dont le but est d’évaluer I’impact de 1’inclusion d’études jugées de

moindre qualité (sociaux et al., 2013).

Pertinent Revue de la
Analyse de la qualité >
xtraction des données

Analyse des données

Formulation des
conclusions

Figure 11 : Les étapes de selection, (Ciliska, 2008)

Le tableau 2 présente les criteres de sélection et d'analyse retenus pour notre revue
systématique de la littérature. Notre démarche de recherche s'est d'abord concentrée sur le
champ disciplinaire des routes du vin, constituant le ceeur de notre étude, ce qui nous a permis

d'identifier les publications les plus pertinentes dans ce domaine spécifique.

Tableau 2 : L'établissement des critéres d’inclusion et d'exclusion

Critéres Inclure Exclure
Sujet Les routes de vin

Année 1990- 2025

Types de Publication académique

sources
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Langues Anglais/Francais Les autres langues internationales (arabe, allemand,

chinois, espagnol, italien...)

Types de Toute périodique avec comité < Ouvrages
périodique d’évaluation < Journaux

«  Mémoires et théses
+ Magazines

+ Comptes rendus et les quotidiens

Nous avons pris en compte chaque critére d’inclusion et d’exclusion, ces derniers
reflétent directement nos objectifs de recherche et servent de guide pour éliminer toutes les
¢tudes non pertinentes a notre analyse. Ainsi, tout article ne répondant pas a ces critéres a été
automatiquement exclu, afin de garantir la validité de notre démarche. Une recherche initiale
a été effectuée dans la base de données de 'UQAC.

En effet, les études identifiées ont ensuite fait I'objet d'une analyse systématique,
fondée sur des critéres d'inclusion et d'exclusion prédéfinis. Dans un premier temps, une
¢valuation a porté sur l'analyse des titres et des résumés. Dans un second temps, les articles
retenus ont été soumis a une lecture analytique détaillée, afin de ne conserver que les articles
pertinents pour notre étude. L’ensemble du processus de sélection et d'analyse a été
soigneusement documenté afin d'en assurer la tracabilité.

L’étape suivante consistera a détailler précisément les critéres d’inclusion et

d’exclusion appliqués dans cette recherche.
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2.2.3 FEtape 3 : Identification des études pertinentes

Notre choix de réaliser une revue systématique de la littérature avait pour objectif de
produire une synthése des études consacrées aux routes du vin. A partir des connaissances
extraites de la littérature, nous pouvons apporter des réponses précises a notre question de
recherche, tout en identifiant les lacunes nécessitant des recherches complémentaires. Dans
la présente étude, la méthodologie adoptée garantit la fiabilité de nos résultats et leur

pertinence pour appuyer une pratique fondée sur des preuves (Dermody et al., 2023).

e Ne correspond pas a I’information recherchée liée au domaine viticole

e Le résume ne correspond pas a nos critéres de recherche

e Ne correspond pas aux deux langues de sélection (frangais et anglais)

e Ne correspond pas a la discipline de I’cenologie, du tourisme viticole au sens large,

ni au sens particulier du développement durable ou du marketing territorial.

De plus, les documents considérés comme de la littérature grise (théses, communications

de congres, notes de recherche) ont été systématiquement écartés.

Lors de la rédaction de la revue systématique des articles portant sur le sujet des routes
des vins, ces articles ont été sélectionnés selon un processus structuré dans le cadre d’une
revue systématique. La fiabilité de cet échantillon a été validée a I’aide de critéres d’inclusion

et d’exclusion (figure 12).
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[ Identification de nouvelles études via des bases de données et des registres ]

mmm—
¢ Article potentiellement
8 recensé a partir de la
® base de données UQAC Articles retirés avant la sélection
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Figure 12 : Diagramme de Flux PRISMA 2020

Grace aux 99 articles retenus, nous avons pu approfondir notre compréhension des routes
du vin a travers une analyse documentaire, enrichie par des traitements statistiques
descriptifs. La premicre étape consistait a choisir des articles pertinents pour répondre a la
question de recherche. Pour ce faire, notre recherche documentaire a été renforcée par une
exploration approfondie des bases de données de 'UQAC, ce qui nous a facilité 1'étape de
collecte des ¢tudes. Nous avons d’abord examiné les titres des publications afin d’effectuer

une premiére sélection sur leur pertinence. Ensuite, nous avons lu les résumés et analysé le
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devis des études ainsi que le type de publication, en nous référant aux critéres du modele
PICOTS. Enfin, les publications présélectionnées ont fait 1’objet d’une lecture intégrale pour

s’assurer de leur adéquation avec les critéres d’inclusion définis.

Une fois les études pertinentes identifiées, 99 études sont soumises a une ¢valuation, le
but est de sélectionner les écrits les plus pertinents et de haute qualité qui se représentent en

quatriéme étape.

2.2.4 FEtape 4 : Evaluation et sélection des écrits

Lors de cette étape, nous rappelons que les études ont été choisies selon un critére
d’inclusion basé sur la langue frangaise et anglaise. Apreés le recueil des articles pertinents, il
s’avere que les articles sélectionnés sont en langue anglaise. Leur sélection a également
reposé sur l’utilisation d’une grille d’analyse permettant de relever ’ensemble des
caractéristiques selon des variables d’évaluation.

Cette analyse semble étre la plus simple et adaptée a nos articles, conduisant a étudier
une seule variable a la fois sans tenir compte des autres variables, par 1’application de la
statistique descriptive. Cette démarche met en évidence des variables, dont 17 variables a

codes numériques arbitraires, comme le montre le tableau 3 ci-dessous.



Tableau 3 : Les variables prises en compte dans cette étude.
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La revue de publication

L’année de publication

Le pays de I’étude

Le cadre de I’étude

Le continent de I’étude

Type de recherche par rapport a son objectif

La langue de publication

Type de recherche par rapport a I’approche
générale

Le type d’article

Thématiques principales

Type de méthodologie

Outils méthodologiques

Limite de 1’étude et Source de financement

Population cible

Aspects cenotouristiques et Aspect durable

Services proposés

Le but fondamental est de décrire les caractéristiques de la littérature a partir des

articles collectés ayant pour sujet principal les routes du vin. Afin d’y parvenir, nous avons

analysé les variables déja déterminées lors de la mise en place de la grille d’analyse. L’étape

finale se traduit par I’interprétation des résultats obtenus dans le cadre de la présente étude.

2.2.5 FEtape 5 : Interprétation et synthése des résultats

D’apres (Dagenais et al., 2013), cette étape permet de démontrer le raisonnement et

le lien qui relie nos résultats de la littérature a notre question de recherche et a nos

conclusions. La section discussion représente, dans une revue systématique, le résumé des

résultats ainsi que I’évaluation des données et, enfin, I’interprétation générale des résultats.

Cette partie refléte la qualité des données de 1’étude concernée. On n’oublie pas la possibilité

d’inclure dans la conclusion les futures orientations de notre recherche et des suggestions, au
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cas ou I’on identifie un déficit d’information, tout en mentionnant 1’absence de données que
les chercheurs jugent importantes pour 1’avancement de la recherche. Autrement dit, les
limites liées a la quantité et a la qualité des données.

Dans le chapitre qui suit, nous allons effectuer une synthése analytique des résultats,
ensuite présenter ces derniers sous la forme de tableaux générés par le logiciel SPSS a partir
des données, afin d’effectuer une analyse descriptive des variables choisies dans la grille

d’évaluation des articles.



CHAPITRE 3

RESULTATS

3.1 Analyse descriptive univariée

« 1l est essentiel de préciser le type de données approprié nécessaire pour répondre
a la question de recherche des la phase de conception d'un projet de recherche, afin
qu'elles puissent étre collectées. » (Marshall et Jonker, 2010). (Traduction)

Cela implique que nous devons spécifier le type de données que nous traitons dans
cette recherche. Dans le cadre de la présente étude, nous collectons des articles scientifiques
jugés pertinents, puis nous transformons leur contenu en données structurées afin d’effectuer
une analyse descriptive a 1’aide du logiciel SPSS, grace a ce logiciel, nous obtenons des
résultats sous forme de tableaux et de graphiques, ce qui facilite leur compréhension, suivie

de I’interprétation de chaque résultat obtenu. Pour une présentation claire des résultats, il est

judicieux de commencer par identifier les articles analysés selon la source de chaque étude.

3.1.1 Répartition des articles par rapport aux revues des articles

Nous avons déja précisé dans le chapitre méthodologie que notre référence est
I’ensemble des articles examings et évalués par les pairs. Pour cette raison, nous avons utilisé
la base de données UQAC pour accéder aux documents, ainsi qu’aux sources des articles de
revue. D’aprés le tableau en annexe 17, les articles sélectionnés sont répartis dans 54 sources
d’études. Parmi celles-ci, la revue Sustainability se distingue avec 13 publications,
représentant (13,1 %) du total. Ensuite, la revue British Food Journal suit avec 10 articles

(10,1 %), et le Journal of Wine Research arrive en troisiéme position avec 9 publications
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(9,1 %). Les revues telles que Economic Modelling, International Journal of Contemporary
Hospitality Management et International Journal of Entrepreneurial Behaviour & Research
contribuent chacune avec 4 articles (4,0 %). On voir que les autres revues produisent entre 1
et 2 articles, ce qui correspond respectivement a 1,0 % ou 2,0 % du total. On note que parmi
les revues ayant 2 articles (2,0 %) : Agrekon, Journal of Travel & Tourism Marketing,
Tourism Management et Tourism Recreation Research. Quant aux revues avec 1 article
(1,0 %), on peut citer Agronomy for Sustainable Development, Competitiveness Review, An
International Business Journal et Industrial Marketing Management.

Aprés une présentation de la répartition des articles selon les revues, il parait

important d’identifier la distribution par années de publication.

3.1.2 Distribution des articles par année de publication

Pour notre échantillon couvrant 25 ans (2000-2024), nous avons adopté la formule de
(Sturges, 1926). L’auteur, dans son étude, recommande d’utiliser des intervalles d’environ 5
ans. En effet, la formule de Sturges est la suivante : k = 1 + 3.322 logio(n). Dans notre cas,
on remarque que, premiérement, les années de publication sont de 2000 a 2024. D’ou 5 ans:
| 2000-2004 | 2005-2009 | 2010-2014 | 2015-2019 | 2020-2024.

Dongc, la distribution temporelle des articles sur une période de 25 ans (de 2000 a
2024) a été calculée en utilisant la régle scientifique de (Sturges, 1926) afin de déterminer un
nombre idéal d’intervalles. En appliquant cette formule dans notre étude, nous obtenons: k =

1 +3.322 logio(25) = 5,64. Ainsi, nous avons opté pour des intervalles de 5 ans.
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La figure 13 présente les 12 articles publiés entre 2000 et 2004. On remarque qu’entre 2005
et 2009, le nombre de publications a diminué a 9 articles. Entre 2010 et 2014, on en trouve
13, puis entre 2015 et 2019, ce nombre atteint 27 articles. Enfin, la période 2020-2024 connait

une augmentation avec 38 articles publiés.
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Figure 13: Répartition des articles par période

Aprés avoir analysé la répartition des articles par revues et par années, La prochaine

¢tape consiste a analyser 'origine géographique des articles sélectionnés.
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3.1.3 Répartition des articles par rapport aux pays d’origine

Fréquence Pourcentage
Afrique de Sud 11 11,1
Allemagne 1 1
Argentine 2 2
Australie 1 1
Bosnie-Herzegovine |1 1
Canada 6 6,1
Chili 6 6,1
Chine 3 3
Chypre 1 1
Espagne 6 6,1
Etats-Unis 10 10,1
France 6 6,1
Greéce 3 3
Ile de Palma 1 1
Inde 1 1
Italie 12 12,1
Multiple 10 10,1
Nouvelle-Zélande 1 1
Pologne 1 1
Portugal 6 6,1
R épublique de 1
Macédoine du Nord
Roumanie 1 1
Serbie 2 2
Slovénie 1 1
Suede 1 1
Suisse 4 4
Total 99 100

Tableau 4 : La répartition des articles par rapport aux pays d'origine

Le tableau 4 fournit des détails
sur les pays d’origine des études
sélectionnées sur les routes du
vin. On remarque que 1’[talie est
le pays ayant contribué¢ avec le
plus grand nombre d’articles
(12,1 %), suivie de I’Afrique du
Sud (11,1 %) et des Etats-Unis
(10,1 %), qui se démarquent par
leur intérét envers le sujet des
routes du vin. Plusieurs pays,
comme le Canada, le Chili, la
France, I’Espagne et le Portugal,
ont chacun contribué a hauteur
de 6 articles (6,1 %). A I’inverse,
plusieurs

pays ne sont

représentés que par un seul

article, comme la Bosnie-Herzégovine, Chypre, 1’Australie, la Suéde ou la Roumanie.

D'autres pays, tels que 1’Allemagne, la Chine, la Grece, la Serbie ou encore la Suisse, sont
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représentés par un nombre d’études allant de 1 a 4 articles. Par ailleurs, les études
mentionnant plusieurs pays représentent (10,1 %).

Il apparait plus pertinent de classer les études en fonction des continents aprés la
répartition par pays, afin de faciliter la vision de cette répartition géographique des 99

articles.

3.1.4 Répartition des articles en fonction des continents

Le tableau 5 ci-dessous met en lumiére la répartition des articles selon le continent.
On remarque que I’Europe se distingue par une forte contribution avec 49 articles (49,5 %),
suivie de I’Amérique du Nord avec 16 articles (16,2 %), puis de 1’ Afrique avec 12 articles
(12,1 %). Les contributions provenant de I’ Amérique du Sud et de I’ Asie sont plus modestes,
représentant respectivement 9 articles (9,1 %) et 4 articles (4,0 %).
Par ailleurs, certains articles mentionnant plusieurs continents sont regroupés sous la
catégorie multiple (regroupant plusieurs continent), qui rassemble 7 articles (7,1 %). Enfin,

I’Océanie présente une participation plus restreinte, avec seulement 2 articles (2,0 %).



Fréquence Pourcentage
Afrique 12 12,1
Amérique du
Nord .q i 16 16,2
Suc1erlque ulg 9.1
Asie 4 4
Europe 49 49,5
Multiple 7 7,1
Océanie 2 2
Total 99 100
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Tableau 5 : la répartition des articles selon le contient

Il s’aveére important de découvrir et d’aller plus en profondeur dans 1’analyse des
articles. C’est pour cette raison que nous allons présenter des tableaux et des graphiques

représentatifs des aspects méthodologiques utilisés dans chaque étude.

3.1.5 Répartition des articles par rapport au type de recherche par rapport a son objectif

L’assiette de répartition de la figure 14 ci-dessous permet de représenter
graphiquement les différents types de recherche par rapport a 1’objectif des ¢études. La
répartition montre que les articles de type exploratoire représentent la plus grande part, avec
environ (37,4 %), suivis par les recherches descriptives (24,2 %). Ensuite, on trouve les
recherches de type causal (20,2 %). En ce qui concerne les recherches associant une approche
descriptive et exploratoire, elles représentent (17,2 %), et enfin, un trés petit pourcentage est

consacré aux recherches descriptives et causales (1,0 %).
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Descriptive et causale
{1.0%)

Descriptive et exploratoire
7.2%
Descriptive (17.2%)
(24.2%)

202% Causale
(20.2%)

Exploratoire
(37.4%)

Figure 14: La répartition des types de recherche

3.1.6 Répartition des articles en fonction des Thématiques principales

Comme le montre le tableau 6 ci-dessous, on voit la répartition des articles en fonction
de la thématique de recherche. En ce qui concerne la thématique du développement durable,
le total est de 99 articles, pour un total de 52 articles, dont 52 mentionnent explicitement cette
thématique, contre 47 qui ne le font pas. Concernant le patrimoine culturel, 87 articles
n'abordent pas cette thématique, tandis que seuls 12 articles la traitent. Dans le cas de
I’innovation touristique, le total reste a 99, avec 78 articles sans mention, et 21 articles I’ayant
mentionnée. Pour le marketing territorial, sur la totalité des articles, 46 sont négatifs, alors

que 53 citent cette thématique. Au niveau du développement local, on observe 33 articles
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n’ayant pas abordé cette thématique, contre 66 positifs. Enfin, pour I’expérience client, sur

99 articles, 69 articles ne mentionnent pas cette thématique, face a 30 articles.

T Non 47
Développement

durable Oui 52
Them-Patrimoine |Non 87
culturel Oul 12
Them-Innovation |Non 78
touristique Oui 21
Them-Marketing |Non 46
territorial Oui 53
TS Non 33
Développement

local Oui 66
Them-Expérience |Non 69
client Oui 30

Tableau 6 : la répartition des services mentionnés dans les articles

3.1.7 Répartition des articles en fonction des limites méthodologiques

A Pissue de chaque travail, le chercheur

Limite-Echantillon limité Non 12
Oui ]7 identifie une ou plusieurs limites
Limite-Biais géographique Non 36 . , \ . ,
inhérentes a son analyse. Certaines études
Oui 63
LimitePériode Non 24 se heurtent a une seule contrainte, tandis
d'étude restreinte Oui 15 > :
que d’autres doivent composer avec
Limite-Acces limité Non 53
aux données L plusieurs limites. Le tableau 7 présente la
Tableau 7 : les limites méthodologiques des études répartition des limites méthodologiques

identifiées a partir de chaque étude.
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Nous observons que la limite liée a 1’échantillon restreint est mentionnée dans une trés grande
majorité des articles, 87 d'entre eux la signalant, contre seulement 12 qui ne la mentionnent
pas. Ensuite, le biais géographique est identifié¢ dans 63 articles, tandis que 36 ne le présentent
pas. Concernant la période d’étude restreinte, peu d’articles (15) relévent cette limite, contre
84 qui ne I’évoquent pas. Enfin, I’accés limité aux données est rapporté dans 46 articles, alors

que cette contrainte n’est pas relevée dans 53 ¢tudes.

3.1.8 Répartition des articles en fonction de la source de financement

Chaque étude scientifique peut potentiellement inclure une mention d'un financement
obtenu pour la réalisation de la recherche sur les routes du vin. La figure 15 met en évidence
la répartition des articles selon qu’ils disposent ou non d’une source de financement. On
remarque que la majorité des articles (62,6 %) ne bénéficie pas de financement, tandis que
seulement 37,4 % des articles mentionnent avoir re¢u un financement dans le cadre de leur

recherche.

Finance

Non financé

Figure 15 : La répartition des articles selon la disposition d'un financement
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3.1.9 Répartition des articles en fonction d’aspects durable et aspect oenotouristique

Afin d’effectuer une lecture critique de nos articles scientifiques, nous avons précisé
dans la grille d’analyse les articles mentionnant I’aspect cenotouristique et 1’aspect durable.

Comme on peut le remarquer, le graphique dans la figure 16 présente les articles
mentionnant soit un aspect durable, soit un aspect cenotouristique. On voit que Les aspects
cenotouristiques sont abordés dans 72 articles, tandis que I’aspect durable est présent dans 78

articles.

801
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Figure 16 : Les aspects abordés dans les articles

3.1.10 Répartition des articles par rapport de la population cible

Le tableau 8 présente la répartition des articles en fonction de diverses cibles

mentionnées dans les articles :



53

e Touristes : 24 articles les mentionnent, tandis que 75 ne les mentionnent pas.
e Vignerons : 17 articles les évoquent, contre 82 qui ne les abordent pas.

o Consommateurs : 12 articles les mentionnent, et 87 ne les citent pas.

e Professionnels du tourisme : 43 articles abordent ces professionnels, tandis

que 56 ne les mentionnent pas.

e Autre : 51 articles mentionnent cette catégorie, contre 48 qui ne les

mentionnent pas.

Cible-Touristes Non 75
Oui 24
Cible-Vignerons Non 82
Oui 17
Cible-Consommateurs Non 87
Oui 12
Cible-Professionnels Non 56
du tourisme Oui 43
Cible-Autre Non 48
Oui 51

Tableau 8 : les différentes cibles mentionnées dans les études

3.1.11 Répartition des articles selon les services mentionnés

Le tableau en annexe 18 présente les services mentionnés dans les articles, nous
voyons que les services de dégustation sont cités dans 69 articles, tandis que 30 ne les

abordent pas. Ensuite, les visites guidées sont également bien représentées, avec 66 articles
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affirmant leur usage, contre 33 qui ne les mentionnent pas. En ce qui concerne les
hébergements, ils sont beaucoup moins cités, avec seulement 16 articles les mentionnant,
tandis que 82 ne les incluent pas. Pour la restauration, 36 articles la mentionnent, contre 62
qui ne I’intégrent pas. Les activités culturelles figurent dans 62 articles, et 37 articles ne les
abordent pas. Enfin, la vente directe est citée dans 54 articles, alors qu’elle est absente dans

45 articles.

3.1.12 Répartition des articles par rapport aux modes d’investigations

Le tableau 9 ci-dessous présente la répartition des articles selon les méthodes
d’analyse utilisées. Premiérement, concernant les entretiens avec 62 études n’ont pas utilisé
cette méthode, tandis que 37 I’ont employée. Deuxiémement, pour les questionnaires 64
¢tudes ne les ont pas employés, contre 35 articles qui les ont adoptés. Troisiemement,
I’analyse de données secondaires, a I’inverse des autres méthodes, cette approche est
majoritairement utilisée dans 68 études y ont eu recours, tandis que 31 ne 1’ont pas fait.
Quatriémement, les autres méthodes, avec 51 études ne les ont pas appliqués, alors que 48

les ont intégrées dans leur méthodologie.

Outl-meth-Entretiens Non 62
Oui 37
Outl-meth-Questionnaire Non 64
Oui 35
Outl-meth-Analyse de Non 31
données secondaires Oui 68
Outl-meth-Autres Non 51
Oui 48

Tableau 9 : Les modes d'investigations
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Dans la section suivante, nous voulons explorer les relations potentielles entre ces

variables a 1’aide d’un tableau croisé tiré du logiciel SPSS.

3.2 Analyse descriptive bivariée

La section précédente a permis de dégager les principales variables des études
sélectionnées dans ce travail, en illustrant chaque variable de la grille d'analyse par un tableau
présentatif des caractéristiques des articles en fonction de chaque variable. L’objectif de cette

section est donc de caractériser ces liens entre les variables étudiées.

3.2.1 Répartition des études par année de publication et par source

Selon le tableau croisé des études en fonction des années et par source (voir annexe
3), comme nous pouvons le remarquer, certaines revues ont une répartition homogeéne sur
plusieurs années, tandis que d’autres apparaissent seulement lors d’une année spécifique. A
titre d’exemple, pour la revue « Agrekon », on trouve que, sur les publications prises en
compte, 50,0 % correspondent a la période 2000-2004 et 50,0 % a la période 2005-2009. La
contribution globale atteint 2 % en Afrique du total des articles recensés. En outre, la revue
Sustainability montre une forte présence marquée pendant la période 2020-2024 (84,6 % des
articles de cette source) et une absence de publications de 2000 a 2015.

Pour la revue nommée British Food Journal, on observe une présence homogene des
publications réparties sur plusieurs périodes (2000-2024). En revanche, plusieurs revues
n’ont qu’un seul article publié sur une période précise, comme Agronomy for Sustainable

Development (2015-2019) ou Environmental Chemistry Letters (2020-2024). Corporate
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Communications: An International Journal, Cornell Hospitality Quarterly et International

Journal of Wine Business Research n’ont publi¢ des articles que durant la période 2020-2024.

3.2.2 Répartition des études par continent et par source

L’annexe 4 nous montre la répartition des sources en fonction des continents. Nous
remarquons une forte concentration des études en Europe, qui représente pres de la moitié
(49,5 %) de l'ensemble des articles. On remarque ¢galement que certaines revues sont
exclusivement utilisées pour des articles d’origine européenne, comme Agriculture,
Ecosystems and Environment et Agronomy for Sustainable Development. La revue
Sustainability refléte particuliérement cette tendance, avec 92,3 % des articles provenant
d'Europe. De méme, le British Food Journal présente une forte concentration européenne,
avec 80 % des études issues du continent sur un total de 10 études.

Par la suite, nous constatons que d'autres sources présentent une répartition
géographique plus variée. A titre d’exemple, I'Amérique du Nord (16,2 %) tire
principalement ses sources d'études du Cornell Hospitality Quarterly et de Corporate
Communications: An International Journal, tandis que I'Afrique (12,1 %) est principalement
associée a la revue Agrekon. Quant a I'Amérique du Sud, elle représente 9 publications (9,1
%), avec une participation dans le Journal of Wine Research. L'Asie est moins représentée,
avec seulement 4 publications (4,0 %).

On observe également que la revue Tourism Analysis est la seule source a publier des
¢tudes provenant de 1'Océanie, avec seulement 2 publications (2,0 %). Par contre, la revue

Economic Modelling présente une distribution plus équilibrée entre 1’ Afrique, 1’Europe et



57

les contributions de plusieurs continents, tandis que Environmental Chemistry Letters est
exclusivement présente dans les publications & couverture multi-continentale.

On ajoute que le Journal of Wine Research couvre a la fois I'Afrique, 'Amérique du
Sud et les multi-continentales (avec seulement 22,2 % européen). Nous voyons que des
revues comme la Southern African Business Review et The Water Wheel sont a 100 %

actives en Afrique.

3.2.3 Répartition des études le type de recherche par rapport a I’objectif et approches
méthodologiques

Nous remarquons, d’aprés I’annexe 5, la distribution des articles selon le type de
recherche par rapport a I’objectif (descriptive, exploratoire, causale, descriptive et
exploratoire, descriptive et causale) et en fonction de trois approches méthodologiques
(qualitative, quantitative et mixte). Nous pouvons remarquer que I'approche qualitative est
utilisée dans 27 articles, majoritairement a des fins exploratoires (18 articles), suivie par les
¢tudes descriptives-exploratoires (5 articles) et les études descriptives (4 articles). I est a
noter que les recherches causales et descriptives-causales sont absentes dans les études
qualitatives. Concernant I'approche quantitative, elle concerne 28 études, dominées par les
recherches causales (11 articles) et descriptives (8 articles), tandis que les recherches
exploratoires (5 articles) et descriptives-exploratoires (3 articles) y sont moins représentées.
Enfin, I'approche mixte est la plus utilisée, regroupant 45 articles. Celles-ci se répartissent
entre les recherches exploratoires (14 articles) et descriptives (13 articles), suivies des

recherches causales et des études descriptives-exploratoires (9 articles chacune).
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3.2.4 Répartition des études par type de recherche par rapport aux outils méthodologiques

Le tableau de I’annexe 6 présente la distribution des articles selon le type de
recherche par rapport a I’objectif, et selon quatre outils méthodologiques, on mentionne les
entretiens, les questionnaires, 1’analyse de données secondaires et les autres méthodes. Nous
remarquons que 1’analyse de données secondaires s’impose comme 1’outil le plus utilisé par
les auteurs dans leurs études, apparaissant dans 68 d’entre elles. Elle est particuliérement
présente dans les recherches exploratoires (21 études) et descriptives (19 études). Les autres
méthodes sont réparties dans 48 études, avec une répartition relativement équilibrée entre les
recherches exploratoires (15 études), descriptives (12 études) et causales (12 études). Les
entretiens apparaissent dans 37 études, majoritairement dans un cadre exploratoire (26
¢tudes), tandis que leur utilisation est marginale dans les recherches causales (1 étude). Quant
aux questionnaires, ils sont utilisés dans 35 études, avec une répartition équilibrée entre les

recherches causales (10 études), exploratoires (9 études) et descriptives (8 études).

3.2.5 Répartition des études par type de recherche par rapport a I’approche générale

Le tableau en annexe 7 présente la répartition des articles selon le type de recherche
par rapport a I’approche générale, soit 1’¢tude de cas, 1’enquéte transversale, I’analyse
longitudinale et d’autres approches. Parmi les études ayant utilisé 1’étude de cas, ce sont les
recherches exploratoires qui dominent (26 études), suivies par les recherches descriptives (8
¢tudes), tandis que les recherches causales et descriptives-exploratoires y sont faiblement

représentées (respectivement 1 et 5 études). Concernant les recherches utilisant I’enquéte
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transversale, les recherches causales (12 études) sont les plus représentées, suivies par les
recherches exploratoires (8 études), descriptives (6 études) et descriptives-exploratoires (5
¢tudes). L’approche descriptive et causale n’est quasiment pas utilisée (1 seule étude).

Dans les études mobilisant une analyse longitudinale, seules les recherches
descriptives apparaissent (1 étude), les autres types n’étant pas représentés ou trés faiblement
(aucune étude exploratoire, causale ou mixte). Enfin, parmi les études ayant recours a d'autres
approches de recherche, on observe une forte présence de recherches descriptives (14 études)
et exploratoires (10 études), ainsi qu’une utilisation non négligeable des approches causales
et descriptives-exploratoires (10 et 8 études respectivement). L’approche descriptive et

causale y est absente.

3.2.6 Répartition des études selon les types de recherche et les quatre objectifs d’étude

Le tableau en annexe 8 présente la répartition des types de recherche selon quatre
objectifs d'étude. Pour I'objectif économique, les recherches causales et exploratoires sont les
plus utilisées dans ce cadre, avec 17 études chacune, suivies des recherches descriptives (11
¢tudes). Concernant I'objectif social, les recherches exploratoires prédominent (14 études),
suivies des recherches descriptives-exploratoires (9 études). L'unique étude a objectif culturel
adopte une approche exploratoire. Quant & I'objectif environnemental, les recherches

descriptives sont majoritaires (10 études), suivies des recherches exploratoires (9 études).

3.2.7 Répartition des études par type de recherche et par année de publication
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Le tableau de I’annexe 9 présente la répartition des articles publiés entre 2000 et 2024
selon les approches méthodologiques appliquées. Durant la période 2000-2004, 5 articles
adoptent une démarche qualitative, 2 une méthodologie quantitative et 5 une approche mixte.
Entre 2005 et 2009, on compte 1 article qualitatif, 3 quantitatifs et 5 mixtes. De 2010 a 2014,
on recense 3 articles qualitatifs, 5 quantitatifs et 5 mixtes. Pour les années 2015-2019, la
présence est de 8 articles qualitatifs, 8 quantitatifs et 12 mixtes. Enfin, entre 2020 et 2024,

on note 10 articles qualitatifs, 10 quantitatifs et 18 mixtes.

3.2.8 Répartition des études selon la distribution géographique des thématiques des études

L'analyse du tableau de 1’annexe 10 met en lumiére la distribution géographique des
thématiques des études. Tout d’abord, le développement durable est particuliérement présent
en Europe, avec 29 études positives, suivi par I'Afrique (8 études). L'Europe se distingue
comme le continent le plus actif dans cette thématique. Ensuite, le patrimoine culturel montre
une forte concentration en Europe (10 études), tandis que les autres continents présentent peu
ou pas d'études sur ce théme. L'innovation touristique est plus équilibrée entre les continents,
avec une présence notable en Europe (8 études), ainsi qu’en Amérique du Nord et en
Amérique du Sud (5 études chacune), reflétant une dynamique d'innovation globale. Le
marketing territorial présente une distribution intéressante, avec une forte présence en
Amérique du Nord (12 études) et en Europe (23 études). Le développement local montre une
forte concentration en Afrique (12 études) et en Europe (34 études). Enfin, I'expérience client
reste modérée sur tous les continents, avec une prédominance en Europe (14 études

positives), suivie de I'Amérique du Nord (5 études).
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3.2.9 Répartition des études par thématique et par outils d’investigation

Selon le tableau croisé de 1’annexe 11, nous observons la répartition des études selon
I’utilisation des outils méthodologiques et en fonction des thématiques abordées dans les
¢tudes analysées. Nous constatons que la thématique du développement durable privilégie
majoritairement 1’analyse de données secondaires (42 articles), suivie par les entretiens (32
articles), tandis que les questionnaires (12 articles) et les autres méthodes (27 articles) sont
moins utilisés. En ce qui concerne le patrimoine culturel, les approches sont moins
employées, nous remarquons que les questionnaires et les analyses secondaires sont utilisés
dans 8 articles chacun, les entretiens dans 4 articles, et d’autres outils dans seulement 3
articles. Ensuite, la thématique de I’innovation touristique repose essentiellement sur les
entretiens (15 articles) et les analyses de données secondaires (17 articles), avec une
utilisation plus limitée des questionnaires (6 articles) et d’autres méthodes (12 articles).

Le marketing territorial présente une répartition relativement équilibrée entre les
différentes méthodes avec 34 articles recourent aux entretiens, 19 aux questionnaires, 33 a
I’analyse de données secondaires, et 21 a d’autres outils. Nous remarquons que le
développement local s’appuie sur une approche méthodologique diversifiée, combinant
I’analyse de données secondaires (49 articles), les entretiens (35 articles), les questionnaires
(31 articles), et les méthodes alternatives (28 articles). Enfin, pour I’expérience client, bien
que les analyses secondaires soient moins utilisées, car elles représentent seulement 10
articles, les entretiens (18 articles), les questionnaires (12 articles) et les autres approches (20

articles) sont davantage utilisées.
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3.2.10 Répartition des études par source et par type de recherche par rapport a I’approche
générale

Le tableau croisé de I’annexe 12 présente la distribution des 99 articles analysés selon
leur source d'étude (revue académique) et leur type de recherche par rapport a 1'objectif. Nous
remarquons que la majorité des recherches sont de nature exploratoire (37 articles), suivies
par les recherches descriptives (24 articles), puis causales (20 articles). Les approches mixtes
combinant descriptif et exploratoire représentent une proportion notable (17 articles), tandis
que la combinaison descriptif et causal reste marginale (1 seul article).

Concernant la revue, Sustainability se distingue comme la plus généreuse en nombre
d’études dans notre recherche, avec 13 articles, présentant également la plus grande diversité
méthodologique puisqu'elle couvre tous les types de recherche identifiés. Elle est
particuliérement orientée vers les approches mixtes descriptives et exploratoires (6 articles).

Le British Food Journal arrive en deuxieme position avec 10 articles, avec une forte
concentration sur les recherches causales (7 articles). Le Journal of Wine Research compléte
le podium avec 9 articles, privilégiant les approches exploratoires (6 articles) et descriptives
(3 articles).

Par ailleurs, certaines revues montrent une spécialisation méthodologique marquée,
comme I’Economic Modelling favorise les études causales (3 articles sur 4), tandis que
International Journal of Contemporary Hospitality Management privilégie les approches
exploratoires (3 articles sur 4). La diversité des sources (52 revues différentes) témoigne de
la nature interdisciplinaire des recherches sur les routes du vin, couvrant des domaines aussi

variés que l'agronomie, le tourisme, la gestion hoteliere, 1'économie, le marketing et les
b
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sciences environnementales. De plus, certaines revues se caractérisent par une orientation
exclusivement exploratoire, comme : Corporate Communications, Journal of Business
Research et Sociologia Ruralis publient uniquement des recherches exploratoires. Il est
important de noter qu'aucune revue n'a combiné d'approches exploratoires et causales, ce qui
pourrait étre identifié comme une lacune méthodologique dans les recherches actuelles sur

les routes du vin.

3.2.11 Répartition des études par thématique et par années

Le tableau croisé de I’annexe 13 illustre la répartition des articles en fonction des
différents thémes et des années de publication. Nous remarquons que, pour la thématique du
développement durable, le nombre d’études mentionnant ce théme a connu une augmentation
significative, passant de 6 articles sur la période 2000-2004 a 26 articles durant la période
2020-2024. Une évolution similaire est observée pour d'autres thémes tels que le marketing
territorial et le développement local. Plus précisément, pour le marketing territorial, le
nombre d’articles est passé de 9 en 2000-2004 a 14 en 2020-2024, tandis que pour le
développement local, il est passé de 10 articles a 22 sur la méme période.

En outre, certaines thématiques comme |’innovation touristique montrent une
progression notable, avec une évolution de 0 article en 2000-2004 a 11 articles en 2020-2024.
A l'inverse, d'autres thématiques, telles que 1’expérience client, connaissent une évolution
plus modérée, le nombre d’articles passant de 5 a 7 entre 2000-2004 et 2020-2024. Enfin,
une augmentation similaire est observée pour la thématique du patrimoine culturel, qui passe

de 2 articles en 2000-2004 a 6 articles en 2020-2024.
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3.2.12 Répartition des études par outils d’investigation et par année d’étude

Le tableau croisé en annexe 14 présente la répartition des articles selon différents
outil méthodologiques de recherche sur cing périodes allant de 2000 a 2024. Nous voyons
que l'utilisation des entretiens comme outil méthodologique était relativement importante
entre 2000 et 2004 (8 articles), avant de diminuer entre 2005 et 2014, puis de remonter pour
atteindre 13 articles sur la période 2020-2024. Concernant les questionnaires, leur utilisation
est restée relativement stable, avec une 1égére augmentation au fil du temps, passant de 4
articles en 2000-2004 a 11 articles en 2020-2024. Nous observons que 1’analyse de données
secondaires montre une augmentation significative, passant de 6 articles en 2000-2004 a 28
articles en 2020-2024, devenant ainsi la méthodologie la plus utilisée dans la période récente.

Par ailleurs, la catégorie d’autres méthodologies a également connu une forte
évolution au fil des années, passant de seulement 2 articles en 2000-2004 a 21 articles en
2020-2024. On constate une augmentation du volume d'articles accompagnée d'une
diversification croissante des approches méthodologiques, phénoméne particuliérement

marqué dans les deux dernicres périodes (2015-2024).



CHAPITRE 4

DISCUSSION

\

Dans une revue systématique, la discussion vise a replacer les résultats dans un
contexte scientifique plus large, en confrontant les observations issues de 1’analyse aux
travaux existants dans la littérature (sociaux et al., 2013). Dans ce chapitre, nous proposons
une vue d'ensemble des résultats obtenus, accompagnée d'une discussion approfondie. Nous
analyserons les implications académiques de notre étude, identifierons ses limites,
formulerons des recommandations pour les recherches futures, puis nous conclurons notre

étude.

3.1 Présentation générale des résultats

Comme présenté dans le chapitre précédent « Méthodologie » et « Résultats » qui
décrivent comment le travail a été effectué et ce que nous avons repéré comme constats. Dans
ce chapitre, nous allons faire une présentation générale des résultats, discuter et préciser leurs
apports aussi bien sur le plan académique que sur le plan pragmatique a 1’état des
connaissances sur les routes du vin, sans oublier les implications de la présente étude dont
on trouve les apports théoriques, méthodologiques et managériaux Ensuite, nous
présenterons les limites de cette recherche et indiquerons les pistes de recherche potentielles

qui se dessinent.



66

3.1.1 Discussion des résultats

Grace a SPSS, une analyse a été réalisée a 1’aide de tableaux croisés, permettant de
croiser les différentes variables. Cela offre une présentation claire et détaillée des relations
entre les variables clés étudiées dans ces articles, et ainsi de dégager des conclusions

pertinentes.

En effet, I’analyse des tableaux croisés représente un outil puissant pour cette analyse,
ces derniers nous aideront a mettre en lumiére les corrélations entre différentes variables, car
ils peuvent montrer certains aspects des articles sur le tourisme viticole ou permettre une
analyse comparative ou nous pouvons comparer les données provenant de 99 études. En
croisant les variables, nous avons découvert des relations qui nous conduit & cartographier

I’état des connaissances dans la littérature.

A partir de cette cartographie des connaissances, une observation importante s’est
dégagée concernant la langue utilisée dans la majorité des publications analysées, 1’anglais
s'impose, de maniére incontestable, comme la langue la plus utilisée dans les publications
scientifiques a 1'échelle mondiale, dans la présente étude, les 99 articles sélectionnés apres
une analyse rigoureuse, il s’avére qu’ils sont en anglais. En effet, selon une enquéte menée
aupres de plus de 800 auteurs d'articles scientifiques, les chercheurs ont constaté que le
chercheur moyen non anglophone soumet environ 60 % de ses articles en anglais, cela peut
s'expliquer, d’apres les auteurs, par la conviction que publier en anglais augmente la
réputation de leur travail, ce qui constitue un facteur de motivation majeur pour les

chercheurs (Stockemer et Wigginton, 2019).
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En outre, nous avons sélectionné des articles couvrant une période allant de 1990 a
2025, afin d'assurer une représentativité temporelle des contributions scientifiques sur les
routes du vin. Il est essentiel de rappeler que la premiére route du vin a été créée en
Bourgogne (France) en 1937, suivie par la premiére route du vin allemande en 1953. De
méme, 1’évolution des routes du vin a connu une diversification avec 1’émergence du
Nouveau Monde viticole (Californie, Argentine, Afrique du Sud), ou I'infrastructure est plus

moderne et orientée vers le tourisme (Lignon-Darmaillac, 2015).

La présente étude offre les résultat de la recherche dans un cadre interprétatif, ou
nous avons remarqué une présence signification des pays du Nouveau Monde, leur
contribution est de 12,1 %, de I’Afrique du Sud et des Etats-Unis (10,1 %), nous pouvons
relier cela a I’idée de 1’augmentation progressive du nombre d’articles lors de la période
2020-2024, ce qui est pourrait étre relativement lié¢ a 1’introduction et a la contribution du

Nouveau Monde, d’ou I’intérét scientifique porté a ce secteur viticole est croissant.

Avec ce passage de I’Ancien au Nouveau Monde, on remarque une concurrence
accrue entre les régions viticoles, leur capacité a construire une identité territoriale forte, a
créer une expérience client mémorable et a fédérer les acteurs locaux. Désormais, il s’agit
d’une transformation importante que le secteur viticole a connue en entrant dans cette
nouvelle phase est que les producteurs traditionnels se retrouvent face a un changement
accompagné d’une concurrence des régions viticoles du Nouveau Monde (Coelho et Rastoin,

2006). On note que L'ltalie, I'Espagne et la France restent les plus grands producteurs
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mondiaux, sans oublier les pays comme les Etats-Unis et 1'Australie ont gagné une part

importante du marché (Petelca et al., 2022).

On ne peut pas négliger que I’industrie mondiale viticole doit s’adapter a plusieurs
critéres. D’un c6té, il y a la gestion des préférences des consommateurs qui appartiennent
aux pays de I’Ancien Monde. De I’autre c6té, les producteurs du Nouveau Monde se voient
dans I’obligation de diversifier leur offre en fonction des pays d’exportation (Coelho et
Rastoin, 2006). Afin de mieux répondre a la nouvelle demande du marché, les pays
producteurs de vin traditionnels ont donc di restructurer leur offre pour mieux concurrencer

les producteurs du Nouveau Monde.

L'analyse des résultats obtenus met en évidence plusieurs éléments essentiels a
souligner. Premiérement, Sur le plan des revues, nous avons constaté qu’il s’agit de plusieurs
revues. Il est clairement observable qu’une diversification des sources est présente. On cite
La revue Sustainability qui se distingue avec 13 publications (13,1 %). Ensuite, le Journal of
Wine Research compte 9 publications (9,1 %), suivi par !’International Journal of
Contemporary Hospitality Management avec 4 articles (4,0 %), Tourism Analysis avec 3

publications (3,0 %), enfin le Journal of Vacation Marketing avec 1 publication (1,0 %).

Ces résultats sont soutenus par I’étude de (Kotur, 2023), qui a réalisé¢ dans son étude
a identifier des revues les plus pertinentes en se basant sur la loi de Bradford. Tout d’abord,
La loi de Bradford permet d’analyser comment la littérature scientifique sur un sujet donné
est répartie entre différents journaux. Son objectif est d’identifier les journaux et revues en

fonction de leur productivité dans une discipline précise. Ils peuvent ainsi étre regroupés en
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zones distinctes, chaque zone contenant un nombre équivalent d’articles pertinents (Desai et
al., 2018). Nous nous sommes basés sur cette représentation approximative pour obtenir un

apercu plus clair de nos résultats dans un contexte plus large.

Tableau 10 : Répartition des revues selon la loi de Bradford

R Fréquence Répartition de zone selon
evue qu Bradford
Sustainability 13 1
British Food Journal 10 1
Journal of Wine 0 !
Research
International Journal of
Contemporary Hospitality 4 2
Management
Tourism Analysis 3 2
Journal of Travel & ’ ’
Tourism Marketing
Tourism Management 2 2
International Journal of | 3
Wine Business Research

Selon (Kotur, 2023), les revues les plus mentionnées selon la loi de Bradford dans son étude

sont :

. International Journal of Wine Business Research

. Sustainability
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. Current Issues in Tourism

. International Journal of Contemporary Hospitality Management
. Tourism Analysis

. Tourism Review

. Journal of Vacation Marketing Zone

. Tourism and Hospitality Research

En suivant la logique de La loi de Bradford, nous confirmons la concentration des
publications sur quelques revues principales, notamment Sustainability et le Journal of Wine
Research, ce qui rejoint les observations de (Kotur, 2023) dans son étude sur la productivité
scientifique en cenotourisme. Selon 1’auteur, ces revues ont réussi a atteindre la premiére zone
d’aprés cette comparaison nous pouvons conclure qu’a partir des deux résultats, on remarque
la présence de la revue «Sustainability» qui traite largement le concept de durabilité dans la
recherche académique, car elle est liée a un paradigme permettant d’analyser les interactions
entre les systémes sociaux, économiques et écologiques, afin de garantir la capacité de ces
systémes a persister, a soutenir le bien-étre et a maintenir leurs fonctions essentielles dans le

futur (Ruggerio, 2021).

En régle générale, les domaines de recherche abordés par cette revue incluent les
sujets qui touchent tout ce qui est science et gestion de I’environnement, systémes socio-
économiques et développement durable, nous pouvons déduire que cette revue est une revue
qui traite le sujet des routes du vin dans un cadre li¢ a la durabilité dans la littérature. Cela

indique qu’il existe une reconnaissance académique particuliere du sujet « les routes du vin
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» vu d’un angle de durabilité. Ces thémes relévent principalement des questions
environnementales, alors que la deuxieéme revue dominante dans les deux études, ensuite, la
revue de « Tourism Analysis» vise a mener des recherches théoriques et appliquées dans un
cadre de tourisme innovant (Pan, 2025). Afin d’approfondir I’analyse concernant les revues,
nous avons appliqué le classement (HCERES, 2021) , menées par le Haut Conseil de
I’évaluation de la recherche et de I’enseignement supérieur (HCERES), une autorité
administrative indépendante francaise, comme le montre le tableau 11 ci-dessous qui
représente le classement des revues des études. Cette classification évalue la qualité
scientifique des revues et leur impact dans leur domaine de recherche, ainsi que les pistes

d’évolution les plus étudiées par les chercheurs.

Tableau 11 : Classement des revues selon le HCRES (2024)

Nom de la revue HCERES (2024)
Economic Modelling A
British Food Journal B
International Journal of Contemporary Hospitality B
Management
International Journal of Entrepreneurial Behaviour B
& Research
Journal of Travel & Tourism Marketing B
Agronomy for Sustainable Development Non classée
Journal of Wine Research Non classée
Sustainability Non classée
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Ce type de classement représente clairement la répartition des revues les plus
pertinentes concernées par ces articles. Globalement, ce ne sont pas des revues classées rang
A, donc pas forcément trés valorisant pour les chercheurs en termes d’évolution de
recherches, de reconnaissance. On remarque que les 3 dernicres revues sont non classées,
donc les recherches restent assez marginales sur des revues similaires des articles sur les

routes du vin.

11 est pertinent de souligner que ces classements rentrent forcément dans le choix des
thématiques de recherche des enseignants-chercheurs, donc un peu orienté vers le champ
d’intérét des chercheurs. Cette dynamique influence inévitablement les choix thématiques
dans cette discipline, qui peuvent se trouver orientés vers des domaines d'intérét moins
généralistes ou reconnus par les systémes d'évaluation. On peut conclure que pour les
chercheurs, c’est globalement moins valorisé de publier dans les revues trés spécialisées sur

les routes du vin

Deuxiémement, nous sommes arrivés a constater qu’au regard de l'augmentation
progressive du nombre d'études au fil des années (passant de 12 articles en 2000-2004 a 38
articles en 2020-2024), cela témoigne d'un intérét croissant pour ce domaine de recherche.
Cette évolution sur 20 ans est confirmée par 1’analyse bivariée des thématiques en fonction
des années de publication, qui révele également une validation empirique des théories
antérieures sur le lien entre marketing et développement local, ainsi que la diversification des
thématiques abordées, accompagnée d’une spécialisation croissante vers les questions de

durabilité en lien avec les routes du vin. Comme I'ont démontré (Bojnec et al., 2007), une
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relation de cause a effet existe entre le marketing de I'cenotourisme et le niveau de
développement touristique local. Cette corrélation est cohérente avec nos résultats, ou le
développement local apparait comme la thématique la plus étudiée (66 articles), suivi du

marketing de I'cenotourisme (53 articles), et du développement durable (52 articles).

Troisiemement, en termes de répartition des articles en fonction des approches
méthodologiques, la prédominance des approches exploratoires (37,4 %) traduit une volonté
d’identifier ou d’explorer I’évolution des pratiques cenotouristiques et des dynamiques
territoriales. Nous pouvons aussi interpréter ce pourcentage par le fait que beaucoup
d’auteurs cherchent a cartographier ou a explorer des aspects encore peu connus des routes
du vin. Ensuite, I’approche descriptive (24,2 %) démontre également une attention portée a
la collecte de données, ou les chercheurs mettent en avant ’analyse détaillée des données
déja existantes sur les routes du vin, mettant en lumiére 1I’importance de I’observation et de
I’analyse des caractéristiques et les tendances sur les routes du vin. Quant a la présence de
recherches causales (20,2 %), elle indique que certains chercheurs visent & comprendre les
relations de cause a effet, en analysant les facteurs qui influencent le succes et 1’évolution de
ces routes, dans le but d’établir des liens explicatifs entre les différents éléments qui
fagonnent les itinéraires cenotouristiques. Les approches mixtes, notamment descriptive et
exploratoire (17,2 %) et descriptive et causale (1,0 %), reflétent I'intérét des auteurs a

combiner ces méthodologies pour apporter une vision plus compléte a ce sujet.

Quatriemement, d’apres les résultats obtenus, nous pouvons affirmer que les études

sélectionnées présentent certaines limites, comme la taille restreinte de 1’échantillon (87
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articles), un biais géographique (63 articles), et un acceés limité aux données (46 articles). De
plus, (62,6 %) des articles ne mentionnent pas de source de financement, ce qui invite a

questionner la pérennité des ressources financiéres dans ce domaine de recherche.

Nous abordons maintenant les résultats précédemment mentionnés dans notre revue
de littérature en les mettant en relation avec I’analyse des résultats obtenus, tout en explorant
les différents aspects des routes du vin. Rappelons que 1’objectif principal de notre recherche
est de mieux comprendre 1’état des connaissances des routes du vin, en effectuant un état des
lieux de Ia littérature. Nous essayons de démontrer la valeur ajoutée que cette recherche

apporte a la compréhension du phénomene a travers une revue systématique.

Concernant les résultats des tableaux croisés, I’Europe semble étre le continent avec
le plus grand nombre d’études sur les routes du vin, grace a une contribution majoritaire de
49 articles (49,5 %), occupant la position de leader par rapport aux autres continents. En
outre, I’Europe domine également avec 29 études mentionnant le développement durable, 10
articles sur le patrimoine culturel, 8 études sur I’innovation touristique, et 23 articles
concernant le marketing territorial. Elle est aussi le principal contributeur avec 34 articles sur
le développement local et 14 articles sur I’expérience client. (Marco-Lajara et al., 2023)
précisent que 1’axe du développement durable est I’un des sept grands axes de recherche dans
les études sur I’cenotourisme en Europe, ce qui prouve que les chercheurs européens montrent
un intérét croissant pour la relation entre durabilité et routes du vin, notamment en lien avec
la valorisation du patrimoine, la préservation de I’environnement et I’intégration des

communautés locales. Cet intérét est également li¢ a I’évolution de la consommation du vin
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en Europe, avec le temps, celui-ci a perdu son réle traditionnel pour devenir un produit
culturel et expérientiel. Cela nous amene a déduire que les régions viticoles européennes
cherchent a valoriser le vin comme produit touristique, notamment a travers les routes des

vins.

De plus, la majorité des articles mettent en avant la valorisation touristique par des
expériences authentiques comme le service de dégustations et les visites guidées. Sur le plan
de la répartition selon les pays, les résultats indiquent que la plus grande contribution parmi
les pays européens provient de 1’Italie (12 articles), suivie par la France et le Portugal (6
articles chacun), puis la Suisse (4 articles). Ces résultats sont appuyés par I’étude de (Marco-
Lajara et al., 2023), qui souligne la montée en puissance des institutions européennes dans
ce domaine de recherche. A titre d’exemple, I’Université d’Aveiro (Portugal) et I’Université
de Cordoba (Espagne) sont de plus en plus actives au niveau académique dans le domaine de

I’cenotourisme durable, ce qui corrobore nos résultats.

En outre, nous observons une forte concentration autour des services tels que les
dégustations (69 articles) et les visites guidées (66 articles), qui sont intrinséquement liés a
I’expérience cenotouristique, comme mentionné dans I’étude réalisée par Carmichael (2005),
ou I’auteur précise I’importance des interactions humaines dans un cadre d’harmonisation
entre les ressources régionales et I’offre proposée dans chaque domaine viticole. Cela rejoint
nos résultats, notamment notre analyse bivariée, qui croise les articles ayant mentionné les

services en fonction des thématiques abordées.
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La répartition géographique des études (49,5 % en Europe, 16,2 % en Amérique du
Nord, 12,1 % en Afrique) peut étre reliée a la transition décrite par (Petelca et al., 2022),
concernant le passage du modéle européen traditionnel vers 1’émergence du « Nouveau
Monde » viticole, ou ces nouveaux pays producteurs commencent a apporter leur
contribution scientifique aux études sur les routes du vin. Par ailleurs, I’importance accordée
au développement durable (52 articles) est en cohérence avec la conclusion de I’auteur, qui
souligne I’intégration croissante des pratiques durables comme stratégie de différenciation

entre 1’Ancien et le Nouveau Monde.

Avant de passer aux limites de cette recherche, il est important de mentionner les
implications de la présente étude. Premiérement, les implications théoriques, grace a la
compréhension approfondie du concept de "terroir” et de ses dimensions, nous avons exploré
les quatre dimensions du concept de terroir (physique, viticulture, mystique, marketing et
distinction). D’ou, I’implication théorique est de continuer a affiner ces dimensions et a
comprendre comment elles interagissent pour créer une identité unique pour chaque vin et
région viticole. Sans oublier 1’évolution des préférences des consommateurs et son impact
sur 1’cenotourisme, la présente étude met en lumicre les régions viticoles de I'Ancien Monde
au Nouveau Monde, nécessitant une adaptation aux préférences des consommateurs
postmodernes et aux nouveaux besoins. Cela ouvre des pistes pour des théories sur
I’adaptation des stratégies marketing et des offres touristiques face aux évolutions des
attentes des consommateurs a 1’échelle mondiale. Ce mémoire renforce 1’idée que les routes

du vin ne sont pas seulement des produits touristiques, mais des outils de stratégie territoriale,
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ce qui appelle a des modeles théoriques plus complexes, en développant I'intégration des

dimensions du développement durable dans le contexte des routes du vin.

Concernant, les implications méthodologiques, on note que I’application de critéres
d’inclusion et d’exclusion précis pour les revues systématiques, ou la nécessité de continuer
a affiner et a standardiser ces critéres dans les recherches futures pour améliorer la
comparabilité et la validité des résultats. Ainsi que 1’utilisation d’outils SPSS, dans le cadre
de larevue systématique, afin de garantir le respect de la méthodologie rigoureuse de la revue
systématique, en adoptant des outils statistiques avancés pour I’analyse des données
secondaires dans les revues de littérature. Cette méthodologie a pour but de combler les
lacunes en études comparatives internationales, grace au modéle (PICOT) pour formuler la
question de recherche et structurer les démarches de la revue systématique, et contribuer a

définir plus précisément le concept de « route du vin ».

En fin les implications managériales, la présente ¢tude met en évidence 1I’importance
du marketing territorial et du développement de I’cenotourisme comme stratégies de
différenciation face a la concurrence, d’ou un outil de différenciation managérial et

I’opportunité de créer des expériences uniques pour les visiteurs.

4.1 Limites de recherche
La présente étude, comme toute ¢tude de ce type de recherche, posséde certaines
limites qu’il convient de mentionner. Bien que I’échantillon de 99 articles présente une

certaine ampleur, une sélection plus large aurait permis une analyse encore plus
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représentative du sujet des routes du vin. On donne I’exemple de la phase de sélection
d’articles, qui nous a permis de garder que les études en langue anglaise. Nous supposons
que des articles en frangais ou méme en espagnol pourraient ouvrir d’autres pistes d’analyse

sur le sujet des routes du vin.

En outre, la grille d’analyse utilisée pour 1’évaluation des articles pourrait étre
améliorée par I’ajout de variables supplémentaires. Une approche plus détaillée permettrait

d’extraire des informations encore plus pertinentes et d’enrichir la discussion des résultats.

4.2 Avenues de recherche

Plusieurs pistes de recherche futures émergent. Les résultats suggerent plusieurs axes
pour des recherches futures, dont 1’amélioration des cadres méthodologiques, 1’élargissement
des comparaisons transnationales, et une attention renforcée aux dimensions de durabilité et

d’innovation dans le secteur viticole. Il serait pertinent de :

e Encourager les ¢tudes longitudinales pour mieux évaluer les effets a long terme des
routes du vin sur les dynamiques territoriales.

e Développer des analyses comparatives internationales, permettant de dégager des
facteurs de succes.

e Approfondir les dimensions sociales et culturelles, notamment 1’implication des

communautés locales.

On propose également une nouvelle piste de recherche basée sur les dimensions de

Hofstede pour analyser comment les valeurs culturelles influencent les comportements
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d'achat des amateurs de vin ou des touristes viticoles. Nous suggérons un enrichissement des
théories sur le comportement du consommateur et du touriste en intégrant une dimension

culturelle plus prononcée.

Dans un premier temps, on présente d’ou vient 1’idée de création de ces dimensions,
sachant que c’est une récente créativité. Ensuite, on croise les résultats de ces dimensions en
fonction de chaque pays étudié parmi les 99 articles analysés. Ainsi, ce mémoire contribue
a combler une partie des lacunes de la littérature et ouvre des voies prometteuses pour une
meilleure compréhension et valorisation des routes du vin dans un monde en transition, il est
donc indispensable de comprendre le comportement des consommateurs des deux mondes

viticoles.

Dans cette perspective, nous souhaitons proposer une étude comparative entre
différents pays du Nouveau Monde et de I’Ancien Monde, afin de tester 1’influence des
contextes culturels sur le succes des routes du vin. Nous envisageons d’intégrer les
dimensions culturelles de Hofstede dans I’analyse, afin de répondre a une question de
recherche que nous jugeons pertinente : Comment les dimensions culturelles de Hofstede
permettent-elles d’expliquer les divergences observées dans les modéles de gestion et les
impacts des routes du vin entre les pays de I’ Ancien et du Nouveau Monde depuis les années

1990 ?

Dans I’objectif d’initier cette future recherche, nous avons déja établi un apercu
préliminaire de ces dimensions culturelles, en les appliquant aux différents pays identifiés

dans la présente étude. Pour cela, nous avons utilisé le site officiel Hofstede Insights, qui
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offre un acces facilité¢ aux dimensions culturelles ainsi qu’a des graphiques comparatifs pour
chaque pays. Tout d’abord, Geert Hofstede (2 octobre 1928 — 12 février 2020) est un
psychologue néerlandais. Son adolescence, marquée par les ravages de la Seconde Guerre
mondiale en Europe, 1’a toujours intrigué¢ quant a la place de ’humain dans le systéme, intérét
qu’il a approfondi grace a son doctorat en comportement organisationnel. Il obtint une place
au sein du département de recherche en ressources humaines d’IBM International. En 1960,
il analysa les données d’une enquéte menée auprés des employés. Cette période de
découvertes pionniéres aboutit a la publication de son ouvrage fondateur de Culture’s
Consequences. Ce modele des cultures sociétales a connu plusieurs évolutions majeures. Il
comporte désormais six dimensions (au lieu de quatre initialement) (Geert Hofstede

Biography In Brief Since 1928 Until The Present Day, 2021).

Premicrement, la distance hiérarchique (Power Distance) représente la maniere dont
les sociétés gérent les inégalités entre individus. Dans les cultures a distance hiérarchique
¢levée, les différences de statut sont acceptées, alors que dans les cultures a faible distance
hiérarchique, les individus tendent a chercher une certaine ¢galité des pouvoirs et remettent

en question l'autorité¢ (Hofstede, 2011).

Deuxiémement, le contréle de 1'incertitude (Uncertainty Avoidance) mesure le degré
auquel une société tolére I'ambiguité et l'inconnu. Les pays avec un fort évitement de
l'incertitude posseédent des régles et institutions pour diminuer les chances d’ambiguité, alors

que les cultures a faible évitement y sont plus tolérantes (Manrai et Manrai, 2011).
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Troisiemement, I'individualisme vs le collectivisme (Individualism vs Collectivism)
refléte les pays ou les individus se définissent par rapport au groupe. Les cultures
individualistes privilégient l'autonomie et la responsabilité individuelle, tandis que les
cultures collectivistes valorisent l'appartenance au groupe et la loyauté envers celui-ci

(Manrai et Manrai, 2011).

Quatriémement, la masculinité vs la féminité concerne la répartition des roles
émotionnels et des valeurs entre genres. Les cultures masculines mettent l'accent sur la
performance, 1'affirmation de soi et la réussite matérielle, alors que les cultures féminines
privilégient le soin des autres et la qualité de vie (Hofstede, 2011). En appliquant ces
dimensions dans le but d’explorer de nouvelles propositions qui offrent des pistes
supplémentaires pour enrichir notre analyse des articles dans le cadre des dimensions de
Hofstede. Elles permettent de relier les aspects culturels a la valorisation du marketing
territorial et peuvent également inclure une réflexion sur la durabilité si I’objectif des futures
recherches est de se concentrer sur cet aspect. Nous nous sommes basées sur la sélection des
articles que nous avons effectuée préalablement, pour extraire les dimensions en fonction de
chaque pays d’origine de chaque étude. Ensuite, il est indispensable de noter que, selon

Hofstede, chaque pays posséde ses propres valeurs. Nous avons utilisé son site officiel

(INSIGHT), ou I’on trouve facilement chaque pays avec la valeur correspondante pour
chaque dimension. Nous avons par la suite ajouté ces valeurs a notre grille d’évaluation, dans

la continuité de notre recherche ou des variables a traiter.
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Nous aimerions donner un apercu sur 1’utilisation de ces dimensions. Concernant, la
dimension Indulgence vs Restriction : Les articles mettent-ils en avant des aspects hédonistes
et festifs (dégustations, célébrations de la culture du vin), ou soulignent-ils des pratiques plus

disciplinées (a titre d’exemple, les limitations, les régles strictes sur les routes du vin) ?

On note la nécessité d'une diversification continue de l'offre ainsi qu'une bonne
compréhension du comportement du consommateur dans un secteur en constante évolution,
ce qui ouvre la voie a de futures recherches. Pour ce faire, nous avons pris I’exemple de deux
pays appartenant au monde ancien et nouveau monde viticole pour effectuer une comparaison
sur les différences culturelles. Le graphique en figure 17, depuis le site officiel de Hofstede
comme déja mentionné, et nous avons profité du fait qu’on a utilisé préalablement le logiciel
SPSS pour élaborer des tableaux et des graphiques en se basant principalement sur les pays

d’origine de la présente étude avec 99 articles (annexes 15 et 16).

Motivation

Power towards Uncertainty Long Term
Individualism . dulgence
Distance Achievement and Avoidance Orientation

Figure 17 : Graphique de comparaison de la France et de I’ Afrique du Sud selon les dimensions de Hofstede
(INSIGHT 2025) Country Comparison tool.
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CONCLUSION

L’augmentation des recherches scientifiques au fil du temps a montré un intérét pour
les routes du vin, en partie lié a I’intérét porté spécifiquement aux aspects comme le tourisme
viticole expérientiel et la modernisation des approches de développement territorial dans le
domaine viticole. Cet engouement refléte également une attention particuliere portée au
passage de 1’ancien monde au nouveau monde viticole.

La présente étude révele que les routes des vins sont principalement conceptualisées
dans la littérature comme des leviers historiques, environnementaux et touristiques, mais que
leur r6le en tant que vecteur de marketing territorial stratégique et d’impact durable global
représente encore un champ d’intérét pour les chercheurs. Si les approches descriptives et
exploratoires ont permis d’ouvrir des perspectives importantes sur ce sujet, la faiblesse des
¢tudes longitudinales, la prédominance des méthodes qualitatives et l'absence fréquente
d'évaluations empiriques sur l'impact économique soulignent des lacunes importantes a
combler pour une compréhension compléte du potentiel des routes du vin.

Les résultats de cette étude montrent que la répartition géographique et les
thématiques de recherche démontrent une concentration des études provenant de 1’Europe,
ou les enjeux de développement durable et de valorisation du patrimoine viticole s’expliquent
par des politiques et traditions locales robustes. Il semble important de favoriser par une
focalisation sur I’expérience cenotouristique et la différenciation territoriale, deux leviers clés

pour renforcer I’attractivité des régions viticoles.
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En fin, l'intégration du modele des dimensions de Hofstede ouvre une nouvelle voie
de recherche prometteuse, permettant d'explorer les influences culturelles sur les

comportements des consommateurs dans le contexte de I'cenotourisme.
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Annexe 2 : Grille Excel d’application des dimensions de Hofstede
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Annexe 3 : Répartition des études selon la source et I’année de publication

Anné Total
e
2000 | 2005 -|2010| 2015|2020
- 2009 - - -
2004 201412019 | 2024
Sourc |Agrekon | Effectif 1 1 0 0 0 2
e
d'etud
e
% dans 50,0 50,0%0,0%|0,0%|0,0%| 100,0%
Source %
d'étude
% du 1,0%| 1,0%|0,0%|0,0%|0,0% 2,0%
total
Agricultur | Effectif 0 0 0 0 1 1
e,
Ecosyste
ms and
Environm
ent
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'étude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Agronomy | Effectif 0 0 0 1 0 1
for
Sustainabl
e
Developm
ent
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Analytica | Effectif 0 0 1 0 0 1
Chimica

Acta
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% dans [0,0%| 0,0%]| 100,|0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|1,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
British Effectif 1 1 0 3 5 10
Food
Journal
% dans 10,0(10,0%0,0%| 30,0 50,0 100,0%
Source % % %
d'etude
% du 1,0%| 1,0%|0,0%|3,0%(5,1% 10,1%
total
Competiti | Effectif 0 0 0 0 1 1
veness
Review:
An
Internatio
nal
Business
Journal
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%]|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Cornell Effectif 0 0 0 0 1 1
Hospitality
Quarterly
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Corporate | Effectif 0 0 0 0 1 1
Communi
cations:
An
Internatio
nal

Journal
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% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Critical Effectif 0 0 0 1 0 1
Reviews
in Food
Science
and
Nutrition
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%|0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Economic | Effectif 0 0 1 1 2 4
Modelling
% dans [0,0%| 0,0%| 25,0| 25,0| 50,0| 100,0%
Source % % %
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|1,0%|1,0%|2,0% 4,0%
total
Emerging | Effectif 0 0 0 1 0 1
Markets
Review
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Environm | Effectif 0 0 0 0 1 1
ental
Chemistry
Letters
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%0,0%|0,0%|1,0% 1,0%

total
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European | Effectif 0 0 1 0 0 1
Journal of
Agronomy
% dans [0,0%| 0,0%| 100,|0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|1,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
Industrial | Effectif 0 0 0 0 1 1
Marketing
Managem
ent
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Internatio | Effectif 0 0 2 1 1 4
nal
Journal of
Contempo
rary
Hospitality
Managem
ent
% dans [0,0%| 0,0%]| 50,0| 25,0| 25,0 100,0%
Source % % %
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|2,0%|1,0%|1,0% 4,0%
total
Internatio | Effectif 0 1 0 2 1 4
nal
Journal of
Entrepren
eurial
Behaviour
&
Research
% dans [0,0%|25,0%|0,0%| 50,0f 25,0 100,0%
Source % %

d'etude

132



% du 0,0%| 1,0%|0,0%|2,0%|1,0% 4,0%
total
Internatio | Effectif 0 0 0 1 0 1
nal
Journal of
Life Cycle
Assessme
nt
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%| 100,|/0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Internatio | Effectif 0 1 0 0 0 1
nal
Journal of
Productio
n
Economic
S
% dans |0,0%| 100,0({0,0%|0,0%]|0,0%| 100,0%
Source %
d'etude
% du 0,0%| 1,0%]|0,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
Internatio | Effectif 0 0 0 0 1 1
nal
Journal of
Wine
Business
Research
% dans [0,0%]| 0,0%0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 0 0 1 0 0 1
Business
&
Industrial

Marketing
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% dans [0,0%| 0,0%]| 100,|0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%|1,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 0 0 1 0 0 1
Business
Research
% dans [0,0%| 0,0%| 100,|0,0%]|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|1,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
Journal of |Effectif 0 0 0 0 2 2
Cleaner
Productio
n
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%0,0%|0,0%|2,0% 2,0%
total
Journal of | Effectif 0 0 0 1 0 1
Consumer
Marketing
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 0 0 1 0 1 2
Foodservi
ce
Business
Research
% dans [0,0%| 0,0%]| 50,0|0,0%| 50,0 100,0%
Source % %
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%|1,0%|0,0%|1,0% 2,0%
total
Journal of | Effectif 0 1 0 0 0 1

Hospitality
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Marketing
&
Managem
ent
% dans |0,0%| 100,0({0,0%|0,0%|0,0%| 100,0%
Source %
d'etude
% du 0,0%| 1,0%]|0,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 0 0 0 0 1 1
Retailing
and
Consumer
Services
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 0 0 0 1 0 1
Rural
Studies
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 0 1 0 0 0 1
Small
Business
and
Enterprise
Developm
ent
% dans |0,0%| 100,0({0,0%|0,0%]|0,0%| 100,0%
Source %
d'etude
% du 0,0%| 1,0%]|0,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 0 0 0 1 0 1
Small

Business
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Managem
ent
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|1,0% | 0,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 2 0 0 0 0 2
Travel &
Tourism
Marketing
% dans 100,| 0,0%0,0%|0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 2,0%| 0,0%]0,0%|0,0%|0,0% 2,0%
total
Journal of | Effectif 0 0 0 0 1 1
Vacation
Marketing
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%]|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Journal of | Effectif 2 0 2 3 2 9
Wine
Research
% dans 22,2| 0,0%| 22,2| 33,3| 22,2| 100,0%
Source % % % %
d'etude
% du 2,0%| 0,0%]|2,0%|3,0%|2,0% 9,1%
total
Land Use | Effectif 0 0 0 1 0 1
Policy
% dans [0,0%| 0,0%|0,0%| 100,(0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%{0,0%|1,0%]0,0% 1,0%
total
Maritime | Effectif 0 0 0 1 0 1

Policy &
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Managem
ent
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|1,0% | 0,0% 1,0%
total
Mountain | Effectif 0 0 0 0 1 1
Research
and
Developm
ent
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Qualitativ | Effectif 0 0 0 1 0 1
e Market
Research
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Quarterly |Effectif 0 0 0 0 1 1
Review of
Economic
s and
Finance
% dans [0,0%| 0,0%(0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Regional | Effectif 0 0 0 0 1 1
Environm
ental
Change
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%

d'etude
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% du 0,0%| 0,0%|0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Revista Effectif 0 0 0 1 0 1
de la
Facultad
de
Ciencias
Agrarias
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%| 100,|/0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Sociologia | Effectif 1 0 0 0 0 1
Ruralis
% dans 100, 0,0%]0,0%(0,0%{0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 1,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
Southern | Effectif 0 0 1 0 0 1
African
Business
Review
% dans [0,0%| 0,0%]| 100,|0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%|1,0%]0,0%]0,0% 1,0%
total
Supply Effectif 0 0 0 1 0 1
Chain
Forum: An
Internatio
nal
Journal
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%| 100,|/0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%|0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Sustainabi | Effectif 0 0 0 2 11 13

lity
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% dans [0,0%| 0,0%(0,0%| 15,4| 84,6| 100,0%
Source % %
d'etude
% du 0,0%]| 0,0%(0,0%|2,0%| 11,1 13,1%
total %
The Effectif 0 0 1 0 0 1
Service
Industries
Journal
% dans [0,0%| 0,0%]| 100,|0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|1,0%|0,0% | 0,0% 1,0%
total
The water | Effectif 0 1 0 0 0 1
wheel
% dans [0,0%| 100,0|0,0%|0,0%|0,0%| 100,0%
Source %
d'etude
% du 0,0%| 1,0%]|0,0%|0,0% | 0,0% 1,0%
total
Tourism Effectif 0 1 1 1 0 3
Analysis
% dans |0,0%]|33,3%| 33,3| 33,3/ 0,0%| 100,0%
Source % %
d'etude
% du 0,0%| 1,0%]|1,0%|1,0%|0,0% 3,0%
total
Tourism Effectif 0 0 0 1 0 1
Geographi
es
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%| 100,[0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]|0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Tourism Effectif 2 0 0 0 0 2
Managem
ent
% dans 100,| 0,0%0,0%|0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%

d'etude
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% du 2,0%| 0,0%0,0%|0,0%|0,0% 2,0%
total
Tourism Effectif 2 0 0 0 0 2
Recreatio
n
Research
% dans 100,| 0,0%0,0%(0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 2,0%| 0,0%0,0%|0,0%|0,0% 2,0%
total
Transport | Effectif 0 0 0 1 0 1
ation
Research
Part D
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%| 100,|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%]0,0%|1,0%|0,0% 1,0%
total
Universu | Effectif 0 1 0 0 0 1
m
% dans [0,0%| 100,0|0,0%|0,0%|0,0%| 100,0%
Source %
d'etude
% du 0,0%| 1,0%|0,0%|0,0%|0,0% 1,0%
total
UTMS Effectif 0 0 0 0 1 1
Journal of
Economic
S
% dans [0,0%| 0,0%]|0,0%|0,0%| 100, 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 0,0%| 0,0%0,0%|0,0%|1,0% 1,0%
total
Water SA | Effectif 1 0 0 0 0 1
% dans 100,| 0,0%|0,0%|0,0%|0,0%| 100,0%
Source 0%
d'etude
% du 1,0%| 0,0%|0,0%|0,0%|0,0% 1,0%

total
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Total Effectif 12 9 13 27 38 99
% dans 12,1 9,1%| 13,1| 27,3| 38,4| 100,0%
Source % % % %
d'etude
% du 12,1 9,1%| 13,1| 27,3| 38,4| 100,0%
total % % % %

Annexe 4 : Répartition des études selon la source des articles et le continent
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Total
Afrique Amérique | Amériqu Asie Europe Multiple Océanie
du Nord e du Sud
Agrekon | Effectif 2 0 0 0 0 0 0 2
% 100,0| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 2,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 2,0%
total
Agricultu | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
re,
Ecosyst
ems and
Environ
ment
% 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Agrono | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
my for
Sustain
able
Develop
ment
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
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d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Analytic | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
a
Chimica
Acta
% 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
British Effectif 0 1 0 1 8 0 0 10
Food
Journal
% 0,0%| 10,0%| 0,0%| 10,0 80,0 0,0%| 0,0%|100,0
dans % % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%| 0,0%| 1,0%| 8,1%| 0,0%]| 0,0%| 10,1
total %
Competi | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
tiveness
Review:
An
Internati
onal
Busines
S
Journal
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Cornell | Effectif 0 1 0 0 0 0 0 1
Hospitali

ty
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Quarterl
y
% 0,0%| 100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Corporat | Effectif 0 1 0 0 0 0 0 1
e
Commu
nication
s: An
Internati
onal
Journal
% 0,0%| 100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Critical | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
Reviews
in Food
Science
and
Nutrition
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Economi | Effectif 1 0 0 0 2 1 0 4
c
Modellin
g
% 25,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 50,0| 25,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud

e
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% du 1,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 2,0%| 1,0%| 0,0%| 4,0%
total
Emergin | Effectif 0 0 0 1 0 0 0 1
g
Markets
Review
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%|100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Environ | Effectif 0 0 0 0 0 1 0 1
mental
Chemist
ry
Letters
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 100,0( 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 1,0%
total
Europea | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
n
Journal
of
Agrono
my
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Industria | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
I
Marketin
g
Manage

ment
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% 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Internati | Effectif 0 1 1 1 1 0 0 4
onal
Journal
of
Contem
porary
Hospitali
ty
Manage
ment
% 0,0%| 25,0%| 25,0 25,0 25,0 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % % % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%| 1,0%| 1,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 4,0%
total
Internati | Effectif 0 1 1 0 1 1 0 4
onal
Journal
of
Entrepre
neurial
Behavio
ur &
Researc
h
% 0,0%| 25,0%| 25,0| 0,0%| 25,0 25,0%| 0,0% | 100,0
dans % % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%| 1,0%| 0,0%| 1,0%| 1,0%| 0,0%| 4,0%
total
Internati | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
onal
Journal
of Life

Cycle
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Assess

ment
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total

Internati | Effectif 0 0 1 0 0 0 0 1

onal

Journal

of

Producti

on

Economi

cs
% 0,0%| 0,0%/|100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 1,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total

Internati | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1

onal

Journal

of Wine

Busines

S

Researc

h
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total

Journal | Effectif 0 0 1 0 0 0 0 1

of

Busines

s &

Industria

|

Marketin

g
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% 0,0%| 0,0%]|100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal | Effectif 0 0 1 0 0 0 0 1
of
Busines
S
Researc
h
% 0,0%| 0,0%]|100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%| 1,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal [ Effectif 0 0 1 0 1 0 0 2
of
Cleaner
Producti
on
% 0,0%| 0,0%| 50,0| 0,0%| 50,0 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%| 1,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 2,0%
total
Journal | Effectif 0 1 0 0 0 0 0 1
of
Consum
er
Marketin
g
% 0,0%| 100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%]| 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal | Effectif 0 1 0 0 1 0 0 2

of
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Foodser
vice
Busines
S
Researc
h
% 0,0%| 50,0%| 0,0%]| 0,0%| 50,0 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 2,0%
total
Journal [ Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
of
Hospitali
ty
Marketin
g&
Manage
ment
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal | Effectif 0 1 0 0 0 0 0 1
of
Retailin
g and
Consum
er
Services
% 0,0%| 100,0| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal | Effectif 0 0 1 0 0 0 0 1
of Rural
Studies
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% 0,0%| 0,0%|100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal | Effectif 0 1 0 0 0 0 0 1
of Small
Busines
s and
Enterpri
se
Develop
ment
% 0,0%| 100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal | Effectif 0 0 0 0 0 1 0 1
of Small
Busines
S
Manage
ment
% 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 100,0( 0,0%| 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal | Effectif 1 1 0 0 0 0 0 2
of Travel
&
Tourism
Marketin
g
% 50,0%| 50,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0% | 100,0
dans %
Source
d'etud

e
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% du 1,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 2,0%
total
Journal | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
of
Vacatio
n
Marketin
g
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Journal | Effectif 2 3 1 0 2 1 0 9
of Wine
Researc
h
% 22.2%| 33,3%| 11,1] 0,0%| 22,2| 11,1%| 0,0% | 100,0
dans % % %
Source
d'etud
e
% du 2,0%| 3,0%]| 1,0%]| 0,0%]| 2,0%| 1,0%| 0,0%| 9,1%
total
Land Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
Use
Policy
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Maritime | Effectif 0 0 0 1 0 0 0 1
Policy &
Manage
ment
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%|100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 1,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%

total
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Mountai | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
n
Researc
h and
Develop
ment
% 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Qualitati | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
ve
Market
Researc
h
% 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Quarterl | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
y
Review
of
Economi
cs and
Finance
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Regiona | Effectif 0 1 0 0 0 0 0 1
|
Environ
mental

Change
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% 0,0%| 100,0| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Revista | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
dela
Facultad
de
Ciencias
Agrarias
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Sociolog | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
ia
Ruralis
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Souther | Effectif 1 0 0 0 0 0 0 1
n
African
Busines
S
Review
% 100,0f 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% | 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 1,0%| 0,0%]| 0,0% | 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Supply | Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
Chain
Forum:

An
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Internati
onal
Journal
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Sustain | Effectif 0 0 0 0 12 1 0 13
ability
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 92,3| 7,7%/| 0,0%|100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 12,1 1,0%| 0,0%| 13,1
total % %
The Effectif 0 0 0 0 1 0 0 1
Service
Industrie
S
Journal
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%|100,0f 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
The Effectif 1 0 0 0 0 0 0 1
water
wheel
% 100,0f 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 1,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Tourism | Effectif 1 0 0 0 0 0 2 3
Analysis
% 33,3%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 66,7|100,0
dans % %

Source
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d'etud
e
% du 1,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 2,0%| 3,0%
total
Tourism | Effectif 1 0 0 0 0 0 0 1
Geogra
phies
% 100,0f 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 1,0%| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 1,0%
total
Tourism | Effectif 1 1 0 0 0 0 0 2
Manage
ment
% 50,0%| 50,0%| 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0% | 100,0
dans %
Source
d'etud
e
% du 1,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 2,0%
total
Tourism | Effectif 0 1 0 0 1 0 0 2
Recreati
on
Researc
h
% 0,0%| 50,0%| 0,0%| 0,0%| 50,0 0,0%| 0,0% |100,0
dans % %
Source
d'etud
e
% du 0,0%| 1,0%]| 0,0%]| 0,0%| 1,0%| 0,0%| 0,0%| 2,0%
total
Transpo | Effectif 0 0 0 0 0 1 0 1
rtation
Researc
h Part D
% 0,0%| 0,0%]| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 100,0( 0,0% | 100,0
dans % %
Source
d'etud

e
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% du
total

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1,0%

0,0%

1,0%

Univers
um

Effectif

%
dans
Source
d'etud
e

0,0%

0,0%

100,0
%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

% du
total

0,0%

0,0%

1,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1,0%

UTMS
Journal
of
Economi
(]

Effectif

%
dans
Source
d'etud
e

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

0,0%

0,0%

100,0
%

% du
total

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1,0%

0,0%

0,0%

1,0%

Water
SA

Effectif

%
dans
Source
d'etud
e

100,0
%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

100,0
%

% du
total

1,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,0%

1,0%

Tot
al

Effectif

%
dans
Source
d'etud
e

% du
total

12

12,1%

12,1%

16

16,2%

16,2%

9,1%

9,1%

4,0%

4,0%

49

49,5
%

49,5

7,1%

7,1%

2,0%

2,0%

99

100,0
%

100,0
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Annexe 5 : Distribution des études selon le type de recherche, en lien avec I’objectif et
les types méthodologiques

Tp-meth-Qualitative Tp-meth-Quantitative Tp-meth-Mixte
Non Oui Non Oui Non Oui
Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif
Descriptive 20 4 16 8 11 13
Exploratoire 19 18 32 5 23 14
Type de
recherche
par Causale 20 0 9 11 11 9
rapport a
I'objectif
Descriptive
et 12 5 14 3 8 9
exploratoire
Descriptive 1 0 0 1 1 0
et causale

Annexe 6 : Répartition des études par type de recherche et par outils méthodologiques

Outl-meth-Entretiens | Out-meth-Questionnaire | Out-meth-Analyse de Out-meth-Autres
Non QOui Non Qui Non QOui Non QOui
Effectif | Effectif | Effectif | Effectif | Effectif | Effectif | Effectif | Effectif
Descriptive 19 5 16 8 5 19 12 12
Exploratoire 11 26 28 9 16 21 22 15
Type de
recherche
par Causale 19 1 10 10 7 13 8 12
rapport a _
[object Descriptive
et 12 5 10 7 3 14 8 9
lexploratoire
Descriptive 1 0 0 1 0 1 1 0
et causale
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Annexe 7 : Répartition des études selon le type de recherche, I’approche générale et
I’approche méthodologique

App-meth-Etude de App-meth-Enquéte App-meth-Analyse
cas transversale longitudinale App-meth-Autre
Non Oui Non Oui Non Oui Non Oui
Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif
Type de Descriptive 16 8 18 6 23 1 10 14
recherche
par
rapport a
I'objectif
Exploratoire 11 26 29 8 37 o 27 10
Causale 19 1 8 12 20 o 10 10
Descriptive et 12 5 12 5 17 o 9 8
exploratoire
Descriptive et 1 (0] 0 1 1 o 1 (o]
causale

Annexe 8 : Répartition des études par type de recherche, en fonction de ’approche
générale et de ’objectif de recherche

Obj-économique Obj-Social Obj-culturel obj-Environnemental
Non Oui Non Oui Non Oui Non Oui
Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif
Descriptive 13 11 17 7 24 0 14 10
Exploratoire 20 17 23 14 36 1 28 9
Typada |- cle 3 17 16 4 20 0 18 2
recherche
par
ryapport_a Descrlptlye et 10 7 8 9 17 0 12 5
I'objectif |exploratoire
Descriptive et 1 0 0 1 1 0 1 0
causale
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Annexe 9 : Répartition des études selon le type méthodologique de recherche et
I’année de publication

Tp-meth-Qualitative

Tp-meth-Quantitative

Tp-meth-Mixte

Non

Oui

Non

Oui

Non

Oui

Effectif

Effectif

Effectif

Effectif

Effectif

Effectif

Année

2000 -
2004

7

5 10

2

7

5

2006 -
2009

2010 -
2014

10

2015-
2019

19

12

2020 -
2024

28

10

20

18

Annexe 10 : Répartition des études selon le continent et la thématique de recherche

Continent
Ameérique Amérique
Afrique du Nord du Sud Asie Europe Multiple Océanie
Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif
Them- Non 4 10 5 4 20 2 2
Développe
ment Oui 8 6 4 (o] 29 5 (0]
durable
Them- Non 12 15 9 4 39 7 1
Patrimoine
culturel Oui (o] 1 (0] (o] 10 o 1
Them- Non 11 11 4 3 41 6 2
Innovation
touristique  Oui 1 5 5 1 8 1 o
Them- Non 5 4 6 (0] 26 4 1
Marketing
territorial Oui 7 12 3 4 23 3 1
Them- Non (0] 9 1 1 15 5 2
Développe
mentlocal  Oui 12 7 8 3 34 2 (0]
Them- Non 9 11 7 2 35 5 o
Expérience
client Oui 3 5 2 2 14 2 2
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Annexe 11 : Répartition des études selon les outils méthodologiques et les thématiques

d’étude
Outl-meth-Entretiens Outl-meth- Outl-meth-Analyse de Outl-meth-Autres
Non Oui Non Oui Non Oui Non Oui
Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif
Them- Non 30 17 24 23 21 26 26 21
Sti‘;if;ppemem Oui 32 20 40 12 10 42 25 27
Them-Patrimoine Non 58 29 57 30 27 60 42 45
culturel Oui 2 8 7 5 4 8 9 3
Them-Innovation Non 47 31 49 29 27 51 42 36
touristique oui 15 6 15 6 4 17 9 12
Them-Marketing Non 28 18 35 11 11 35 19 27
teritorial Oui 34 19 29 24 20 33 32 21
Them- Non 27 6 18 15 14 19 13 20
Développement local 15 35 31 46 20 17 49 38 28
Them-Expérience Non 44 25 50 19 11 58 41 28
client Oui 18 12 14 16 20 10 10 20

Annexe 12 : Répartition des études par type de recherche, en fonction de ’approche
générale et de la source

Type de recherche par Tot
rapport a I'objectif al

Descriptive | Exploratoire | Causal | Descriptive | Descriptive
e et et causale
exploratoire

Source | Agrekon 1 1 0 0 0| 2
d'étude

Agriculture, 1 0 0 0 0 1
Ecosystems and
Environment

Agronomy for 0 1 0 0 0 1
Sustainable

Development

Analytica 1 0 0 0 0 1

Chimica Acta
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British Food
Journal

10

Competitiveness
Review: An
International
Business Journal

Cornell
Hospitality
Quarterly

Corporate

Communications:

An International
Journal

Critical Reviews
in Food Science
and Nutrition

Economic
Modelling

Emerging
Markets Review

Environmental
Chemistry
Letters

European
Journal of
Agronomy

Industrial
Marketing
Management

International
Journal of
Contemporary
Hospitality
Management

International
Journal of
Entrepreneurial
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Behaviour &
Research

International
Journal of Life
Cycle
Assessment

International
Journal of
Production
Economics

International
Journal of Wine
Business
Research

Journal of
Business &
Industrial
Marketing

Journal of
Business
Research

Journal of
Cleaner
Production

Journal of
Consumer
Marketing

Journal of
Foodservice
Business
Research

Journal of
Hospitality
Marketing &
Management

Journal of
Retailing and
Consumer
Services
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Journal of Rural
Studies

Journal of Small
Business and
Enterprise
Development

Journal of Small
Business
Management

Journal of Travel
& Tourism
Marketing

Journal of
Vacation
Marketing

Journal of Wine
Research

Land Use Policy

Maritime Policy &
Management

Mountain
Research and
Development

Qualitative
Market Research

Quarterly Review
of Economics
and Finance

Regional
Environmental
Change

Revista de la
Facultad de
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Ciencias
Agrarias

Sociologia
Ruralis

Southern African
Business Review

Supply Chain
Forum: An
International
Journal

Sustainability

13

The Service
Industries
Journal

The water wheel

Tourism Analysis

Tourism
Geographies

Tourism
Management

Tourism
Recreation
Research

Transportation
Research Part D

Universum
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UTMS Journal of 0 0 0 1 0 1

Economics

Water SA 1 0 0 0 0 1
Total 24 37 20 17 11 99

Annexe 13 : Répartition des études par thématique de recherche et par année de

publication
Année
2000 - 2005 - 2010 - 2015 - 2020 -
2004 2009 2014 2019 2024

Effectif Effectif Effectif Effectif Effectif
Them- Non 6 6 10 13 12
Développement | Oui 6 3 3 14 26
Them-Patrimoine |Non 10 8 13 24 32
culturel QOui 2 1 0 3 6
Them-Innovation  |Non 12 5 10 24 27
touristique QOui 0 4 3 3 11
Them-Marketing  |Non 3 4 4 11 24
territorial Qui 9 5 9 16 14
Them- Non 2 3 1 11 16
Développement QOui 10 6 12 16 22
Them-Expérience |Non 7 6 9 16 31
client Oui 5 3 4 11 7
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Annexe 14 : Répartition des études selon le mode d’investigation et ’année de

publication
Année

2000- | 2005- | 2010- | 2015- | 2020-

2004 2009 2014 2019 2024

Effectif | Effectif | Effectif | Effectif | Effectif
Outl-meth- Non 4 6 8 19 25
Entretiens Oui 8 3 5 8 13
Outl-meth- Non 8 5 7 17 27
Questionnaire Oui 4 4 6 10 11
Outl-meth-Analyse  Non 6 2 5 8 10
de données Oui 6 7 8 19 28
Outl-meth-Autres  Non 10 3 9 12 17
Oui 2 6 4 15 21




Annexe 15 : Répartition des études selon les pays et selon les dimensions de

HOFSTEDE masculinité vs féminité :

Dim-Masculinité vs Féminité

Faible

Moyen

Elevé

Total

Source
géographi
que

Total

Afrique de
Sud
Allemagn
e
Argentine
Australie
Bosnie-
Herzegovi
ne
Canada
Chili
Chine
Chypre
Espagne
Etats-Unis

France
Gréce

lle de
Palma
Inde

ltalie
Multiple
Nouvelle-
Zélande
Pologne
Portugal
Républiqu
e de
Macédoin
e du Nord
Roumanie
Serbie
Slovénie
Suede
Suisse
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Annexe 16 : Répartition des études selon les pays et selon la dimension d’Hofstede :

Effectif

0

Faible

indulgence vs restriction

Moyen

Dim-Indulgence vs Restriction

Elevé

Total

Source
geographi
que

Total

Afrique de
Sud
Allemagn
e
Argentine
Australie
Bosnie-
Herzegovi
ne
Canada
Chili
Chine
Chypre
Espagne
Etats-Unis

France
Greéce

lle de
Palma
Inde

ltalie
Multiple
Nouvelle-
Zélande
Pologne
Portugal
Républiqu
e de
Macédoin
e du Nord
Roumanie
Serbie
Slovénie
Suéde
Suisse

0]

[eMele) =00 o0~ 000 [elele)

NOOOOO

0]

OO0 WwOoOo [ele)e)

[ele}e]

OO OON-=-

0]

[eleleole] o wo [eloNeleleole) -

- 0|0

o000 -=~0O0

11

[el{eleNeMNoNe) O =N

=000 o oo

[eMele)

Nhd 2000

11

—

o0 = WwWo o

=W o

IR YN




Annexe 17 : Répartition des études selon les revues des articles

. Pourcentage Pourcentage
Fréquence | Pourcentage ; .
valide cumulé
Agrekon 2 2 2 2
Agriculture,
Ecosystems and 1 1 1 3
Environment
Agronomy for
Sustainable 1 1 1 4
Development
Analytica Chimica 1 1 1 51
Acta
British Food Journal 10 10,1 10,1 15,2
Competitiveness
Rewem An 1 1 1 16,2
International
Business Journal
Cornell Hospitality
Quarterly L L L s
Corporate
Communications: An 1 1 1 18,2
International Journal
Critical Reviews in
Food Science and 1 1 1 19,2
Nutrition
Economic Modelling 4 4 4 23,2
Emerglng. Markets 1 1 1 24.2
Review
Environmental 1 1 1 253

Chemistry Letters
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European Journal of
Agronomy

26,3

Industrial Marketing
Management

27,3

International Journal
of Contemporary
Hospitality
Management

31,3

International Journal
of Entrepreneurial
Behaviour &
Research

35,4

International Journal
of Life Cycle
Assessment

36,4

International Journal
of Production
Economics

37,4

International Journal
of Wine Business
Research

38,4

Journal of Business
& Industrial
Marketing

39,4

Journal of Business
Research

40,4

Journal of Cleaner
Production

42,4

Journal of Consumer
Marketing

43,4
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Journal of
Foodservice
Business Research

45,5

Journal of Hospitality
Marketing &
Management

46,5

Journal of Retailing
and Consumer
Services

47,5

Journal of Rural
Studies

48,5

Journal of Small
Business and
Enterprise
Development

49,5

Journal of Small
Business
Management

50,5

Journal of Travel &
Tourism Marketing

52,5

Journal of Vacation
Marketing

53,5

Journal of Wine
Research

9,1

9,1

62,6

Land Use Policy

63,6

Maritime Policy &
Management

64,6
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Mountain Research

and Development ! i ‘ e
Qualitative Market 1 1 1 66,7
Research
Quarterly Review of
Economics and 1 1 1 67,7
Finance
Regional
Environmental 1 1 1 68,7
Change
Revista de la
Facultad de Ciencias 1 1 1 69,7
Agrarias
Sociologia Ruralis 1 1 1 70,7
Sou_thern Afri(?an 1 1 1 717
Business Review
Supply Chain Forum:
An International 1 1 1 72,7
Journal
Sustainability 13 13,1 13,1 85,9
ThelService 1 1 1 86.9
Industries Journal
The water wheel 1 1 1 87,9
Tourism Analysis 3 3 3 90,9
Tourism
Geographies 1 1 1 91.9
Tourism 2 5 > 93.9
Management
Tourism Recreation 5 5 2 96

Research
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Transportation

Research Part D ! i : =T
Universum 1 1 1 98
UTMS Jour'nal of 1 1 1 99
Economics
Water SA 1 1 1 100
Total 99 100 100

Annexe 18 : Répartition des études selon les services mentionnés

Effectif
Serv-Dégustations Non 30
Oui (3]
Serv-Visites guidees Non 33
Oui 66
Serv-Heébergement Non 82
Oui 16
Serv-Restauration Nomn 62
Oui 36
Serv- Activités culturelles Non 37
Oui G2
Serv-Vente directe Non 45
Oui 54
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